58【国际经贸动态】
欧盟经济减速但前景看好


自年初以来，美国经济减速，世界经济增长明显趋缓。作为世界上最重要的经济体之一，欧洲经济将会受到什么样的冲击以及欧盟能否保持经济稳定增长的问题，欧盟委员会经济和货币事务发言人、经济专家耶拉西莫斯指出：由于欧盟的经济一体化程度越来越高，面对美国经济减速和世界经济发展趋缓，欧盟可以做到少受其害，但不能超脱这种不利环境。今年欧盟经济增速已经下调就是一个证明，但欧盟经济从总体上说前景光明。


欧盟经济去年增长强劲，增速达到3.4%，是近十年来的最好表现。受美国经济急剧减速的影响，预计欧盟2001年的经济增长率为2.8%，2002年的经济增长率为2.9%，低于原先预测。


耶拉西莫斯认为，欧盟经济增速放缓是外部和内部因素共同造成的。外部因素一是美国经济减速仍未停止，日本经济难脱困境，这对欧盟经济造成负面影响；二是世界市场石油价格居高不下，对欧盟经济大为不利。内部因素主要表现在通货膨胀率一直在高位徘徊。其中欧元区12 国6月份的通胀率高达3%，7月份虽有回落，仍为2.8%，远高于欧元国经济趋同标准的2%。另外，疯牛病危机和口蹄疫的爆发也使欧盟经济受到打击。这不仅使养殖业深受其害，而且也造成食品价格上涨，消费者信心受到影响。然而，耶拉西莫斯表示欧盟经济具有很强的增长潜力。虽然目前欧盟经济增速放缓是一个不争的事实，但其基本面很好。他认为欧盟经济增速可望从今年第四季度开始回升。从内部来看，主要表现在欧盟通胀率下降、欧洲央行降低利率刺激了工业生产和投资、欧盟内贸易持续增长和消费者信心回升等方面。从外部因素看，欧盟外贸形势出现好转，6月份顺差总额50亿欧元，与去年同比，增加了25亿欧元。此外，如果油价回落和美国经济出现起色，欧盟经济今年增速达到2.5%不是没有可能的。


欧盟经济保持健康增长有三大支柱：首先，欧盟经济一体化趋势减缓了外部不利因素的冲击。这种优势主要表现在内部市场的发达和高透明度、成员国经济互补性强和欧盟内部贸易活跃。目前欧盟内部贸易已占其贸易总额的85%，对外贸易只占15%，内部市场的需求越大，欧盟受外部不利因素的冲击就越小。其次，欧元对欧盟经济起到了盾牌保护作用。欧元自1999年正式启动以来欧元国颇受其益，它象一道盾牌，保护着欧元国的经济发展。特别是欧盟对财政赤字、公共赤字以及通胀率等方面设立的趋同标准，已促使欧元国想方设法地向目标靠近，从而带动经济向良性方向发展，他强调如果没有欧元，一些成员国肯定难以躲过去年9月油价飞涨的难关，也不会如此镇静地面对美、日经济减速。第三，欧盟加快结构调整将促进欧盟经济发展。欧盟领导人在3月份举行的斯德哥尔摩首脑会议上的很多决策将有力支持欧盟经济增长，其中包括加快结构调整、完善金融和证券市场、进一步开放电讯和能源市场、创造更多的就业机会、大力发展信息欧洲、进行税制改革及控制公共开支等。另外，欧盟活跃的私人消费也是促进经济增长的因素之一。他最后说，欧盟经济的发展在于欧盟正在建设一个有利于经济持续增长的环境，这是最重要的。


据欧盟统计局发展的统计数字显示，欧明今年6月份的外贸逆差为44亿欧元，与去年
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同期61亿欧元的贸易逆差相比有大幅下降。欧元区今年6月份的贸易顺差为50亿欧元，比去年同期增加了25亿欧元。据初步统计，欧盟15国今年上半年的外贸逆差累计449亿欧元，比去年同期下降了10亿欧元；欧元区今年上半年外贸顺差累计22亿欧元，比去年同期大增了13亿欧元。今年1—5月份，除了从日本的贸易额下降2%外，欧盟同其他主要贸易伙伴的贸易额都有所增加。其中，欧盟对有关国家出口增幅最大的是：对俄罗斯出口增加了44%，对中国增加了32%，对捷克增加22%；欧盟从其他国家进口额增加最大的是：从波兰的进口增加了22%，从匈牙利、俄罗斯和捷克的进口额分别增加了21%。1—5月份，欧盟对美国的贸易顺差累计达到131亿欧元，比去年同期增中了17亿欧元。

海湾国家经济发展速度将会放缓

据海湾新闻报9月19日报道，经济学家预测，在美国遭受“9·11”恐怖袭击事件之后，依赖石油的阿拉伯海湾经济将在中期内受世界石油需求减少、石油价格遭受压力的影响导致经济发展速度放缓。沙特阿拉伯国家商业银行首席经济学家Al-Shaikh认为，世界经济，尤其是海湾经济全面下降的趋势是不可避免的。他认为，预期经济减速将于2002年第二季度开始。


科威特和海湾国家将面临三个问题：石油出口减少且低于平均价格、资产贬值以及现金流入减少。沙特首席经济学家Shaikh认为，随着石油价格的下降以及需求的减少，2002年公共消费将受到某种程度的抑制，预算将不会象以前那样充足，明年海湾国家的预算可能不会有增长。

美国将监督中国是否履行入世承诺

美国国内电报道，在今年8月初举行的美中保安事务检讨委员会听证会上，美国贸易代表办事处总顾问戴维森表示，中国加入世界贸易组织之后，美国将通过世贸及在中国经商的美国公司所提供资料，密切监察中国是否履行入世承诺。


戴维森说，中国加入世贸组织后，必须履行多项极为严格的承诺。他又强调，中国即将与世界经济全面接轨，美国出口商和服务供应商将可打开这个全球人口最多及经济增长最快的市场，而美国商界、农民及工人将是主要受益者。


戴维森指出，中国成为世贸会员后，必须遵循世贸规定，并需提高透明度和问责性，对美国有百利而无一害。中国为加入世贸及履行入世承诺，现正进行各种改革，此举将为中国进一步开放（包括提高法治精神）奠定良好基础。


为确保中国真正履行入世承诺，美国国会非常重视世贸就中国贸易活动及政策进行的年度审核报告。在中国入世后的前8年，世贸将每年进行审核，到第十年则进行特别的双年审核。戴维森承认，虽然美国贸易代表办事处及其他有关的政府部门正在监视中国的法规，但要进行全面监视特别是省市级的法规实在非常因难。因此，为跟进中国履行世贸规定的情况，美国政府除了审阅国务院及商务部的定期汇报外，更多会依靠在华经商的美国公司提供的证辞。
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WTO将针对中国设立特别措施

据《日本经济新闻》报道，近日，世贸组织（WTO）公布了有关中国加入该组织的多边协议文件。其内容主要包括：①中国加入WTO后12年内，作为过渡期设立以来自中国的出口品为对象的紧急进口限制措施（safequard）；②对纺织品另行设立进口限制措施；③专门针对中国而发动的反倾销措施条件可以放宽。另外，还要在中国加入WTO后的10年内设置一个“中国监视机构”。上述几点均为WTO原则的特例，其特征就是关照现在已加入WTO的国家，起到“防卫措施”的作用。


WTO针对中国的特别措施的要点如下：

1、 针对中国的特别紧急进口限制

· 允许只对来自中国的出口产品的进口设限；
· 条件是来自该国的进口剧增导致价格大幅下跌和对国内产业造成损害；

· 此为加入WTO后12年以内的过渡措施。

2、 纺织品紧急进口限制发动期限的延长

· 到2008年度以前可以发动；

· 对中国以外的特定国家的措施到2004年底废除。

3、 放宽发动反倾销措施的条件

· 此为加入WTO后15年以内的过渡措施；

· 在核定出口品的正常价格及反倾销幅度时；

· 将中国视为“非市场经济国家”。
4、 设置中国监视机构 

· 对于市场开放、自由贸易规则的遵守情况将在加入WTO后10年中基本每年

检查；

· 一般理事会负责督促有关情况的改善。

韩国要以高质量服装攻占中国市场

据新华社消息，韩国三星时装研究所最近发表的一份报告认为，韩国要以高质量的服装品牌，而不是以数量攻占中国市场


这份报告书认为，向中国消费者提供低价、低质量的服装，将给中国消费者造成一种错误的印象，而要扭转这一印象，再逐步走向高品质化，不仅非常困难，而且将在中国市场失去竞争力。


报告书强调，韩国企业应开发价格适当，符合当地人爱好和体形的服装，并应该在当地进行直接销售。报告书认为，虽然中国市场将不断扩大，但是，韩国不应该把国内的市场、销售人员转移到中国，而应该充分利用当地企业的技术力量。

俄罗斯童装异军突起
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俄罗斯童装市场上，本土品牌Gloria Jeans异军突起，大受欢迎，去年的零售额达5亿美元。

Gloria Jeans的市场营销策略别具一格。每月都会租用莫斯科市中心的大型场地，例如戏院、建筑物大堂和体育馆等，在一夜之间将其布置成为童装展览厅，并邀请500多名子女年龄介于2-14岁的母亲前来参观，对各款童装品评一番，展览会后向每名参观者赠送一份小礼物，以示谢意。

该公司认为，这种展览活动比时装表演及专柜陈列更能了解消费者的喜好。该公司十分重视为人母者的意见，并把它视作设计服装和确定价格的重要参考指标。

Gloria Jeans最初以喜欢在露天市场和购物中心购买童装的低收入人士为对象，后来逐渐赢得中等收入父母的青睐。俄罗斯的权威民意调查公司COMCON发现，当地年龄介于6个月至14岁的儿童，超过20%拥有Gloria Jeans牌童装。
Gloria Jeans十分注重童装的款式。该公司从外国购入童装，对其款式、用料和配饰加以研究，看是否适合俄罗斯儿童。但该公司并不是一味沙袭外国童装设计，而是根据本国市场的需求和消费者品味进行改良。

Gloria Jeans童装虽然是名牌产品，但价格却比进口产品低。这也是其取得成功的重要因素。

非洲产棉国欲建立新的棉花贸易体系

非洲地区产棉国的代表日前聚会贝宁海滨城市科托努，就目前的棉花贸易规则进行了全

面的研讨。与会者普遍认为，现行一些协议定义模糊，相互矛盾，争端解决机制不尽合理且程序复杂，已不能适应目前国际棉花贸易的新形势和新要求。


非洲棉花总产量的95%以上销往国际市场，对国际贸易的依赖性很高，从而易于受国际贸易体系中不合理条款的伤害。因此，非洲各产棉国要求建立有利于发展非洲棉花产业的政策和法律支持体系的呼声日益高涨。


在法国棉花协会的倡议的推动下，大会起草了新的非洲棉花贸易专用合同范围草案。已经交由各国讨论修改和补充。新的合同条款严谨周密，重点突出，易于操作，尤其对适合法律以及解决贸易争端应采取的仲裁方式都有了明确详尽的统一规定。


与会代表一致认为，新的合同可以规范行业行为，整顿市场秩序，保证竞争的公正公平。这无疑是非洲产棉国共同努力为维护自身经济利益，进一步促进非洲大陆棉花产业发展的有力工具。

越南加强纺织工业发展和纺织品出口

越南纺织协会11月14日在河内召开了第二次代表大会，大会提出了“越南纺织行业抓住机遇，加速发展”，并通过了越南2020年纺织行业发展战略。


为实施这一战略，越南政府总理潘文凯在这次越南纺织协会代表大会上作指示说，越南政府已经批准2020年纺织行业发展战略。因此，一方面，纺织部门要确保纺织行业的发展

4

速度；另一方面，而且也是更重要的是要提高纺织品的质量，降低成本，在出口产品中要提高国产率，既要为劳动者增加就业机会，提高工人收入，又要提高纺织行业的竞争力。


越南纺织总公司董事委员会主席兼越南纺织协会主席黎国恩向潘文凯总理承诺，越南纺织行业决心在2001年完成纺织品出口创汇21.5亿美元至22亿美元的任务。到2005年，越南全纺织行业计划出口创汇40亿美元至45亿美元，国产率达40%至45%，同时为越南创造了70万个就业机会。为此，越南纺织协会制定了8项行动计划，其中包括，提高劳动生产率，将生产成本降低30%至40%；增加投资，更新设备和技术，以提高产品质量；投资加强管理，以符合ISO9000，ISO14000和SA8000的国际标准等。


今年头10个月，越南纺织品出口创汇17亿美元。

【国际市场调研】

高科技纺织品市场情况

1、 概 况

高科技纺织品已成为全球纺织业近年来极力发展的主力产品之一，就其使用目的而言，大致可分为交通纺织品（Mobiltex）、工业用纺织品（Indutex）、医疗用纺织品（Medtex）、家用纺织品（Hometex）、衣着用纺织品（Clothtex）、农业用纺织品（Agrotex）、建筑用纺织品（Builtex）、包装用纺织品（Packtex）、运动用纺织品（Sporttex）、土木用纺织品（Gedtex）、安全保护用纺织品（Protex）及环保纺织品（Oekotex）等12类。

1985-1995年这10年内上述各类纺织品的年平均综合增长率分别依序为：安全保护纺织品10%、土木用纺织品9.6%、医疗用纺织品6.2%、建筑用纺织品6.2%、建筑用纺织品6.2%、运动用纺织品6.1%、环保纺织品5.1%、包装用纺织品4.8%、家用纺织品4.8%、工业用纺织品4.2%、农业用纺织品3.5%、交通用纺织品2.8%及衣着用纺织品1.9%。但是，1985—1995年间有6种增长率超过5%相比，可以看出高科技纺织品增长趋缓的态势，新市
场和产品新用途的开发是其未来发展的重要趋势。
从生产方面来看，目前全球高科技纺织品主要生产国家分别为日本、美国、德国和法国等，而在销售方面则以亚洲市场最大，北美及西欧地区次之，其中又以中国市场需求最可观。

从90年代起，西欧各发达国家逐渐呈现市场增长趋缓的现象。但该地区高科技纺织品发展早，且已积累了无可取代的技术经验，所开发的产品功能性强，尤其是为满足客户个性化需求的经营模式更确立了其专业创新的特点，与其他低价大众化产品有所区别。而东欧国家开放政策下经济发展迅速，蕴藏着极大的商业机会，市场有待开发。以下主要介绍的是欧洲高科技纺织品市场情况，以供参考。

二、产品特点及市场规模
1、产品特点

纺织品按用途不同大致可分为成衣用纺织品（Garment Textiles）、家饰用纺织品（Home and Household Textiles）及高科技纺织品（Technical Textiles）等3种，近年来高科技纺织品

发展迅速，且应用范围逐渐模糊化，例如许多新开发的成衣用纺织品即取自高科技纺织品的
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原创概念而来。

高科技纺织品普遍具有耐久性、高强力、轻量性、高耐热性、高耐酸碱性、抗紫外线及可变化性，其性能优于成衣用及家用纺织品，且高科技纺织品大多以纤维型态或不织布型态展现其高性能，因此可塑性极宽，可以根据使用者需求加工成各种不同用途的产品，并广泛应用于工业、建筑、医疗、农业及环保等领哉，近年来颇受化学工业、汽车工业、机械工业和防护及技术服装生产商的重视。

2、市场规模
据David Rigby Associate市场统计显示，1995年全球高科技纺织品决销售额已达500亿美元，较1985年的331.7亿增长50%，预计到2005年时全球高科技纺织品仍会持续增长，销售额将高达723.6亿美元。1985—1995年间以交通用纺织品的销售额最高，1995年时已超过百亿美元，为114.8亿美元。其次是工业纺织品，为75.8亿美元，而医疗用纺织品则紧追其后，以66.6亿美元排名第三。家用纺织品与衣着用纺织品因属于基本生活必需品，分别以63亿美元和60.7亿美元排入第四、五名。前五大类产品合计比重虽高达76%，但较1985年的79%下降3%，可以明显看出主要产品由于受到其他产品的排挤，已有削弱的趋势。其他类别的高科技纺织品或许因应用范围受限、投入资源较少或开发较晚等因素，销售金额虽少于前五大类，但也不可忽视其发展潜力。

展望未来，前两强高科技纺织品仍为交通用和工业用纺织品，且后者的增长率高于前者，这主要是因为交通用纺织品耐用性提高，且在车辆小型化及轻量化的市场趋势下，自然减少其原材料需求。而工业用纺织品的增长动力来自其起点基数低及有新应用可开发的产业增

长。

2005年家用纺织品因产品需求强劲，销售额将超过医疗用纺织品，以96.8亿美元排名第三，至于1995—2005的平均增长率表现，预计较前10年差，成长率以衣着用纺织品（2.3%）较往年高0.4个百分点最为突出，而农业用（3.6%）、工业用（4.3%）和包装用（4.9%）等纺织品均比前10年高0.1个百分点，蓁类别的成长率则较往年为低，其中农业与包装用纺织品因以往较偏重于传统材料（麻、聚酯纤维），可望因新材料开发再创高峰。预计这10

年仅有土木用纺织品（8.5%）和安全保护纺织品（6.4%）的成长率可望高于5%，比较前10年有6类成长超过5%的情况相比可见其增长态势已趋缓，新市场产品新用途的开发是其未来发展的关键。但仍有些产品极具潜力，如建筑用、环保用和包装用等纺织品，增长率为4.9%，值得重视其后势发展。

三、欧洲市场情况
1、基本情况
就1985—2005年的变化趋势而言，1985年高科技纺织品主要集中在北美和西欧地区，这两个地区的销售金额分别为113亿美元和90亿美元，占全球比重约2/3以上，近十余年来销售金额虽仍持续扩增，但比重却呈逐年下滑的趋势，1995年时已降至55%，预计至2005年这两个地区所占比重可能不到50%，主因为市场转移到亚洲，尤其是中国。

2000年全球高科技纺织品市场规模约为600亿美元，发展中国家为最具增长潜力的市场，其中亚洲自1995年起已超越西欧和北美两地，1985—1995年的增长率也远远超过欧美

两倍以上。东欧市场也极富潜力，近年来随着各国的经济改革，利用其拥有低廉劳动力和各
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项生产条件等优势，已逐渐成为西欧企业东进的生产销售据点，预计1995—2005年间将增长6.5%，为同期间增长最高的区域。

2、欧洲情况
欧洲纺织品市场仍为目前全球人均纺织品消费比例最高的地区，其中高科技纺织品自60年代开始发展化纤产品以来即深受重视，历经70年代的研究发展，至80年代为其全盛时期，90年代开始，在北美及西欧等发达国家逐渐呈现市场增长趋缓的现象，且因其人口成长迟缓且老化及严格的城市计划和古迹保护法等，使住房和办公楼增建肥限，而各国为符合加入欧盟条件力争将公债比例降低，纷纷缩减公共建设支出，这些因素均影响了区内高科技纺织品销售的发展。

欧洲高科技纺织品的发展又以德国最为发达。据1999年纱与织布工业协会的销售调查分析指出，德国高科技纺织品比重占39%，其次为家饰纺织品占31%，第三名为成衣用纺织品占30%，可以看出德国纺织业生产重心已移至高科技纺织品。近年来，德国整体纺织品制造业面临生产衰退、厂家减少和外移等危机，1995—1999年间成衣制造业生产与营收分别下降29%和9%，纺织业的营业额也下降8%，但高科技纺织品却逆势而起，稳定中持续发展。


英国、法国、瑞士及意大利等国也急起直追，成以英国政府最积极支持纺织产业发展，于1999年成立了纺织及成衣策略小姐，并公布12项纺织业发展计划，其中一项为支持开发高科技新材料计划。政府还拟定由大学、研究机构及业者合作计划，进行新产品研发。另外

在工程技术人员计划项下进行纺织专业人才培训，以提升产业的科技水平。在设计方面，政

府与英国流行协会合作，培育国内设计师或厂商有世界级的产品设计概念。


高科技纺织品在日常生活中的应用极为广泛，从衣着服装、家具、医疗用品、建筑用纤维、无菌室过滤材料甚至通讯光纤等都需要用纤维。欧洲市场新产品特征的研发方向朝轻薄短小和快速生产发展。新材料开发则在防火保湿、抗菌防尘、多功能化、符合环保及耐用舒适等为主，如运动用纺织品等。

3、国际高科技纺织品展会
A． 美国亚特兰大：

13-15 March 2001-Techtextile-Symposium North America

10-12 April 2002-Techtextile North America

B． 巴西圣保罗：

6-8 November 2001-Texhtextile South America

C． 日本大阪：

October,2002-Techtextile Asia

D． 中国北京：
May,2002-The China International Nonwovens,Techtextiles and Machinery Exhibition and Conference (CINTE)
E． 德国法兰克福：

April 2003-Techtextile,Frankfurt
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附表：高科技纺织品分类表

	高科技纺织品项目
	应用领域
	目标市场

	交通纺织品(Mobiltex)
	汽车、有轨车辆、造船、安全气囊、安全带、轮胎、车座
	零件供应商、设计工程师、木土工程师

	工业用纺织品(Indutex)
	传动装置、升降、输送、打磨、过滤、绝缘、密封、隔音等
	所有工业用途的纺织材料使用者

	医疗用纺织品(Medtex)
	卫生保健、医疗急救、包扎、固定、支撑、洗胃、医院用品
	医院保健用品制造与再加工制造商


	家用纺织品(Hometex)
	室内地毯、软垫、遮阳、天花板及壁表等
	家具制造商、设计师、建筑师及承包用纺品策划人员

	衣着用纺织品(Clothtex)
	鞋、防风防雨服、功能性服装
	鞋类与衣着制造商、设计师

	农业用纺织品(Agrotex)
	园艺农耕、景观、造林、青贮窖、排水系统、灌溉系统、渔业、遮阳覆盖
	农业工程师、景观设计师、农业组织、大规模企业

	建筑用纺织品(Butiltex)
	空调、防噪音、遮阳、工地安全、室内建构、绝缘密闭等
	建筑师、土木工程师、建材制造商、营造及营建商

	包装用纺织品(Packtex)
	包装、大型搭建、覆盖、容装（袋）
	包装工业、贸易公司

	运动用纺织品(Sporttex)
	运动器材、飞行滑翔、登山、垂钓、室内运动
	运动配备及设备设计师与制造商

	土木用纺织品(Geotex)
	地表道路建筑、固定河岸海岸、山坡、贮水、排水、管道清洁
	土木工程公司、建筑主管单位

	安全保护纺织品(Protex)
	气候保护、警示服、防静电、抗热
	特殊衣着制造商、保全公司

	环保纺织品(Oekotex)
	土壤防漏、防侵蚀、空气净化、净水、废弃物堆积回收等
	环境工程师与技师、环境安检单位、特殊法人


资料来源：Messe Frankfurt Ltd.
                                                   1985—2005年全球高科技纺织品各区域市场

1985—2005年各类高科技纺织品销售金额统计表                       销售金额统计表

                          单位：十亿美元，%                              单位：十亿美元，%

	高科技纺织品项目
	1985年
	1995年
	2005年
	85/95平均成长率
	95/05平均成长率
	
	地区
	1985年
	1995年
	2005年
	85-95年平均成长率
	95-05平均成长率

	交通纺织品

(Mobiltex)
	8.67
	11.48
	14.37
	2.8
	2.3
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	西欧
	9.20
	12.20
	15.70
	3.1
	2.6

	工业用纺织品(Indutex)
	5.04
	7.58
	11.56
	4.2
	4.3
	
	东欧
	2.54
	1.74
	3.26
	-3.7
	6.5

	
	
	
	
	
	
	
	北美
	11.30
	15.30
	18.90
	3.1
	2.2

	医疗用纺织品(Medtex)
	3.64
	6.66
	9.53
	6.2
	3.7
	
	南美
	1.07
	1.56
	2.28
	3.9
	3.9

	
	
	
	
	
	
	
	亚洲
	7.55
	15.90
	25.90
	7.7
	5.0

	家用纺织品

(Hometex)
	3.93
	6.30
	9.68
	4.8
	4.4
	
	大洋洲
	0.48
	0.62
	0.91
	2.9
	3.7

	
	
	
	
	
	
	
	其他
	1.24
	2.68
	5.38
	8.0
	7.2

	
	
	
	
	
	
	
	总计
	33.20
	50.0
	72.40
	4.2
	3.8

	衣着用纺织品(Clothtex)
	5.05
	6.07
	7.64
	1.9
	2.3
	
	资料来源：David Rigby Associates

	
	
	
	
	
	
	

	农业用纺织品(Agrotex)
	2.46
	3.47
	4.94
	3.5
	3.6

	建筑用纺织品(Butiltex)
	1.46
	2.68
	4.32
	6.2
	4.9

	包装用纺织品(Packtex)
	1.13
	1.81
	2.92
	4.8
	4.9

	运动用纺织品(Sporttex)
	0.87
	1.57
	2.51
	6.1
	4.8

	土木用纺织品(Geotex)
	0.47
	1.18
	2.66
	9.6
	8.5

	安全保护纺织品(Protex)
	0.45
	1.20
	2.23
	10.0
	6.4

	环保纺织品
	0.67
	1.00
	1.61
	5.1
	4.9

	总计
	33.17
	50.00
	72.36
	4.2
	3.8


资料来源：David Rigby Associates
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澳大利亚进口服装、纺织品市场浏览
1、 服装

澳大利亚大约有1500家服装厂，约有5万名雇工。大部分工厂属于雇工少于50人的中小企业。这些企业提供澳大利亚市场50—60%的需求。澳工厂目前向市场的高档次集中，因为澳工厂在中低档市场与海外产品竞争无优势。

澳目前每年进口服装大致形势如下：

· 男装（不包括针织品），5.11亿澳元；

· 女装（不包括针织品），4.47亿澳元；

· 机织纤维服装，7.27亿澳元；

海外供应商中，中国占绝对优势，中国货的价值超过澳进口服装总值的一半。中国是在过去数年中取得了高速度发展。在这一过程中，台湾地区和东盟国家对澳的服装出口下降。

其他主要供应国家有：斐济、新西兰、印度、香港、意大利、印度尼西亚和美国。

澳服装市场无配额，关税不断降低，竞争非常激烈。新的供应商很难打入这一市场。澳大利亚研究人员认为，竞争最主要的因素是低成本，这也是中国公司成功的主要原因。
中国能保持低成本多久是一个问题。目前中国面临印度、越南等国的挑战。

低档产品，澳大利亚进口商可能一次订货1.2万件，一般订货2400—3600件。小的进口商可能只订500件。

澳大利亚服装市场与欧美不同。市场小、竞争激烈是其特点。澳市场不象美国市场那样，需要鲜艳、复杂的颜色和图案，也不象欧洲市场那样需要厚重的、深色的冬季服装。

澳服装市场将持续激烈竞争。新的供应商必须能报出低价（一般为FOB价）、供货价时、接受低定量、保持质量稳定，还是有可能成功。

二、纱、纺织品及纺织成品
澳大利亚目前每年进口纱、纺织品及纺织成品约17亿澳元。主要产品有纱、机织人工纤维、机织棉花纤维。

纱主要供应国为印度尼西亚、美国、新西兰和泰国。机织人工纤维产品的主要供应国和地区为韩国、台湾地区、日本、中国和印度尼西亚。机织棉花纤维的主要供应国和地区为巴基斯坦、中国、美国和香港。家用纺织品，比如床单的供应国遍布世界，但是中国、印度、斐济、巴基斯坦和美国为主要供应国。

进入澳纱、纺织品市场相对容易些。澳本土制造能力有限，澳传统上进口这些产品。但是，对澳市场的报价通常比欧美要低10—15%。同时，订货量低是另一要考虑的因素。澳进口商可能会要求订3000米，3色。

新的供应商如果能提供质量好、价格有竞争力、接受小批量订货、有希望进入澳市场。

有潜力的市场为：

· 床用制用品（Made-up Bed Linen），澳大利亚本土制造商在高档产品上有优势，但是，中低档产品基本靠进口；

· 被单（Sheeting），各类产品均需进口；
· 装饰品及垫罩（Furnishings and Cushion Covers），精制丝绸装饰品市场很小，
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但是粗织丝绸垫罩市场需求在增加。

手工纺织的装饰品市场潜力不大，但是印花混纺垫罩市场潜力见好。

【海外政策法规】
美国对第三国某些布料生产的服装给予进口关税优惠

根据加勒比海盆地贸易伙伴法案（CBTPA）及非洲发展与机会法案（AGOA）的供应短缺条文，加勒比海国家及非洲撒哈拉以南国家使用其他地区供应的若干布料缝制的服装，现可享有美国的进口优惠。


美国纺织协议执行委员会（CITA）根据AGOA作出决议，判定若干用于生产女装上衣及睡衣的布料，无法由美国纺织业在适当的供货时间内供应市场所需数量。此外，该委员会又根据CBTPA作出决议，判定用于生产服装的100%涤纶圆编压平绒布，无法由美国纺织业在适当的供货时间内供应市场所需数量。因此，CITA判定，根据AGOA及CBTPA的纺织品及服装供应短缺条文，在合乎资格国家以这些布料缝制的若干服装，享有免配额及免税

待遇。上述决定由今年9月24日起生效。

委内瑞拉将采取措施限制进口


委内瑞拉产业商业部部长Luisa Romero近日表示，委内瑞拉将采取进口配额和提高关税等措施来限制进口，预计2001年的进口额将减少20%，2002年减少的进口额将更多。


2000年委内瑞拉的进口总额为145亿美元，比1999年增长了15%。除石油工业外，该国其他行业的市场竞争力偏低，各种进口产品充斥着市场，特别是鞋类、纺织品、农产品等领域内的进口产品比例高达70%。委内瑞拉希望通过采取各种限制措施来扶持本国产业的发展。对于某些种类产品的进口限制，委内瑞拉表示将会向世贸组织和安第斯共同体申请特许。


之前部分经济学家曾认为委内瑞拉货币的货值被严重高估，幅度高达成40%，因此建议政府将货币大幅贬值才能达到限制进口的目的，但Romero部分排除了这种可能性。

欧盟确定第三阶段撤销纺织品配额的项目
欧洲确定欧盟第三阶段于2002年1月1日撤销纺织品配额的项目。项目如下：

	类         目
	内                容

	10
	针织手套，除拇指外四指相连的手套以及露指盖腕的手套

	18
	男女装梭织内衣及睡衣

	21
	男女装梭织连头套大衣、带风帽外套以及罩衫等

	24
	男女装针织内衣及睡衣（除贴身三角短内裤外）

	27
	女装半身裙及裤

	68
	婴儿服装及配套饰品（手套、手帕等物）

	73
	男女装针织运动服

	124
	梭织披肩、围巾、领巾、面纱等

	160
	丝质手帕

	161
	其他梭织服装


欧洲委员会解释，欧盟仍保留对热门项目的配额制度，是为了保存谈判筹码，促使出口
10

国对欧盟的制造业开放市场。委员会声称，若谈判有成果，有可能在第三阶段作更大幅的开放。

欧盟修订关于中国的纺织品共同规定

今年9月20日，欧盟公布纺织品规定1809/2001，对共同规定的多项附则作出修订，并于同日生效，纺织品及服装出口商宜加以注意。该项规定的要点为：


在附则I，根据2001年的合并名目编号（CN编号），更改每项产品类目的CN编号内容；


根据欧盟在世贸纺织品协定的义务，逐步取消对世贸成员国某些产品实施的配额限制；


中国即将加入世贸，因此中国在2002年的配额限制尚未确定，有关栏目因而留空。一旦中国成为世贸成员，配额安排将有所更改（预计新配额将于2002年初公布）；

新规定的附则VII列出欧盟于2001年实施的配额限制。出口商宜细阅新规定的附则VII内关于某些产品类目的注释。

新规定的另一个重要部分是有关中国内地及香港的弹性配额条款。这些条款列载于新的附则IX内。根据这些条款的规定，中国可以在现年度预先使用下一年产品配额的1%（可增至5%）；并可将某一年未使用的产品配额的3%（可增至7%）递延至下一年使用。此外，弹性条款容许配额在不同产品类目及组别之间转移。


业者可登入网址：www.europa.eu.int/eur; lex/en/oj/2001/1; 25220010920en.html浏览新规定。
【分会动态】
“欧美市场准入规则”报告会圆满结束


中国在2001年11月11日成为WTO成员，中国产品将享受普惠制纺织品服装配额限制也将从2005年1月1日停止，但来自欧美发达国家的种种技术壁垒和绿色壁垒正在成为产品进入国际市场的新障碍。据悉我国每年有多达74亿美元的出口产品受阻于“绿色壁垒”。


中国贸促会纺织行业分会于11月13-16日在京举办了“欧美市场准入规则”大型专题报告会，“绿色纺织通行证”问题备受与会者的关注。


专题报告会以推广目前国际尤其是欧洲广泛使用的生态纺织品标准Oeko-tex standard 100和ISO14000企业环境体系认证为主题。


国际环保协会作为Oeko-tex standard 100国际标准制定者及颁布者，其协会秘书长Freitag先生讲解了“纺织环保标准100”的发展历史、内容及发展方向。国际环保协会同时邀请了欧洲著名进口商“Karsdadt”公司远东经理，他介绍该公司从97年起贯彻Oeko-tex 100标准，目的是保护人的尊严和保护环境，供货商重视环境生态，加大在环保上的投资将会赢得更多的商机。美国PA咨询集团顾问朱迪•巴尼特发表了“中国企业产品进入美国市场的
机遇和对策的讲演，她认为中国纺织业面临的挑战来自于市场，如果世界经济衰退进一步扩
11

大，那么2002年前两个季度需求仍将不旺，如何刺激消费需求，将是商家始决的课题。随着中国入世，中美之间的经贸合作如何加强是中美双方共同面对和探讨的问题。尽管美国纺织业衰退，但仍会有一部分企业游说国会寻求地方保护，这意味着中国纺织业将会继续受到严格审查。世贸协议的条款如何用好，这是必需面对的问题。最后她运用了一句布郎名言“不要向右，也不要向左，只要向前面”结束了讲演。主办者还邀请了国内知名的ISO14000环境管理体系认证审核专家李春田教授讲述了ISO14000产生的背景，特别是ISO14000如何消除WTO中关于不得阻碍任何国家对保护人类、动植物的生命和健康，保护环境为由的贸易壁垒。产品认证（美国标准）代理中心纺织品部经济秦长水先生就纺织品认证问题结合案例进行了剖析。


中国对外经贸大学WTO问题权威研究专家徐进亮博士做了短小而精彩的发言，介绍了中美服装纺织贸易存在的问题和对策，他认为入世不到有三：一是纺织品市场从“分蛋糕”变为“抢蛋糕”，这无疑是对企业实力的考验；二是区域经济的优惠政策中国享受不到，如

美国于2003年取消北美自由贸易区进口关税，墨西哥就可享受。三是入世协议中纺织品4年特殊保障条款，即到2008年12月纺织品进口如果数量激增，可能会随时采取措施限制进

口。中国如何应对？一是提高中高档面料的国产化水平；二是建立纺织品出口数量的预警机制；三是学会不用申领配额就能出口纺织品服装；四是从“以量取胜”转移到“以质取胜”轨道；五是千方百计提高劳动力素质，降低生产成本；六、突破国外技术类壁垒；七、提高中国企业家素质，从“官本位”向“全本位”转变，从对“物”的管理到加强“人”的管理这是跨时代的转变，徐进亮博士的讲演在热烈的掌声中结束。

2002年贸促会纺织行业分会重点出访组团计划

	序号
	项     目
	出访国家
	出访城市
	出访时间

	1
	法兰克福家用纺织品博览会
	德国
	法兰克福
	1月

	2
	法国PV国际面料博览会（春季）与Texworld面料展
	法国
	巴黎
	2月

	3
	美国国际面料博览会
	美国
	纽约
	4、5月

	4
	澳大利亚TCF国际博览会
	澳大利亚
	墨尔本
	5月

	5
	法国国际纱线展
	法国
	巴黎
	6月

	6
	北欧纺织品考察团
	北欧
	
	6、7月

	7
	英国时装周
	英国
	伦敦
	8月

	8
	美国MAGIC神奇服装节
	美国
	拉斯维加斯
	8月

	9
	比利时家用纺织品博览会
	比利时
	布鲁塞尔
	9月

	10
	意大利米兰时装展（秋季）
	意大利
	米兰
	9月

	11
	赴巴拿马投资贸易洽谈组
	巴拿马
	巴拿马
	9、10月

	12
	法国PV国际面料博览会（秋季）与Texworld面料展
	法国
	巴黎
	10月

	13
	法国国际时装批发博览会
	法国
	巴黎
	11月


联系人：刘明惠、周小莉     电话：010-85229316  65212071    传真：010-85229374
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《纺织信息周刊》征订启示

《纺织信息周刊》杂志由中国纺织信息中心主办。每周一出版，每期48页，16版彩页，每期约15万字的信息量。主要栏目有纺经新闻、行业透视、专题论坛、市场行情、流行趋势、供求信息、海关统计等。

刊号：CN11-4091/F   邮发代号：2-485    全年48期     全年定价720元

邮局订阅请寄：纺织信息周刊 发行部   邮编：100742  北京东长安街12号

银行订阅请汇：纺织信息周刊杂志刊    北京工行王府井支行东长安街分理处

              帐  号：0200053409004604611

电话：010-852291658  852291670      传真：010-852291154

地址：北京东长安街12号             
邮编：100742     
电子邮件：week@ml.ctei.gov.cn 
重 要 通 知

1、我会赠送给会员的期刊“纺织贸促通讯”自2001年11月开始在我会网页上按期登载，由于不受页数限制，信息量增加，已上网的会员可根据我会提供的密码点击收看。此种方式既符合环保要求，也加快信息传递的速度。过去受成本的限制，每家会员只能赠送一份，难以满足企业领导和业务部门的同时需要。现在，只要会员单位的一台或多台电脑上网，均可在我会网页“纺织贸促通讯”栏目阅读和下载，给您的工作带来极大的方便。现根据会员返回的核查表提供的电子邮箱将密码传去，请收到后致电我部通报一声，同时将密码告知贵单位其他有关部门（总经理室、进出口部等），以便大家共享信息。

如未收到密码，请来电来函（或填写会员核查表）告知您的电子邮箱，随即将您的密码传去。

2、我会网页在“会员之家”栏目刊登会员企业的慨况、产品品种、品牌、生产能力、联系方式等，以便向国内外广为宣传，但由于纺织服装行业的改革、重组，企业状况变化太大，为准确宣传会员，请填写“会员核查表”（中英文对照各一份）寄回我信息部，表格可从网页上下载或来电来函索要（010-85229307）。       

我信息部地址：北京东长安街12号（邮编100742）


3、由于一些会员的档案资料是前几年提供的，现情况变化较大，导致E-mail、电话等不少资讯不准确，沟通困难。请收到寄去的“纺织贸促通讯”后，查看信封上的邮编号码后面有“*”者即是需重新填写核查表的会员，敬请配合，谢谢。
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【贸易与合作】

美国求购：男短裤（MEN’S DRESS PANTS）        美国求购：T恤衫（JEWELRY，KAKI 
联系名址：MR. SHAM                           SHORTS AND T-SHIRTS）
M. T. C.                                     联系名址：MS. OLA OMOTAYO

11612 CONEY IDLAND AVENUE, BROOKLYN          OLASCO INTERNATIONAL CO.

NY 11230, U.S.A.                             2194 OAKLAND FARM DRIVE, 

电    话：00718-253-0308                     LAWRENCEVILLE, GA 30044, U.S.A.

传    真：00718-253-0308                     电    话：00678-772-7799

传    真：00770-822-1714

日本求购：Knit, Glove, Scarf, Hat            加拿大求购：Embroidery
联系名址：Mr. Fukuzaki Jiro                  联系名址：Ms. Maison Hurley

Fukushin Co., Ltd.                           Flag Works
78-1 Shirotori Shirotori-Cho                 电    话：001-403-265-5595

Okawa-Gun Kagawa769-2705,Japan               传    真：001-403-265-5612
电    话：0081-879-25-2285                   电子邮件：flagworks@flagworks.com
传    真：0081-879-24-1070 
电子邮件：jiro.fukuzaki@fukushin.co.jp 

巴西求购：Belts                              秘鲁求购：Garment Accessories
联系名址：Mr. Jose Mauricio                  联系名址：Mr. Raul Aquino Ortega

Academia Aerostep                            Multservicos Y Asesoria S.A.
R. Dona Laura 646, Porto Alegre,Rs,Brazil    Jr. Jose De La Torre Ugarte 381,
电    话：0055-51-33884600                   Lince-Lima 14, Peru
传    真：0055-51-33316394                   电    话：0051-1-4227275
电子邮件：aerostep@portweb.com.br            传    真：0051-1-4497593

电子邮件：gil_gamara@yahoo.com 

摩洛哥求购：Fabrics,All Kinds Of Fabrics     墨西哥求购：Buttons,Zippers, 

For Clothes And Jean                         Yarns And Fabrics
联系名址：Mr. Jaadi                          联系名址：Mr. Alejandro

Verimpex                                     Maquiladora Jile
33 Aime Ferraud Lot Laayoune Ain Borja       Blovd Solidaridad 301 B Col

Roches Noires, Casablanca,Morocco            Esfuerzo Obrero,Irapuato,Guanajuato,
电    话：00212-22-636061                    Mexico
传    真：00212-22-602388                    电    话：0052-462-77676 
                                             传    真：0052-462-77676
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匈牙利求购；Sport Wear                        印度求购：T/C Blended Yarn, Dyed Yarn
联系名址：Mr. Balazs                         联系名址：Ruby Enterprises

Hyperimpex Kft                               Ec-13 Salt Lake City Kolkata-700
Konyves K. Krt. 12-14. Lurdy Haz,            064, India

Budapest,1097,Hungary                        电    话：0091-333346909
电    话：0036-23-514560                     传    真：0091-333346909
传    真：0036-23-514571                     电子邮件：rubygroup@vsnl.com
电子邮件：rfarkas@provera.hu
孟加拉国求购：Polyester Chips                美国求购：Fabrics, Drapery Fabrics
联系名址：Grace Kingfibre Int'l              联系名址：Mr. Glenn
5/2, Monipuripara,Sangsad Avenue,            Copland, Inc.

Dhaka-1215,Bangladesh                        P.O.Box 1208, Burlington,27216,
电    话：00880-2-9127050                    North Carolina, U.S.A.
传    真：00880-2-9127050                    电    话：001-336-2260272
电子邮件：fairtex@spaninn.com                传    真：001-336-2266452

马来西亚求购：Cleaning Cloth                 象牙海岸求购：Garments & Accessories,
公司名称：Ms. Rachel Wong                    Handbags,Fashion Jewelry
Senja Genesis Sdn bhd                        联系名址：Inter Logistique
8b, Jalan Bm 1/2,Taman Bukit Mayang Emas,    06 BP 6327 Abidjan 06,

47301 Petaling Jaya,Selangor Darul Ehsan,    Ivory Coast

Malaysia                                     电    话：00225-23524554
电    话：0060-3-7053198                     传    真：00225-23524553
传    真：0060-3-7053191                     电子邮件：jpo@aviso.ci
电子邮件：sgsb@po.jaring.my 

香港求购：Knitted Fabrics                    菲律宾求购：Non-Woven Fabrics
联系名址：Mr. K.C. Lau                       联系名址：Ap Orental International

Estero Enterprises Ltd.                      Philippines
Hong Kong                                    电    话：0063-2-2526308
电    话：00852-24871111                     传    真：0063-2-2530722
传    真：00852-24891547                     电子邮件：

ap_oriental@pacific.net.ph
编辑部地址：北京东长安街12号         邮编：100742               联系人：张梅仙

电话：（010）85229307/85229397         传真：（010）65121732

Email：ccpitinfo@ml.ctei.gov.cn       网址：www.ccpittex.com 
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