【国际经贸动态】
日本整体家庭消费支出连年下滑

据日本总务省公布的工薪家庭家计调查报告，2001年日本整体家计消费支出平均每个家庭为33.5万日元，扣除物价变动影响，实际较上年减少0.8%，连续4年呈现负增长。其主要原因是食品及服装饰品方面支出下滑，反映出雇佣及所得环境恶化，个个消费持续低迷不振。


所得收入减少是造成消费支出持续减少的主要原因，2001年工薪家庭所得收入实际较2000年减少0.8%，除户主固定收入及红利等临时收入及资金均较2000年减少外，配偶收入也减少，可支配所得（实际收入扣除税金及社会保险费等非消费支出后的数值）也下降0.8%。


平均消费支出占所得比重为72.1%，与2000年持平，为弥补可支配所得减少部分，消费者明显控制支出。以个项支出来看，拖累整体消费支出的食品费较2000年减少1.7%，连续4年呈负增长，其中尤以肉类支出减幅最大，主要是因为国内爆发疯牛病，消费者对于牛肉持“敬而远之”态度；服装及鞋类也下滑3.7%，创下连续11年衰退纪录，反映低价商品普及和消费者缩减衣食支出。


另，总务省同日还发表了2001年12月消费支出，实际较上年同期减少4.4%，创1999年12月以来最大减幅，主要是年终奖金减少所致。

附表：工薪家庭家计状况（2001年平均值）

                                                                          单位：日元，%

	
	金        额
	实际增减率

	实际收入
	551,160
	-0.8

	可支配所得
	464,723
	-0.8

	消费支出
	335,042
	-0.8

	食  品
	73,180
	-1.7

	居  住
	22,168
	2.8

	光热、自来水
	21,072
	-0.8

	家具、家用品
	11,319
	4.8

	服装及鞋类
	16,192
	-3.7

	保健医疗
	10,760
	-1.7

	交通、通讯
	43,955
	1.6

	教  育
	17,668
	-4.1

	教养娱乐
	33,522
	2.2

	其  它
	85,206
	—


日本中低价服装市场潜力大

据香港特区贸易发展局的最新研究报告，由于经济持续低迷，日本人的服装消费模式产生改变；从高档转至中低档。日本市场对进口货的态度也随之发生变化：以往优先进口欧洲服装，而现在只要产品质量理想，市场也乐意进口中国生产的商品，并不再介意其原产地。这为中国内地和香港特区都带来了商机。


香港贸发局助理首席经济师何达权指出，近3、4年，日本消费者对中低价服装需求上升，消费者越来越喜欢穿简单轻便服装，市场对功能性服装（如防水、透气和防臭服装）的

需求也有所增加。


日本65岁以上的老年人口具有消费潜力，他们的储蓄率民全球之冠；20至30岁年青一代的购买力也日益增加；9至14岁的少女，多崇尚名牌，但由于经济不景气，现在他们也倾向购买价廉物美的服装。


去年，中国内地是日本成衣和配件进口的主要来源地，占78%；香港则在内地之后，名列第二位，出口额达18.9亿美元，占日本进口服装的10%。现在在日本服装市场，女装占57%，男装占33%，童装占10%。

印度纺织机械依赖进口

印度纺织机械的市场规模约为6.98亿美元，由于印度本土机械生产成本较高，欠缺高效、高质量产品，
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印度纺织业使用的纺织机械约有65%仰赖进口。


印度约有320个纺织机械厂及360个从事纺织机械零件生产的工厂，但整体而言，印度本国纺织机械业者缺乏生产精密微电脑控制和数控系统能力，市场竞争力不敌进口产品。


目前，印度主要的纺织机械销售地，也是主要的生产地包括孟买、艾哈迈达巴德、苏拉特、海得拉巴、德里、卢迪亚纳、加尔各答、班加罗尔和哥印拜陀等。


近年来印度政府将机械进口列为自由进口的非管制项目，进口关税持续下调，我厂商可加大对当地市场的外销力度。

越南纺织品成衣销美业绩大增，对日、台湾地区明显下降

美越贸易协定于今年1月初正式生效后，越南纺织品成衣业对美贸易增加。今年第一季度，越南外销美国的纺织品成衣数量比去年同期增加了4倍，相当于去年全年对美外销总量。


越南纺织成衣同业公会（Vitas）的资料显示，大部分越南厂商受限于机械设备的不足，无法接受美国方面更多的订单，否则对美外销业绩将更加可观。


根据越南总理已批准的发展专案，至2005年越南纺织品成衣出口额将达到40亿至50亿美元；2010年将达到80亿至90亿美元，并提供250万至300万个工作机会（目前纺织成衣从业人员160万）。


另据来自越南贸易部的消息，今年头4个月，越南纺织品出口创汇达6.08亿美元，比去年同期增长5.4%，但未达到预期目标，令越南担忧的是有些重要的纺织品出口对象如日本、台湾地区的纺织品出口明显下降，对日下降了20%，对台湾地区的纺织品出口下降了24%。

韩国服装厂商将生产业务移至越南

美越贸易协定生效之后，越南纺织成衣业是受益最多的产业，输美产品的平均税率由40%降至4%。韩国服装企业为享受同等待遇，开始将生产业务转至越南。


韩国一家领先的服装业者在越南河内的郊区购买了面积为9.24万平方米的土地，计划建立一家占地6.6万平方米的服装厂。至今年9月，该厂的10条生产线将投入生产，至2003年年底之前，还将另增设10条生产线。该厂生产产品将全部销往美国，预计这家工厂的总投资额将达到1000万美元。


另有一家韩国成衣制造商已在越南开设了24条生产线，总计将开设48条生产线，投资额将达到1000万美元。

【国际市场调研】
中国服装对奥地利出口现状及其发展态势

奥地利是个既进口又出口服装的国家。奥国产服装年销售额14亿多美元，其中近90%依赖于出口。奥2000年进口服装约29.3亿欧元，比1999年增加2.4%。2001年前11个月，奥进口服装29.8亿欧元，同比增长8.8%。在奥进口服装中，高档时装占半壁江山，主要来自德国、意大利、法国；中低档服装（含休闲装）多来自匈牙利、捷克、土耳其、中国、印度尼西亚、缅甸和孟加拉等国。因去年经济不景气，德、意高档服装对奥出口不畅，销售额未能增加，但仍占奥服装进口35%的市场份额。匈、捷的中档服装对奥出口多以加工贸易为主，市场份额近30%。同期来自印尼、土、孟等国的服装虽有增无减，但所占市场份额较小，均在5%以下。奥国产服装占其本国服装市场的份额只有6%。


中国服装对奥出口以中低档和休闲装为主。据奥方统计，2000年中国服装及辅料对奥出口达2.33亿欧元，增长15%。据奥联邦统计局不完全统计，2001年1—11月，中国对奥服装出口约2.25亿欧元，同比增长3.5%；同期奥还从香港进口服装8000多万欧元，同比增长5.1%。从1999—2001年，中国服装对奥出口平均以8%的速度增长，市场占有率约为7.6%。



据业内人士分析，中国服装对奥出口可望继续增加原因有二：
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首先，2002—2004年，欧盟将逐步取消对中国服装的进口配额限制，市场准入条件的改善必将激活奥当地市场对中国服装进口的需求。我国服装价格便宜，货源充足，这始终是巩固和加大市场份额的突出优势所在。


其次，随着欧盟的东扩，匈、捷等国服装对奥出口将失去后劲，中国服装出口面临新的机遇。近年来，东欧服装出口之所以发展较快，其比较优势除在地缘上与奥国毗邻，运输方便以外，价格低廉亦是重要因素，尤其是人工费用及税收水平一般低于奥国内水平的50%，特别适合奥商界开展境外来料加工业务。但匈、捷等国目前所具有的价格优势将在加入欧盟后与其他欧盟国家趋于一致，从而使奥商从匈、捷进口服装或搞来料加工业务再无大利可图。


以上是中国服装扩大出口的有利因素。但为切实增强中国服装出口的综合竞争力，今后中国还须注意提高服装出口质量。从奥服装进口商的反应来看，目前虽然中国服装出口质量较前有所提高，但与东欧国家相比，技术水平和人员素质仍然较低。中国出口服装质量的突出问题是：一是面料处理如染色、柔软性及特种性能的工艺处理不过关，质量不稳定；二是存在偷工减料行为，有的全棉质地服装包括针织服装在内，预缩处理不达标，洗涤后即出现严重变形的现象；三是服装设计与款式不能紧跟欧洲消费者的爱好及流行趋势。


奥从中国进口服装的有关配额被纳入欧盟统一分配计划，没有额外的限制措施，在质量标准的要求上与德国类似，并与德国工业标准化组织保持紧密合作关系。由于奥是欧盟成员国，其有关对纺织品和服装质量的技术、安全和卫生检验标准已有80%与欧盟及国际技术标准接轨。因此，奥进口商对中国服装质量的反应不仅关系到奥市场本身，而且可反映出欧盟市场的普遍性反应，值得重视。


由于奥服装业对出口依赖性较强，且主销市场是欧盟，故对中国服装逐步扩大向欧盟出口深表忧虑，担心中国凭借低廉的价格优势抢占其市场份额。在此情况下，奥服装业为增强其产品出口的竞争力，一方面强烈要求欧盟修改普惠制税法，减少对亚洲服装面料的进口关税，进而降低在东欧国家开展来料加工的生产成本，以达到与中国服装出口进行抗衡的目的。另一方面，在新一轮的WTO谈判中积极呼吁反对国际贸易壁垒，力求改善奥服装出口的市场准入条件，加式奥服装对其他国家包括向亚洲国家出口的市场比例。
俄罗斯的西服市场调查

俄罗斯生产者几乎在所有的消费市场上为自己寻找最简单、原始的定位。复杂、多彩的位置多为外国生产者所占据，但男式服装市场可以说是例外。俄罗斯行家分析认为，俄罗斯生产者有可能占领男式西服市场。为此需要创立名牌，推向市场。

· 便服市场已成为外国人的天下

男式服装市场可分为两类：一是所谓的便服，其中包括休闲服、体育服装、假日服装、旅游服装；二是上班服，这里主要指西服。由于制作的复杂程度和价格上有较大区别，因此一般将前一类服装划归为低档服装，而上班服则为高档服装。

目前俄罗斯市场便服销售量占服装总销售量的3/4。俄罗斯服装生产者现在不得不承认，便服市场已被外国人占据。据俄罗斯营销人员估计，便服市场上的商品80%来自西方国家，而且目前没有任何迹象表明，西方国家占据的这一市场份额将会减少。

俄罗斯人对休闲服的需求量每年增长30%。市场上的休闲服80%属于低档商品，主要来自中国（去年中国服装对俄出口增长1.5倍）、韩国、土耳其等国，通常在百货集贸市场、小商场、廉价商品销售。

俄罗斯进口商不仅占领了低档便服市场，而且也渗透入中高档便服领域，不过前进靠价格低廉，后者则是靠打品牌、提高销售经营水平而达到的。原来西方国家的名牌服装生产者，如Benetton、Nike、Columbia、Reebok等公司都已进入俄罗斯，建立了代理机构，引进了招揽顾客的经验，先进的销售技巧，使市场占有率迅速提高。俄罗斯行家认为，中高档便服市场发展势头引人注目。据《体育能手》连锁店经理贝克托夫介绍，前年他们的销售网售出的商品中，服装占30%，经初步统计，去年已超过50%。

西方名牌Columbia运动服去年在俄罗斯市场的年销售增长率接近50%，创下最高纪录。今年初Columbia Sportmaster公司董事长波伊尔称俄罗斯是Columbia产品销售发展最快的市场。

Benetton公司的销售业绩也十分引人注目：在莫斯科的商店内，每平方米营业面积销售额比西方商店高出10—15%。

休闲服和运动服零售商的统计表明，男装销售份额比女装份额高出5—10%。例如“新人”公司2001
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年男装销售份额由原来的40%上升到47%。

俄罗斯许多企业曾试图生产有竞争力的休闲服和运动服，欲与西方商品竞争，但这一尝试徒劳而终。俄罗斯排名前十位的生产男式西服的格奥尔克公司，在苏联时代曾因生产牛仔裤享誉一时，直接掌握管理特维尔缝纫厂，曾试图组织便服的大规模生产。但后来发现，为了打入低档服装大规模消费领域，需要有大量的流动资金，且需要更新设备，生产必须实现自动化。经过分析研究，得出的结论是，俄罗斯企业目前不可能经受住来自韩国、印度尼西亚和中国灰色进口商品的价格竞争，因而有关建立廉价休闲服装生产的设想只能束之高阁。

· 打自己的品牌，扩大西服市场份额
俄罗斯专家认为，俄罗斯生产者在西服市场有着更大的机遇。目前俄罗斯生产者在这一领域占有的份额达70%，这是他们竭力要保往的阵地。

目前俄罗斯生产的西服基本上属于中低档商品。少数较有名气的佼佼者意欲打入高档西服市场，也就是说试图生产中档和高档西服，创出自己的名牌。生产高档西服的难度自然大一些，对于许多生产厂不太现实，生产中档西服难度较小，又有能满足要求的生产设备，此外中档西服进口数量不大，市场有较大的空间可供开拓，因此发展中档西服生产看来较为现实。近年来男式服装进口增长较快：1999年为200万件，2000年为450万件，2001年为600万件，恢复到1997年的进口水平。

俄罗斯目前大约有200家缝纫企业，但近一半的西服（45%）是仅由十家缝纫厂生产的。这十家工厂目前实力较强，在苏联时代就享有很高声誉。目前经营状态比较好的有“女布尔什维克”、“FOCP”、“斯拉夫女人”等厂，年利润超过500万美元。需要指出的是，他们的产品都是按照外国著名时装设计师的式样，利用先进的剪裁和生产工艺缝纫制作的，因此质量不比进口的中档西服逊色。

俄罗斯专家认为，俄罗斯生产者在西服市场上可以凭借以下几个有利因素扩大自己的市场优势：

1．尽管西方名牌西服，如Hugo Boss、Hermes、Brioni、Antonio Fuska等早已登陆俄罗斯市场，但目前进口西服的品种仍然比较单调，难以满足市场多样化的需要；

2．西方进口西服价格最低的也要500美元，中产阶层难以接受；

3．俄罗斯男性消费者不象西方消费者那样热衷于名牌产品；

4．西服作为男式时装的一个领域，比较保守，在较长的一段时期里不需要更新设计和创新。而时装
设计正是俄罗斯生产者的薄弱环节。就以“女布尔什维克”厂来说，它现在制作西服的模板还是20年前从意大利引进的。

俄罗斯一些生产者已进入中高档西服领域。“女布尔什维克”厂已将生产低档西服的生产线改造为较为高档次的西服生产线，衬里以质量较高的粘胶纤维代替合成聚脂纤维。目前这一档次服装已占总产量的50%。厂领导计划将Gold Backard牌高档服装（高档面料从意大利进口）的生产扩大到80%以上。彼得堡的“FOCP”公司不久前也开始按照法国许可证生产Bruno Saint Helaire和“奥涅金”牌高档服装。据生产者计算，本国名牌服装的价格为200—300美元。但俄罗斯生产者目前尚无能力将自己的产品大规模推向市场。

· 男性消费者希望获得更多的信息
市场对男式西服的需求是相当可观的。据“中产阶层生产风格”的调查报告统计，俄罗斯有1000—1200万男人属于中产阶层，他们认为，衣柜里应该有3—4套西服，每年至少购置一套西服。对工薪阶层所作社会调查显示：53.8%的人需要有2—3套西服，24.5%的人需要3—4套西服，9.4%的人需要6套以上西服，7.6%的人只需要1套西服，4.7%的人不需要西服。但生产者自己做的调查表明，实际消费量远达不到上述要求。原因何在？据中产阶层的人说，他们根本不知道在什么地方可以买到与自己身份相称而又满意的西服。许多人只好利用到国外的机会购买服装。在莫斯科虽然有不少外国名牌西服店，但价格显然比欧洲贵，另外很难在同一个地方可以同时选择西服、领带、皮鞋。俄罗斯男人的服装往往是他们的妻子协助选购的。他们的妻子为此需花许多时间去逛商店，才能了解情况，作出选择和决定。男性上班族很难有时间，而且也很难鼓动起购买的欲望。

《中产阶层生活风格》的调查显示，俄罗斯市场对西服的需求量为4—5亿美元，消费者能够接受的西服价格组成如下：

	100美元以下
	38.5%

	100—199美元
	41.1%

	200—399美元
	15.3%

	400美元以上
	5.1%


俄罗斯生产者目前只能满足1/4—1/5。俄罗斯缝纫业内人士认为，如果充分利用现有的生产能力和技
术，产量可以立即翻1—2倍，但为什么不着手进行呢？主要原因是没有自己的品牌和健全高效的销售网。
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· 学习西服销售艺术
俄罗斯西服生产者面临的问题和整个服装业一样：创造品牌，寻找通向零售点的捷径。

苏联时代著名的品牌“女布尔什维克”、“斯拉夫女人”已经失去了昔日的风采，新创的品牌目前知名度很低。广告宣传做了一些，但投入资金有限。2001年里，俄罗斯最大的几家缝纫厂广告预算开支仅为6—8万美元。

现在俄罗斯缝纫厂40%的产品是通过商业中心和百货商店销售的。但是销售人员目前还没有学会正确推销品牌西服的艺术，百货商店的大婶难以体会品牌西服中的精神、意识、风格，更不可能将这些信息传递给消费者。俄罗斯缝纫业人士认为，如果能建立一个有较高专业水平的男式西服销售网，那么市场销售量可以提高3—4倍。

大型生产者试图建立自己的销售网。但目前这样的销售网规模不大，更没有能力开发大众化产品消费市场。生产者和销售人员一样，也不善于推销自己的商品，促进市场消费。甚至对市场需求不能做出正确的评估，造成商品积压（2001年里积压达8%）数额不小。

与零售机构建立较密切联系的努力尚未取得显著的进展。去年秋天，“格奥尔克”公司向莫斯科全市大型销售中心发出建议，共同制订营销调查计划，以便实施对自设计到销售整个过程的商品管理。其中涉及到共同开展广告宣传，制定在营业厅内组织服装表演的构想和策略，组织销售人员学习销售技巧和了解男式西服的流行趋势。该公司还向销售者提出共同考虑降低总消耗和风险水平的建议。但至今没有达成具体的结果。

· 西服市场竞争加剧
西方品牌向俄罗斯市场扩张已是大势所趋。在西方国家，男性上班族作为消费者，早已成为服装制造者和销售者的“上帝”，得到精心的“照料”。但需求终究有限，在新世纪到来前，西方许多服装公司销售额增长已大大减缓。以西服生产和销售大国——德国为例，2000年的销售额为55亿马克，但现实增长仅为1%，而且主要靠出口。意大利和法国的情况也大体如此。因而几乎所有的西方生产者都把目光投向东欧市场。

去年在俄罗斯男式西服市场上销售增长幅度最大的价格为500美元的进口西服（如奥地利的Riteer，德国的Digel、Odermark），增长幅度达25%。今年估计增长幅度不会低于30%。低于500美元的西服西方
生产者未向俄罗斯出口。

俄罗斯市场对中低档进口服装的需求不断增长。西方大型销售网（如Auchan、Carrefour、Marktauf等）正是摸准了这一市场变化趋势，准备在近期向俄罗斯渗透扩张。他们进军俄罗斯市场不是为了开设几家专营商店，而是准备推销大众消费品。在此形势下，俄罗斯西服生产者现有的70%的市场份额，有可能被他人夺走。俄罗斯专家认为，如果在近期内，俄罗斯缝纫厂不能制定更新产品并推进市场的有效战略，那么进口中档西服市场将有较大的增长。进口中档西服在俄罗斯市场上的销售额只要增长10%，其今年的市场占有率即可达到40%，这一界限是一个警戒线，超过这一界限后，俄罗斯西服生产业将陷入停滞萧条状态。
国际充填卧具部件市场概况

本文所述充填卧具部件是指鸭绒被、长枕、靠垫、枕头、床罩和墩状软垫，不包括床垫和睡袋。

一、1997—1999年国际贸易
根据各出口国海关申报统计，鸭绒被、靠垫、墩状软垫、枕头、长枕等在1999年的国际贸易为16亿美元，比1997年增长9.5%。在出口国中，中国占首位，其出口额占世界出口总额的1/3；在进口国中，美国、日本、德国为国际最大需求市场。

二、国际主要供应市场

1、中国——在国际充填卧具部件市场中，中国是个充满朝气的出口国，发展快。1999年中国为国际首位供货市场，出口额达5.426亿美元，占国际供货市场的34.6%，比1997年又增加了1.7个百分点。


2、德国——1999年德国出口有关产品总额1.274亿美元，占国际市场8.1%份额，居第二位。同1997年相比，德国在国际市场上的份额略有缩水。


3、美国——1999，美国出口充填卧具部件8970万美元，占第三位。同1997年相比，美国的市场份
额也缩小了0.4%，占5.7%。


4、丹麦——丹麦向国际市场供货在1999年有明显增长，全年销售8120万美元，获国际市场5.2%的
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份额，比1997年的3.8%的国际市场份额有了不小的增长。


5、墨西哥——1999年出口居第五位，出口额比1997年增长0..8%，达4.3%的国际市场份额，全年出口额为6720万美元。


6、比利时——1997年比利时的国际市场份额为3.3%，而1999年增长至4%，以6280万美元的出口额占据国际第六位供货市场


7、加拿大——加拿大也是一个成长性供货市场，1991年市场份额为2.9%，1999年提升至3.4%，出口额为5320万美元。


8、意大利——1999年出口5190万美元，国际市场份额为3.3%，居第八位。


9、法国——1999年法国的充填卧具部件出口5070万美元，比1997年增长了28%。法国在国际市场份额也略有增长，从1997年的2.8%增长至1999年的3.2%，成为第九位国际供货市场。


10、波兰——1999年对外销售4850万美元，在国际市场上的份额为3.1%，比1997年的市场份额3.2%略有减少。

1999年国际主要供货市场

单位：百万美元，%

	序号
	国家
	金额
	市场份额
	增长率（1999-1997）

	1
	中    国
	542.6
	34.6
	1.7

	2
	德    国
	127.4
	8.1
	-1.0

	3
	美    国
	89.7
	5.7
	-0.4

	4
	丹    麦
	81.2
	5.2
	1.4

	5
	墨 西 哥
	67.2
	4.3
	0.8

	6
	比 利 时
	62.8
	4
	0.7

	7
	加 拿 大
	53.2
	3.4
	0.5

	8
	意 大 利
	51.9
	3.3
	—

	9
	法    国
	50.7
	3.2
	0.3

	10
	波    兰
	48.5
	3.2
	-0.1

	11
	其他国家
	400
	25
	—

	合计
	
	1600
	100
	—


三、国际需求市场

根据各国进口海关申报统计，在国际需求市场中，美国是最重要的国家，美国加上加拿大，使北美成
为国际需求市场中的重要地区。另外，德国、法国、荷兰、英国、瑞典、瑞士、比利时、奥地利、丹麦、意大利、西班牙均被列在前十五位国际需求市场行列中，这说明欧洲也是一块重要的地区市场。在亚洲，日本和香港是重要进口市场

四、国际四大需求市场及其供货渠道

1999年美国进口4.648亿美元的充填卧具部件，在国际需求市场中居领先地位；同年日本完成了3.792亿美元的进口额，成为继美国之后的第二大需求市场；依据2.49亿美元和6050万美元的进口额，德国、英国分别占第三位和第四位。


但四大进口市场自1997—1999年的市场变化却不一样，美国、英国的市场需求在稳定增长，而日本和德国却基本维持原进口额而无太大变化。具体情况请见下表。

世界四大进口市场
单位：百万美元

	序号
	国     家
	金     额
	占四大市场的份额
	市场发展指数，1997=100

	1
	美     国
	464.8
	41.9
	165

	2
	日     本
	379.2
	34.2
	100

	3
	德     国
	204.9
	18.5
	110

	4
	英     国
	60.5
	5.4
	135

	合计
	
	1109.4
	100
	—



以上四大进口市场的共同特点是进货渠道均来自中国。


199年，中国占美国进口市场45.4%的份额，名列墨西哥、加拿大之前。但同1997年相比，中国货源缩减了3.6个基点。


但在日本市场上，中国商品份额稳定增长，至1999年，已占日本进口总额的80.5%，只留下不大的空间给第二位和第三位的供货国——越南和泰国。


在德国市场上，中国所占市场份额要小得多，1999年中国占德国进口额的21.6%，但市场份额增长了3.9个基点。在德国市场上，波兰和意大利是紧随中国之后的第二位和第三位供应国。


在美国市场上，中国占48.2%份额，比1997年的50.5%的市场份额有所下降，香港、德国是英国的第二位和第三位供货者，其市场份额要小得多。
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五、开拓市场的思考

本文有关数据出自联合国贸易数据库COMTRADE。从有关数据看，我国在国际充填卧具部件进口市场上占有重要地位，但要维持和开拓市场，仍需继续努力。


首先，对美国、英国市场来说，这两个市场自1997—1999年均有稳定增长，但从我国的进口却均在下降。这说明要维持市场份额，就要继续拓宽出口渠道，开发新品种。


另外欧洲也是要大力开发的市场。首先，在前十五个进出市场中，欧洲占了11个，市场规模比较大，其中，不少欧洲国家，既是重要出口国，也是重要进口国，交流多。因此，在欧洲市场中，产品比较齐全，花色比较丰富，我应对市场进行较多调研，不断开发该市场受消费者喜爱的新产品，这对开发其他市场也很有好处。

【海外政策法规】

欧盟反倾销程序中的期限问题

反倾销程序中的期限一般都很短，很多应诉企业都有措手不及之感。但是期限又非常重要，往往一个期限没遵守，后患无穷，很多问题再想解决已经不太容易，很多权利也如东流之水一去不返。比如延误了索要问卷期限的企业，在后面的程序中不会再有申辩的权利和查看保密卷宗的权利，被动挨打的局面无法挽回。所以，对所有应诉企业及可能应诉的企业来讲，明确期限的问题至关重要。


1、一般程序


按照欧盟理事会第384/96号法令（针对来自欧盟外第三国产品的倾销保护）第5条第10款的规定，一旦反倾销案立案，欧盟委员会通知涉案企业在一定期限内报名并索要问卷、申明立场并提供调查过程中需注意的情况，另外还确定涉案企业在欧盟委员会提出申辩请求的期限。这两个期限法令中都没有做具体规定，也没有规定上下限，所以它属于欧盟委员会自由裁量权内的范畴。一般情况下，涉案企业报名并索要问卷的期限为立案通告公布后的15天内。因为世界贸易组织的反倾销协议也没有具体限制，而且一般情
况下15天的时间足够用于报名和索要问卷，所以这个期限规定是合理的。


欧盟委员会一般要求涉案企业在通告公布后的40天内申明自己的立场，并提交问卷的答复及其他必要情况，由于相同的原因，这个期限也是合理的。此期限后企业所提供的情况将不会被欧盟委员会考虑，因为第384/96法令的原文用的是“必须”于40日内交卷，且前提是“如果（涉案企业）希望这些情况在调查过程中被考虑到的话”。


如果涉案企业没有在15天内通知欧盟委员会，它就丧失了申辩及查看保密卷宗的权利，因为这种权利只属于“感兴趣的各方”（interested parties），超过期限而没有报告的企业已经不属于“感兴趣的各方”之列了。


在与欧盟委员会负责的官员讨论期限问题时，他们指出，尽管原则上这些期限都是定死的，没有什么回旋的余地，但实际案例中如果有一、两家企业超过期限，提出申请并讲明理由，他们一般还是会网开一面，将期限延长几日。如果很多企业都误了期限，网开一面的机会就少得多，因为那样一来，整个调查的进程将放慢很多，欧盟委员会在规定的期限内完成调查的任务就十分困难。


2、特别程序


如果涉案企业、出口商、进口商、产品种类或业务程序的数量很大的话，欧盟委员会规定采用抽样调查的方法。欧盟理事会第384/96号法令第17条规定，涉案企业必须在立案通告公布后两个星期内报名并提供足够的情况，以供抽样选择时采用。欧盟委员会抽样选择的结果必须在三个星期内完成。被选中的企业一般会被要求在得知入选后的37天内提交问卷的答复。欧盟理事会第384/96号法令第6条第2款规定相关企业回答问卷的时间至少是30天，所以此期限也是合理的。另外欧委会可以给涉案企业长于30天的时间，如果该企业有特殊情况并提出申请。


3、市场经济国选择程序


由于中国还没有被认为是市场经济国家（虽然中国加入了世界贸易组织，但中国企业的非市场经济地位可以被保留15年），中国涉案企业的实际情况不被采用，欧盟委员会一般要选择一个第三国作参照，因为被选中的前提是该第三国的企业主动提供信息，所以就会有中国产品用美国或新加坡的参数来考察的怪事了。欧委会公布参照国后，中国相关企业必须在10日内申明自己的观点。如果中国企业申请市场经济地
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位，必须在立案公布后21天内提出。

4、其它期限


除上面提到的外，还有一些重要的期限，比如全部调查至裁定必须在15个月内完成；一般的倾销税征收的时间是5年；欧盟企业提出倾销调查申请后45天内欧盟委员会必须决定是否开展调查；调查开始后60天至9个月的时间内可以采取临时措施，临时措施可限于6个月的期限并一次延长3个月或一次性实施9个月等等。

下面将几个重要的期限列表，以便理解：

	第1天
	在欧盟官方通报上通告

	第10天
	对参照国选择意见提出的最后期限

	第15天
	如果未收到问卷，相关企业在欧委会探寻本企业是否被涉及的最后期限

	第21天
	抽样企业的最后确定

	第40天
	提交问卷的最后期限，感兴趣企业要求申辩权利的最后期限

	第58天
	抽样程序里提交问卷的最后期限 

	第270天
	临时措施的最后期限

	第450天
	结案期限


美国政府招标采购政策介绍
一、《购买美国货法案》


依据《购买美国货法案》，美国的政府机构必须采购美国货，除非采购标的按当地的供应价格来说不合理。所谓价格的“不合理”，主要是指美国货的价格超过同类外国产品6%以上，在国防部的采购计划中超过50%。此法案适用于WTO政府采购协定（GPA）签署国的供应商参与的采购案以外的所有采购案。由于中国已加入WTO，在签订了政府采购协定后，我国的厂商就可参加大部分的美国政府采购。

二、WTO政府采购协定（GPA）

乌拉圭回合谈判所达成的政府采购协定主要是为政府采购订立规则，大幅放宽签署国政府的采购市场。该协定涵盖了货物和服务，包括工程服务在内，适用于政府中央机关、地方机关、国营企业等。政府采购协定允许签署国以双边互惠的方式来协商彼此政府采购市场的开放范围。美国已经和数个签署国之间
签订了全面开放协议。


目前美国的政府采购协定开放清单包括5个部分，包含了中央和地方机关的开放清单和保留清单，例如美国保留允许州政府给少数族裔拥有的小型企业优惠待遇的权利（联邦政府也有保留措施）。只要是列入保留项目的政府采购案，歧视外商即可被视为合法。


一般而言，可获准支配上述应变基金的所有机构均属于政府采购协定的开放机构。即使某些特定机构不能完全适用上述条件，但也至少适用部分条件。美国联邦政府一般均受政府采购协定约束，虽然国防部等对某些较敏感的采购案可另外考虑。州政府和地方政府一级也一样，如纽约州政府的所有机构均受政府采购协定约束。


政府采购协定为适用该协定的特定采购案设立了最低门槛标准，如美国中央政府机构采购18.2万美元以上的货物和服务就需受该协定约束；同类机构采购700万美元以上的工程方案也要受该协定约束，允许政府采购协定签署国企业参与投标。最低门槛标准以下的采购案无需受该协定约束。


对于地方政府机构和国营企业，政府采购协定设立的最低门槛标准如下：

A． 地方政府机构：28万美元以上的货物、服务采购案需向协定签署国企业开放（对加拿大供应商开放的最低门槛标准是50万美元）。700万美元以上的工程方案需向大多数的协定签署国企业开放（韩国、日本企业参与竞标的最低门槛标准是2100万美元）。

B． 国营企业：除联邦赞助的企业外，56万美元以上的货物、服务采购案需向协定签署国企业开放（联邦赞助的企业的最低门槛标准为25万美元）。700万美元以上的工程方案需向大多数的协定签署国企业开放（韩国、日本企业参与竞标的最低门槛标准是2100万美元）。

三、美国政府采购与中国的关系

中国加入WTO并签署政府采购协定后，中国的企业就可参加美国政府的采购招标，但这种资格只有等美国贸易代表办公室在联邦公报上刊登了中国成为政府采购协定签署国后才开始生效。一旦中国企业获准进入美国政府采购市场，那么就能在一定范围内自由参与美国政府的采购招标，范围也不限于与恐怖主义活动善后救援相关的采购案，这将为中国的企业提供更多的商机。


美国政府的采购招标项目可自“商业日报”网站中查询。该网站的网址为www.cbdnet.access.gpo.gov，
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上面有适用政府采购协定的联邦政府采购信息，采购清单按货物或范围分类。

【分会动态】
美轮美奂的主题形象区——记（春夏）博览会亮点

在2002年中国国际面料及辅料（春夏）博览会上，占地宽敞布置的美轮美奂的主题形象区一直是主办单位不计成本精心策划最受瞩目的焦点与金字招牌，不少欧美服装流行设计师不辞辛劳，远渡重洋，主要的目的就是要从主题形象区中启发灵感，抓住世界面料流行的新趋势。主办单位表示，主题形象区所展示的海内外厂商面料，是由来自米兰、纽约、巴黎等国际潮流预测小组负责统筹挑选，今年公布的速度、建设、依恋、更新、表达五大主题十分受到喜爱，也成为参观者最流连忘返的地方。

· 速度——展出技术性的平纹织物与合成纤维织物
顾名思义，这个现代主题连接明快顺畅的都市生活方式与属于未来功能性合成纤维织物。主题第一部分是有关精密织纹与结构及最新研制的纱线所得成绩。看似简单的布料，结构与混纺却十分复杂，古老的山东绸与巴拉瑟领带绸都翻陈出新，含蓄的闪色、令人耳目一新的提花、明快的平纹布、具反射效果的平凡织物，都属这系列。此主题打开一个新局面—聚酯纤维（又称涤纶）已登大雅之堂，成为时装界的焦点，讲求透气、吸收、舒适与手感。这些不同的特点各自独立，却互相影响，千变万化，人造色系对比天然色系：偏冷的中和调色、铝质颜色与萤光颜色互相辉映。

· 建设——勤奋基本功与不分季节的男装
勤奋不倦，以功能为本，结合实用与不分季节的布料、功能与舒适、都市与男装。特殊纱线造成质感与轻巧效果，新颖而不浮夸，提供亲切的保护感觉。以男装主题来说，今继续研制改良轻便的西装料，采用精巧纱线，织纹又再变得简单，颜色也含蓄起来。皱纱与皱折平添韵味。勤奋不倦的主题见于布面特色，花呢能增加色彩，针织则采用夹花纱线袖珍格子图案与方格呢都是双色，水洗的而且通常都是皱的、粗斜纹布与人字型图案象征勤奋不倦，防护性的全天候布料都以棉质为本，印上颜色光泽并
不显眼，这个讲求实用的主题适合都市生活各个层面。

· 依恋——奇特的浪漫织物与高雅的粒状织物
以轻松的浪漫主义点缀高级精密的织纹与结构，织物结构精巧细致，纱线结构构造复杂。袖珍结子花式线通常用加捻纤维。皱纱势必不可缺的基本项目，加上素雅的混纺男装图案，布料光泽，（以混合及精巧纱线造成光泽），图案较小，提花发挥装饰作用与奇特效果。依然流行透明布料，但没有从前的浓厚乡土味道。袖珍的结子花式线与丝带纱线是针织素材，印花让人发出会心微笑。

· 更新——水洗原纱染色织物与手工点缀布料
水洗及手工点缀布料是个基本简单主题，却不失其吸引力。布料的会合成分能改变演艺方式与看法。采用简单织法与纱线的棉织物，随意搭配适合各个市场，原纱染色及交染的传统久远，为人熟悉牛仔布有更多间断颜色及闪色，继续流行杂色与水洗，针织则有花呢效果，起皱是基本项目。天然色系与甜美色系互相搭配，布料必须柔软，手工布料更有一番风味，能提高身价，将简单的变为罕有。

· 表达——经典五十年代与不修边幅的六十年代
色彩缤纷的夏天故事继续将不同图案、纱线、结构、文化共冶一炉，不居一格、兼收并蓄，像漫不经意地凑合一起的纪念品店。五十年代的古风结合六十年代的通俗文化，再加上本土风味与国际全球化的影响，重新流行起来的都是机织布料，合成织物更趋现代化，但保留老式图案，又夸大拉舍尔经编针织物的效果。帆布是杂色的，多色线继续流行用作广泛印花，提花则受领带影响。主题的另一面更为人熟悉—涂层、通俗、崇尚潮流的精神与基本自然的风格互相配合。条子继续受欢迎，方格呢采用大大图案，互相冲突的图案更呈现活泼新花样。

五大主题发布为行业传达了未来季节的色彩、纱线、面料的流行动向，让生产商、贸易商都在这崇尚个性审美的市场中寻找定位的契合点，做到时尚潮流与经典传统融合。

关于举办“纺织服装行业欧美日市场准入报告会”的通知

经研究，中国贸促会纺织行业分会决定联合中国贸促会宁波市分会、宁波服装协会、国际环保纺织协
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会（The Oeko-Tex Association）、瑞士纺织检定公司于2002年7月3日—5日在宁波举办“拥抱绿色，走向世界”为主题的纺织服装行业欧美日市场准入报告会。

一、会议内容

1、 加入WTO与中国纺织服装业欧美日市场准入现状与发展前景

讲解人：WTO研究会理事、对外经贸大学教授徐进亮博士

2、 生态纺织品发展的国际趋势及全球最具权威的纺织品生态标签Oeko-Tex Standard 100
讲解人：欧洲纺织环保协会秘书长Mr.Raimar Freitag

3、 Oeko-Tex Standard 100内容、标准及申办程序

讲解人：Testex亚洲区经理陈得谦先生

4、 日本纺织品服装市场与生态要求

讲解人：日本染织协会理事长Mr.Abeta

5、 欧洲纺织品服装市场与生态要求

讲解人：欧洲著名买家代表

6、 出口纺织品（美国标准）认证的内容、标准及申办程序

讲解人：贸促会纺织分会产品检测纺织代理中心高级项目经理韩佳升先生

7、 美国的服装纺织品市场

讲解人：美中贸易全国委员会上海办事处首席代表Mr. L Mcdanils

二、报名须知

8、 报到时间：2002年7月2日（上午8：30开始）

9、 报到地点：宁波扬善路51号宁波金港大酒店（四星）    

电话：0574-87668888

10、 会务费：1）2,180元（含会务费、资料费及7月2日至6日12：00的食宿费；由会务组统             

               一安排）

2）不住宿者1,280元（含中午餐）



请将会务费汇至：北京兴思创信息咨询有限公司



开户银行：交通银行春秀路分理处



帐    号：060740012015010141



行    号：740

纺织服装行业欧美日市场准入报告会

报名回执单

	单位：
	联系人：

	地址：
	邮  编：

	电话：
	传真：
	Email：

	与会者姓名
	职    务
	性    别

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	3
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	到达时间：                                   人数：         人


注：

请将报名回执于2002年6月20日前传真至组委会

电话：010-64150754   64160174   64160175

传真：010-64160173   E-mail：ccpitwlb@public2.bta.net.cn  

联系人：周小姐、杨小姐、纪小姐、韩先生
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【贸易与合作】
美国求购：尼龙帽                           美国求购：T恤衫

联系名址：SUK.S.PAE(PRESIDENT)             联系名址：RANDY MCBRIDE

STEPPING OUT.INC.                          BLADE GRAPHIX

141 ALBERTSON PKWY ALBERTSON, NY           7010 SOUTH MCKINLEY AVENUE LOS 

11507 UNITED STATES.                       ANGELES，CALIFORNIA 90001 UNITED
电    话：001-516-6259328                  STATES.
传    真：001-516-6255457                  电    话：001-323-7596509

电子邮件：hangukbae@aol.com                传    真：001-323-7596509  

美国求购：墨辊用的布料                     土耳其求购：帐篷和防水帆布

联系名址：COREX                            联系名址：MR.ALTAN TUNCAY

P.O.BOX 8140 COMO STATION,ST.PAUL,         TENTE MENSUCAT TEKSTIL SAN VE TIC

MN55108-0140                               A.S.

电    话：001-612-3790237                  电    话：0090-258-4313142

传    真：001-612-3790142                  传    真：0090-258-4313337

电子邮件：c.janssen@uscorp.net             电子邮件：altant@mall.koo.ent 

美国求购：手巾                             摩洛哥求购：Textile And Accessories
联系名址：MAB ASSOCIATES.                  联系名址：Atlas Partners
N/A BRONX,NY 10467 UNTIED STATES.          Rue Bazas Imm C N 2 1ER Etage
电    话：001-718-6552230                  Casablanca, Morocco
传    真：001-718-6552519                  电    话：00212-22-444525
电子邮件：worldfoods@aol.com               传    真：00212-22-316323

英国求购：Non -Woven Material              土耳其求购：Polyester+Cotton
联系名址：Mrs. N Marsden                   联系名址：Mr. Ziad Zeidan
Planet Care Products Ltd.                  Sundus Giyim San. Tic. Ltd. Sti
Hornbeam House, Hornbeam Park Ave,         Caglayan Yavuz Sk. No:3 Kat:2 

Harrogate, N Yorks HG2 8GY,                Kagithane, Istanbul, Turkey

United Kingdom                             电    话：0090-212-2300951
电    话：0044-142-3873644                 传    真：0090-212-2335826
传    真：0044-142-3873655                 电子邮件： 
电子邮件：pep@bteannect.com                sundusexport@superonline.com
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巴西求购：Yarn Of Polyester                巴西求购：Zipper, Zipper Of Nylon
联系名址：Branco Dow Compostos De           联系名址：Mr. Juscelino Jose Da Silva

Engenharia Sa                              Gayoso & Silva Com. Constr. Ltda.
R. Alexandre Dumas, 1671-Ch. Sto.          Av. Senador Vergueiro, 2432 Rudge

Antonio Sao Paulo-SP, Brazil               Ramos 09600-000 Sao Bernardo Do
Mr. Nelson                                 Campo-SP., Brazil
电    话：0055-11-51889369                 电 话：0055-11-4125-3366
传    真：0055-11-51889736                 传 真：0055-11-4125-3366
电子邮件：njoliveira@dow.com               电子邮件：ziperesrubinho@uol.com.br 

加拿大求购：Jeans                          英国求购：Lingerie
联系名址：Mr.Edwin Battah                  联系名址：Mr. T Showemimo
Edbattah & Co.                             Connect Marketing Agency
4200 Saint-Laurent Blvd, Suite 805,        United Kingdom

Montreal(Quebec)H2W 2R2, Canada            电    话：0044-7930-132141
电    话：001-514-8448885                  传    真：0044-7930-724393
传    真：001-514-8440529                  电子邮件：showemimo@yahoo.co.uk
电子邮件：info@edbattah.com                
日本求购：Textiles                         英国求购：Lingerie
联系名址：Mr. Y. Nishikubo                 联系名址：Mr. R Kohali
Import Zakka Vicky                         Tiger International
1467-3, Niiji, Yamatocho, Saga, Japan      United Kingdom
电    话：0081-952-623821                  电    话：0044-20-72729477
传    真：0081-952-623821                  传    真：0044-20-72721232 

                                           电子邮件：kohalink@yahoo.co.uk
巴西求购：Yarn Of Nylon                    印度求购：Flame Resistant Fabric
联系名址：Mr. Mauricio                     联系名址：Pawan Sharma

Branyl Comercio E Industria                Indian Rayon & Industries Limited,

Ntextil Ltda.                              Jayashree Textiles, Rishra-712449 WB,
Av. Brigadeiro Faria Lima, 1912-19.        India

Andar-JD. Paulistano Sao Paulo-SP,         电    话：0091-33-6721146

Brazil                                     传    真：0091-33-6722626
电    话：0055-11-30316899                 电子邮件：pawansh@adityabirla.com 
传    真：0055-11-30320112                 
电子邮件：comercial@branyl.com.br          
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巴西求购：Silk Fabric                      瑞典求购：Garments
联系名址：Mrs. Elizabeth                   联系名址：Leif Eklof
Santher Fabriea De Papel Sta.              Nyek Profilklader AB

Terezinha Sa                               Fiskhallsv. 16, Arsta, 120 44, 
Brazil                                     Sweden
电    话：0055-11-3032-3029                电    话：0046-8-910170
传    真：0055-11-3032-4465                传    真：0046-8-817646
电子邮件：beth@pmmconsuh.com.br            电子邮件：leif@nyek.se
美国求购：Fabrics,All Types Of Fabric      越南求购：Raw Materials For Garment 

Including 100% Cotton Or Cotton Blend      Production

Jacquard                                   联系名址：Mr. Le Van Hong
联系名址：Frederick D. Hill                Thang Long Garment Company

Cooper-Hill Trading, LIC                   250 Minh Khai Str Ganoi, Vietnam
532-Elder St., Irondale, AL 35210,         电    话：0084-4-8623372

U.S.A.                                     传    真：0084-4-8623374
电    话：001-205-3173833                  电子邮件：thaloga@fpt.vn
传    真：001-205-2760363                  
智利求购：Textile                          澳大利亚求购：T-Shirts
联系名址：Mr. Boris Ball                   联系名址：Mr. Gretchen Weber
Capricorn                                  Celestial Gravity Films
Los Maitenes 2387, Santiago, Chile         Australia
电    话：0056-2-2258698                   电    话：0061-2-98734740
传    真：0056-2-2055530                   传    真：0061-2-98732098
电子邮件：info@capricorn.cl                电子邮件：

gretchen@artofmultimedia.com.au 
美国求购：Panty Hose,Lycra Panty           希腊求购：Garments For Woman
Hose-Quantity Depends On                   联系名址：Simeon Nalbantoglou
Price(Might Visit Taiwan)                  3,Fil,Eterias St.,54621
联系名址：Mr.Jose Padron                   Thessaloniki-Greece

Josan USA Corporation                      电    话：0030-310-224005

U.S.A.                                     传    真：0034-310-241450

电    话：00305-4689914                    电子邮件：

传    真：00305-9943255                    simos nalbandoglou@yahoo.com
电子邮件：sales@josanusa.com               
13

多哥求购：Bed Sheet and Garments           哥斯达黎加求购：Brassiers, T-Shirt
联系名址：King David Group Of Companies.   联系名址：Arnulfo Calvo Brenes, S.A.
10 Rue De Belgique Koketime B.P:3367       P.O. Box 4493-1000, San Jose, 

Lome-Togo                                  Costa Rica
电    话：00228-2228824                    电    话：00506-2834384
传    真：00228-2125706                    传    真：00506-2832317
电子邮件：king_david88@yahoo.com           电子邮件：acalvo@racsa.co.cr
西班牙求购：Furniture Cloth Cover          土耳其求购：Textile Dyes And Textile 
联系名址：Timbercom S.A.                   Chemicals
Calle 32-Poligono 1 Zona                   联系名址：Mr. Yasar Koru

Industrial-46470 Catarroja(Valencia),      Ev Dizayn Tekstil Ins. Tur. Dek. San.

Spain                                      Tic. Ltd. Sti.
电    话：0034-96-1265400                  Turkey
传    真：0034-96-1265144                  电    话：0090-224-3760132
电子邮件：timbercom@timbercom.com          传    真：0090-224-3760131
哥斯达黎迦求购：女用服饰、衬衫、长裤       菲律宾求购：Fabric,For Awning
及各式服装                                 联系名址：Mr.Dennis B.Rolluqui

联系名址：Ms.Paola Melisa Obando           Nu-Crest Corporation

Importadora Elizabeth                      18 Industria Srteet,Libis

San Antonio De Belen,Heredia,              Bagumbayan,Quezon City,

Costa Rica                                 Philippines

电    话：00506-2934184                    电    话：0063-2-6350674

传    真：00506-2936213                    传    真：0063-2-6350678

电子邮件：rolisa@racsa.co.cr               

西班牙求购：Fire-Proof Clothing,           美国求购：Textile Fabric,All Kind.

Industrial Clothing                        40-50 Container A Year
联系名址：Mrs.Ma Jos’e C’aceres             联系名址：Michael poutoussa

Vesin S.A.                                 Crowntex Fabrics

P De La Estacion,3-28944                   75 E.8th St.,Unit 1,La,   

Fuenlabrada(Madrid)Spain                   CA 90021,U.S.A.

电    话：0034-91-6075995                  电    话：001-213-2360777

传    真：0034-91-6070144                  传    真：001-213-2369610

电子邮件：vesin@vesin.com   
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阿联酋求购：T-Shirts, Knitted Fabrics      英国求购：Filling For Winter Jackets
联系名址：Mr. Mahamed Fadhil               联系名址：Mr. V Jokovic

Max More Advertising & Publicity           Montrade
United Arab Emirates                       United Kingdom
电    话：00971-4-2215960                  电    话：0044-20-79245136
传    真：00971-4-2212665                  传    真：0044-20-76228847
电子邮件：escort@emirates.net.ae           电子邮件：montradelondon@aol.com
埃及求购：Textiles                         英国求购：Lace, Belts
联系名址：Mr. Amr El Mahdy                 联系名址：Colourtex Dyers Ltd.

Al-Mahdy Trading & Agent Co.               United Kingdom
Egypt                                      电    话：0044-20-88855506
电    话：0020-2-5756731                   传    真：0044-20-88089459
传    真：0020-2-5769028                   电子邮件：
电子邮件：almahdy@link.com.eg              sales@colourtex.freeserve.co.uk
埃及求购：Textiles & Textile M/C           约旦求购：Knitted Fabrics
联系名址：Mr. Ragai Nassif                  联系名址：Arabian Fibre & Yarn Trading 

Nassif Tex                                 Group
Egypt                                      P.O. Box 926553, Amman-11190,
电    话：0020-2-5543979                   Jordan
传    真：0020-2-5543979                   电    话：00962-65514977
电子邮件：ragainassif@hotmail.com          传    真：00962-65510157

                                           电子邮件：salute@go.com.jo
英国求购：Feather                          埃及求购：Textiles, Fabrics &
联系名址：Mr. E Arif                       Textile Machinery
Jenastyle Ltd.                             联系名址：Mr. Mohamed Arafa
United Kingdom                             Basha Tex
电    话：0044-20-88018040                 Egypt
传    真：0044-20-88260750                 电    话：0020-2-2457862
电子邮件：white@shoes26.reeserve.co.uk     传    真：0020-2-2457862

编辑部地址：北京东长安街12号         邮编：100742               联系人：张梅仙

电话：（010）85229307/85229397         传真：（010）65121732

Email：ccpitinfo@ml.ctei.gov.cn       网址：www.ccpittex.com
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本  期  要  目

【国际经贸动态】
· 日本整体家庭消费支出连年下滑

· 日本中低价服装市场潜力大
· 印度纺织机械依赖进口
· 越南纺织品成衣销美业绩大增，对日、台湾地区明显下降
· 韩国服装厂商将生产业务移至越南
【国际市场调研】

· 中国服装对奥地利出口现状及其发展态势
· 俄罗斯的西服市场调查
· 国际充填卧具部件市场概况
【海外政策法规】

· 欧盟反倾销程序中的期限问题

· 美国政府招标采购政策介绍
【分会动态】

· 美轮美奂的主题形象区——记（春夏）博览会亮点
· 关于举办“纺织服装行业欧美日市场准入报告会”的通知
【贸易与合作】

