【国际经贸动态】
中国成为意大利纺织机械最大出口国

中国已经成为意大利纺织机械的最大出口国，根据统计，2001年出口到中国的纺织机械比2000年同期增长了51%，总额达到3亿欧元，占其该类产品全部出口额的13%。在其他国家需求量下降的情况下，中国出于发展纺织工业需要，从意大利进口机械设备连年增加，以满足不断增长的生产需要。目前整个亚洲地区已经成为意大利纺织机械出口的最大市场，而作为其设备第三大进口国的美国，2001年的销售额已经比2000年下降了近1/3，在另外一个市场——土耳其，销售额逐年扩大的形势也已经被其国内不断恶化的金融状况所打破。


在刚刚结束的新加坡国际纺织设备展览会上，意大利的参展商们强调：“来自中国的定单从1998年底开始出现爆炸性的增长，这种情况一直持续至今，现在由于一些中意合资纺织类企业的出现，使得他们生产的产品已经在亚洲市场对我们造成了威胁，质量相差无几的产品价格却便宜许多。”目前的形势对于意大利国内生产商可谓是机遇与挑战并存，只有不断在产品创新和提高服务质量上下功夫，才能取得稳步的发展。

日本从中国进口有超过美国之势

据日本财务省统计，自2001年8月起日本从中国的进口额较上年同期增长13.4%，达6115亿日元，超过美国（下降8.9%，为6048亿日元），首次成为单月统计中日本最大的进口国。其后，9、10月来自中国的进口额仍然超过美国。


从中国进口的制成品不断增加


目前，从中国的进口以制成品为中心。从中国进口的制成品比率已从1990年的50.8%上升到2000年的82.7%，2001年1—10月又进一步提高到84.2%。在从中国进口的制成品中，进入2001年增长最为突出的是机械产品（同比增加30.7%）和纺织品（15.6%）。纺织品2001年1—10月从中国进口的比重为70.1% （1998年为58.3%），其中服装制品占76.2%（1998年为65%）。


从中国进口纺织品增加较快的背景主要是流通业和零售业以纺织品为中心增加了在中国当地所设企业的委托加工。随着中国加入WTO，外国企业眼中的中国投资环境将更加完善，因此中国作为生产基地的重要地位将进一步提高。另据日本贸易振兴会2001年5—6月所进行的“日本市场上中国产品竞争力调查”显示，今后有计划将生产或采购基地移往中国的企业在被调查企业中占42.2%。从这一结果来看，向中国转移生产基地的日本企业增加，从中国进口的制成品将进一步增加。

美越通商协定即将生效

美国总统布什2001年10月18日已在获众参两院批准的美越通商协定上签字，据此，该协定美方已完全批准。而越南外交部也已表明，越方今后还需办理的手续只剩下要在国会
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予以通过，最后经总统批准，估计在2002年初即可实际生效。


根据该协定，越南必须开放其金融和通讯等服务市场，放宽对外资企业的限定及使行政制度更加透明和降低关税。与此同时，美国将每年向越南提供正常贸易关系（NTR）。如果越方得到NTR，则美国的进口关税就可以大幅下降。例如，现行关税率为平均44%的鞋和63%的服装，可以分别下调到16%和12%，这样外国投资企业就可以更多地到越南开办工厂
或从事委托加工贸易。


但是，今后人们最为关注的是纤维协定的缔结及其和NTR之间的关系，服装等纤维制品的进口数量配额要在协定中加以规定。美国将根据越南生产工厂的劳动条件及人权保护进展情况增减配额数量，即要实行挂钩制。


另外，对通商协定生效后的纤维制品待遇问题越南国内外业界存在两种看法。一种认为通商协定生效后，相关产品可以适用纤维协定（越南纤维缝制公社）持这种观点的人称，因为是凭着纤维协定生效前的实绩来决定配额的多少，因此希望该协定生效越晚越好。另外则有人认为，虽然对美出口的门户打开了，但是能够稳定增加出口的国有企业很少，所以还希望利用最少一年的时间提高自身的出口能力。以日资企业为代表的多数企业则主张不适用，因此他们要在纤维协定缔结前静观一下。但总的来说包括其他行业在内，产业界还是非常欢迎此次美方的批准。

附：越南对美国的贸易

单位：百万美元

	
	1998年
	1999年
	2000年
	2001年（1-8月）

	总出口
	469
	504
	732
	717

	纤维制品
	26
	35
	50
	30

	总进口
	326
	335
	352
	248


自1997年以来，越南对美国的出口年平均增长41.4%，但其出口产品多为水产品、咖啡、原油等初级产品，纤维制品所占比率仅为6.7%（2000年）。因此很多外国企业分析认为缝制品将成今后越南的带头产品，其对美出口的潜力很大，因此，希望今后缝制品对美出口更具活力。

中国内地仍是欧洲反倾销的主要目标

最近，欧洲委员会发表了第19份欧盟反倾销及反补贴活动年报，揭示2000年欧盟对从事中国内地产品出口业务的厂商进行反倾销调查的趋势。


根据该份年报，2000年欧盟对所有出口地采取的反倾销及反补贴行动，较1999年增加近两倍。在2000年，欧盟实施48项临时关税（1999年为17项），而欧盟委员会则通过51项反倾销及反补贴措施（1999年为21项）。


然而，新调查个案由1999年的86宗大幅下降至2000年的31宗，显示欧洲减少展开新的调查行动。


该份年报显示，亚洲国家是欧盟反倾销及反补贴行动的主要目标。由1996—2000年5年间，欧盟采取反倾销调查行动的主要目标包括中国内地（30宗）、印度（27宗）及南韩（22
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宗）。同期，欧盟对全球41个国家的进口共进行了216宗调查。


在2000年，中国内地是反倾销行动的主要目标（见下表），涉及6宗新的反倾销调查，产品包括铝箔、扑热息痛（paracetamol）、节能灯泡、钼铁、花岗石和氧化锌。

	
	中国内地
	所有出口地

	新调查个案
	6
	31

	现受反倾销措施影响的产品
	34
	175



欧洲委员会亦公布2001年前9个月的数字，进一步显示中国内地是反倾销行动的主要目标。在这期间，欧盟对6项中国内地产品进行反倾销调查，其中3项须缴交临时交税，包括节能灯泡、扑热息痛及氧化锌。与此同时，欧盟对5种产品采取反倾销措施，其中两种是从中国内地出口的产品，包括铝箔和节能灯泡。

美国进口商品结构发生变化

根据美国商务部统计，2001年1-9月美国商品进口总额为8675.66亿美元，比往年同期进口下降3.53%。受“9·11”事件和美国经济进入衰退的影响，2001年第四季度的商品进口将进一步萎缩，使美国全年商品进口市场在2000年进口12180.21亿美元的基础上萎缩5%左右。这与多年来美国进口一直呈增长态势形成鲜明对比。


从下述纺织品、服装服饰等商品的市场份额和发展趋势中可进一步了解美国市场的变化情况。

· 纱线及纺织品


进口市场规模：1998、1999和2000年美国进口纱线及纺织品分别为128.91亿美元、135.75亿美元和151.70亿美元。


进口趋势：2001年1-9月美国进口该类产品110.72亿美元，比2000年同期下降4.20%，在美国各类商品总进口中的份额由1998年的1.41%下降到1.27%。

· 家具及床上用品

进口市场规模：1998、1999和2000年美国进口家具及床上用品分别为133.39亿美元、161.78亿美元和189.23亿美元。


进口趋势：2001年1-9月美国进口该类产品138.09亿美元，比2000年同期下降1.54%，在美国各类商品总进口中的份额约为1.59%。

· 旅游商品及手袋

进口市场规模：1998、1999和2000年美国进口旅游商品及手袋分别为39.43亿美元、41.47亿美元和44.29亿美元。


进口趋势：2001年1-9月美国进口该类产品33.43亿美元，比2000年同期下降1.02%，目前在美国各类商品总进口中份额约为0.38%。

· 服装及服饰

进口市场规模：1998、1999和2000年美国进口服装及服饰分别为537.43亿美元、564.13亿美元和642.95亿美元。


进口趋势：2001年1-9月美国进口该类产品493.58亿美元，比2000年同期增长1.64%，
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目前在美国各类商品总进口中的份额约为5.68%。

· 鞋类

进口市场规模：1998、1999和2000年美国进口鞋类产品分别为138.79亿美元、140.66亿美元和148.41亿美元。


进口趋势：2001年1-9月美国进口该类产品119.83亿美元，比2000年同期增长4.29%，目前在美国各类商品总进口中的份额约为1.38%。

危地马拉纺织业经营环境恶化

危地马拉目前有236家纺织成衣加工厂，其中60%为韩国公司投资，20%为美国公司投资。2000年1—10月的出口额为3.56亿美元。


但是，据危地马拉第一大报《自由时报》报道，韩国的纺织业者正准备将原先在危地马拉的纺织厂移至尼加拉瓜。与此同时，危地马拉非传统产品出口协会纺织成衣委员会的统计也显示，2001年1月以来已有40家纺织成衣厂倒闭，失业人数达8238人。


据了解，目前危地马拉政府对纺织成衣业所设的障碍日益增多，影响了厂商的投资或继续经营的意念。其中最主要的障碍有：

（1）以公司总资产和公司净收入两种方式计算公司税。厂商表示，由于每月的产量不定，因此以上述两种方式不易计算和支付公司税。


（2）海关手续复杂。无论是原料的进口或是成品的出口都需经层层关卡，但该国国税局表示这是为了防止走私。


（3）危地马拉劳工部官员的纠缠。


（4）新当选的总统Enrique Bolanos是该国私人企业的保护者。

【国际市场调研】
日本进口窗帘指南
一、品目定义

这里所指的窗帘限定于纤维制、缝制加工的制品，不包括布料及原材料。

HS番号

6303.11-010、11-090、12-010、12-090     针织织物或钩编织物

6303.19-010、19-090

6303.91-000、92-010、92-090            其他

6303.99-010、99-021、99-029
注：在其他项目中，包含作为辅料使用的窗帘平衡锤及床用平衡锤。

二、进口动向
1、进口近况

1990—1996年，窗帘进口得到持续急剧增加，但1997年和1998年由于景气低迷，新建住宅减少，影响到窗帘的进口量一举减少了一半。及至2000年呈现经济恢复苗头时，窗帘的进口量才了较为大幅的增加。该年度窗帘进口量为155.4万打（1999年进口量为90.8万打），进口金额也创过去最高纪录的95.7亿日元。
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窗帘进口的急剧增加，几乎完全是从中国的进口急增所致。由于日本国内的缝制工业费高昂，生产成本根本无法同中国做比较。因此，众多日本生产企业纷纷将眼光转向海外，尤其是中国。他们开始是提供图样，提供技术指导，后来干脆就把全部生产转移至中国。预计今后这种趋势还将会继续下去。

而从欧美各国进口的窗帘几乎全部以布料形式进口，因此在进口统计数字中表现不出来。近年来从欧美各国进口的窗帘成品逐渐减少，而窗帘布料则相对呈逐增趋势。这是因为以年青一代为核心的人群对室内装饰越来越关心，而随意则成为这一年龄层人群的现代生活方式，因而适合这一生活方式的图案的布料颇受欢迎。可以预期，今后欧美各国将会越来越多地将布料拿到中国等国家加工制成窗帘成品后再向日本出口。

表1：窗帘进口近况

单位：千打，百万日元

	品    种
	1996年
	1997年
	1998年
	1999年
	2000年

	
	数量
	金额
	数量
	金额
	数量
	金额
	数量
	金额
	数量
	金额

	针织织物或钩编物
	1077
	1691
	395
	690
	257
	451
	254
	426
	366
	407

	其    他
	526
	5450
	431
	5208
	445
	4712
	654
	5789
	1188
	9162

	合    计
	1603
	7140
	825
	5898
	702
	5163
	908
	6215
	1554
	9570


2、国别情况

大约从1991年开始，从亚洲进口的窗帘一直急剧增加，1997年中国代替了台湾省，成为了对日最大的窗帘出口国。2000年从中国进口的窗帘数量首次突破100万打，几乎囊括了低价量产品整个市场。中国产窗帘进口金额2000年占日本窗帘进口总额的53.9%，占据首位。第二位是韩国（占21%）。两国合计额即占日本窗帘进口总额的3/4。

表2：窗帘主要进口国别和地区
单位：千打，百万日元

	国  别
	1996年
	1997年
	1998年
	1999年
	2000年

	
	数量
	数量
	数量
	数量
	金额
	数量
	金额

	中  国
	632
	481
	435
	567
	2491
	1081
	69.5%
	5161
	53.9%

	韩  国
	118
	54
	70
	124
	1578
	172
	11.1%
	2009
	21%

	印  度
	78
	60
	68
	86
	382
	136
	8.7%
	567
	5.9%

	台湾省
	694
	172
	85
	104
	425
	105
	6.8%
	440
	4.6%

	香  港
	0
	10
	0
	0
	0
	32
	2.1%
	6
	0.1%

	其  他
	81
	48
	44
	28
	1338
	28
	1.8%
	1386
	14.5%

	合  计
	1603
	825
	702
	908
	6215
	1554
	100%
	9570
	100%

	（EU）
	10
	10
	6
	5
	436
	7
	0.5%
	482
	5.0%


3、进口品在国内市场中的比例
关于窗帘的国内市场规模目前还没有一个正确的统计数字。根据业界的推算，窗帘制成品与订货的比例大约是1:4，包括日本本国产品在内，近年来窗帘的制成品的比例有所提高。从海外，尤其是从欧美各国的进口，受日本特有的住宅尺寸问题制约多以窗帘布料为主，在日本国内再形成商品。

在窗帘的全体市场中，进口窗帘大约占10%。随着消费者追求低价位窗帘趋势，预计今后进口窗帘制成品的比例将会进一步提高。
三、进口及销售时应注意的问题
1、进口规制及手续
窗帘的进口没有什么特别的规定。

2、 销售时的规制及手续
销售窗帘时要受“家庭用品品质表示法”、“消防法”及“关于对含有有害物质的家庭用品进行规制的法律”等有关法规规制。

A．家庭用品品质表示法

该法对家庭中日常使用商品做出应该标识质量的规定，这些规定中包括要易于选购、正确的使用方法等内容，其目的在于保护消费者利益。该法还规定，在商品中对有关规定必须作出明确标识，否则不准销售。
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B．消防法
为防止因火灾而产生的伤害，该法规定，在不特定多数人群出入的建筑物及场所中使用的窗帘等物品，必须是具备防灾性能的防灾物品。这些防灾物品如未进行防灾性能合格实验和未贴防灾标签者一律不许销售和进行陈列。关于认可手续可至下列机构咨询：
（财团法人）日本防灾协会  Tel:03-3246-1661   http://www.jfra.or.jp 

表3：防灾、防火对象物（必须使用防灾物品场所）
	分类
	具体场所

	发生火灾时，烟等急速扩大，实施灭火及避难困难的设施
	高层建筑物（指高度超过31米）地下街

	不特定多数人群利用场所，同时收容病人、负伤人员残疾人或老幼人等避难能力低下人群的场所
	病院、诊疗所及妇幼院

老人福利设施、老人中心、老人保护设施、救护设施、恢复体能设施、儿童福利设施（母子宿舍及儿童卫生设施除外）、残疾人恢复援护设施（只限收容残疾人场所）、精神衰弱者援护设施或精神病人社会复归设施

幼儿园、盲人学校、聋哑学校

	使用屏幕及大型道具用大量合板、照明等能产生热源的危险性高的设施
	摄影棚或摄像棚

	使用易发生火灾的薄板设施
	建设中心建筑物及其工作物中，建筑物（城市计划区域外全部供居住用及其附属的除外）、高台或化工制品制造装置、贮藏槽及其他类似的工作物


C．关于对含有有害物质的家庭用品进行规制的法律

防灾加工剂中，凡使用含有表4中的三种物质的窗帘均受此次制约，含有这三种物质的均不得出售或陈列展览。

表4：受“关于对含有有害物质的家庭用品进行规制的法律”规制的物质
	有害物质
	基  准  值
	毒  性

	禁止“1-酰基桉油醇磷矾”

（APO；防灾加工剂）
	未  检  出
	造血及生殖机能障碍

	禁止“2.3-丙基”磷化氢

（TDBPP；防灾加工剂）
	未  检  出
	致癌性

	危险“2.3-2倍体丙基”磷化合物

（防灾加工剂）
	未  检  出
	致癌性


3、所辖政府部门


家庭用品品质表示法：


经济产业省  商务情报政策局  消费经济部  消费经济对策课


Tel:03-3501-1511（总机）  http://www.meti.ga.jp   

消防法：

消防厅预防课   Tel:03-5253-5111（总机）  http://www.fdma.go.jp
关于对含有有害物质的家庭用品进行规制的法律：

厚生劳动省 医药局  审查管理课  化学物质安全对策室

Tel:03-5253-1111（总机）  http://www.mhlw.go.jp 

四、标识方法
1、基于法律的义务标识
A．基于家庭用品品质表示法应做的标识
根据该法，在纤维制品品质表示的规程中，规定应标识的内容及标识时应遵守的事项。表示项目包括组成、家庭洗衣机等使用方法（使用方法应用图绘标识）标识者名称、联络单位（住址或电话）等内容。

B．基于消防法的义务标识

根据该法，被认定为属于防灾物品的窗帘，必须贴有防灾标签。只有经消防厅长官批准认可的相关业者，才有资格在窗帘上贴有防灾标签。从防灾标签的号码即可知道该标识的责任者。

2、基于法律的任意标识
关于窗帘基于法律的任意标识，没有什么特殊规定。

3、业界自主标识
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关于窗帘的业界自主标识，没有什么特殊规定。

五、税制

1、关税

窗帘的海关税率见表5。

表5：窗帘海关税率表
	HS番号
	品    名
	税    率

	
	
	基本
	协定
	特惠
	暂定

	6303
	窗帘（含窗帘裥）、室内用遮帘、窗帘平衡锤及床用平衡锤
	
	
	
	

	11
	1. 棉制物
	
	
	
	

	-010
	（1）刺绣品、带花边（束带）及带有编织样物品
	16.8%
	12.7%
	·6.35%

*免税
	

	-090
	（2）其他
	11.2%
	10.6%
	·5.3%
*无税
	

	12
	2. 合成纤维制品
	
	
	
	

	-010
	（1）刺绣品、带花边（束带）及带有编织样物品
	16.8%
	12.7%
	·6.35%
*无税
	

	-090
	（2）其他
	11.2%
	10.6%
	·5.3%
*无税
	

	19
	3. 其他用纺织用纤维制品
	
	
	
	

	-010
	（1）刺绣品、带花边（束带）及带有编织样物品
	16.8%
	12.7%
	·6.35%
*免税
	

	-090
	（2）其他
	11.2%
	10.6%
	-5.3%
*无税
	

	
	4. 针织及钩针以外物品
	
	
	
	

	91-000
	（1）棉制品
	9%
	8.5%
	4.25%
*无税
	

	92
	（2）合成纤维制品
	6.4%
	6.1%
	
	

	-010
	A. 不织布制品
	
	
	*无税
	

	-090
	  B. 其他
	3.2%
	
	3.05%
*无税
	

	99
	（3）其他用纺织纤维制品
	
	
	
	

	-010
	  A. 亚麻制或苎麻制品
	9.6%
	9.1%
	4.55%
*无税
	

	
	B. 其他
	6.4%
	
	
	

	-021
	A. 刺绣品、带花边（束带）及带有编织样物品
	
	8.9%
	3.2%
*无税
	

	-029
	B. 其他
	
	6.1%
	3.05%
*无税
	


 注（1）：特惠栏中带*者系适用于发展中国家

 注（2）：特惠栏中数字前带·者系适用于配额数量范围内

 注（3）：请参阅日本关税协会发行的“实行关税率表”来阅读本表


2、消费税： （CIF+关税）×5%

六、商品特性

1、与国产品比较
日本的纤维产业因新材料生产技术、新合纤高精尖制品的相继开发等，使日本的技术领先于世界前列。但是与拥有悠久传统的欧美各国的高新技术制品相比，他们还是各具特色和某些优势的。这些特色和优势归纳起来有这样几点：

·颜色搭配合适，深浅度适中；

·花纺高雅、富于感性；

·图案款式新颖，丰富多样。
以前只有在销售时才把国产品与进口品区分开，从西欧各国进口的窗帘多为高级品或超高级品价格段，而国产品只分布在中级品至高级品价格段。近来从西欧各国进口的中级窗帘逐渐增多。日本的习惯是使用双重帘，即带花边的纱窗帘和褶皱（裥）的较厚窗帘，带褶皱的窗帘，尤其是属于高档次的多为进口。进口的窗帘中，花形图案、文艺复兴时期（Renaissance）风格等传统的图案最受欢迎。色调明快、超近代时髦的图形也受到关心，需求逐渐变得多种多样。从亚洲各国和地区进口的窗帘，多为日本企业在这些国家和地区开发的产品，一般在批发店、购物中心出售的普及品。
2、生产国别区别的特征
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欧美各国的窗帘各自拥有自己特色。

德国

德国是欧洲室内装饰产业的中心。天鹅绒（Vevet）、鼓花缎（moov）、花边、印花布（print）等制作的窗帘，不但数量最多，质量亦很好。德国不但是窗帘生产大国，也是消费大国，是名副其实的各国制窗帘的大集散地。

法国
法国的窗帘产业是以里昂的丝纤维发迹的。哥白林双面挂（Goblins tapestry）、丝缎等最高级的窗帘都出自法国。印花布类等制作的窗帘，手感很好，多为优质制品。

英国
英国生产的窗帘样式与欧洲其他国家完全不同，人气很高的殖民地风格的印花布制窗帘是其主流。

瑞士
薄织物和印花布制作的窗帘可称为世界顶尖级产品，近代的、感觉纤细的商品是其主打产品。

意大利
是世界上为数不多的流行制品生产国。其生产制造的窗帘，从时髦流行的到最具传统的应有尽有，且质量极好。主要产地集中于北部的米兰市及其周围地区。产品以提花织物（jacquard）、高级印花布及薄织物制作的为多。

荷兰
对荷兰生产的窗帘，与流行样式相比，人们对荷兰生产的窗帘质量给予更高的评价。尤其是以天鹅绒制作的窗帘更是赞不绝口。

比利时
以生产提花织物制作的窗帘为主，式样从古典的到近代的应有尽有，其价格在欧洲市场中颇具竞争力。

西班牙
以巴塞罗那为中心的西班牙纤维产业发展很快，仅次于意大利。其生产的窗帘，无论是产品质量，还是感觉以及价格等，都决定了西班牙很有可能成为欧洲的另一个窗帘生产大国。

美国
以易于使用的印花布制作的窗帘为主，这反映了美国人的合理精神。乡土味浓厚的、带有轻松、休闲氛围的窗帘，价格低廉，易于购买。

七、国内流通及交易习惯等
1、国内市场情况

以窗帘为中心的家庭装饰织物市场，基本上是与新建住宅开工户数相连的。近年来新建住宅开工户数减少，窗帘的需求也就低迷。表6表明，1996年度，由于受提高消费税的拉动，新开工的住宅数达到创纪录的163万户，而到1998年，由于景气低迷，新开工的住宅数仅有118万户。

表6：新建住宅开工数近况

单位：户，%

	
	1995年
	1996年
	1997年
	1998年
	1999年

	新建住宅开工总户数
	1484652
	1630378
	1341347
	1179536
	1226207

	与上年度比
	95.1
	109.8
	82.3
	87.9
	104.0



但是，潜在的消费者对家庭装饰的关心在年青人当中还是满高的。符合这一群体要求的商品还是很好卖的。例如休闲式的、令室内氛围更为轻松的窗帘一直畅销不衰。与此相反，高级的、传统风格的窗帘制品则滞销不旺。


在日本，窗帘一直是室内装饰织物需求的中心物品，但在窗帘大类别中，卷纱门（roll Screen）大量使用于餐厅等商业设施中。另外，外凸式窗户的流行，对浪漫型窗帘等新类型的窗帘的需求开始出现。


2、流通渠道

进口窗帘的流通渠道主要是由大厂商直接购入或经由进口公司购入，然后直接销售。但是现在渠道增多了，形式多种多样。例如百货公司或专业商品直接进口形式、进口业者直接向零售店或消费者销售、外
国厂商在日本开设销售公司，直接销予零售店等等形式。
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图表：进口窗帘流通渠道
                










3、新参加者应注意事项

新从事者应注意如下事项；

（1） 由于要求多样化，故日本的订货多为多品种而数量少，因此，必须适应这种情况，建立对应小批量订货的体制；

（2） 发出订货时，就需确立完备的销售体制以备订货随到随销。

八、售后服务

如发生缝制、染色不固等缺陷，可径直找销售商交涉。直接进口品由于洗涤习惯的差异而较易在使用及洗涤时产生损伤，因此必须提醒消费者加以注意。如涉及到PL法，进口品缺陷、危及他人生命及财产安全时，在取得合法证明后，责任全部由进口商承担，因此在质量管理方面应十分注意。

九、个人进口

为个人使用进口则没有任何问题。但欧美国家住房的窗户均为纵长横窄，而日本住房窗户恰恰相反而为纵短横宽，因此在个人进口窗帘中，一定要对窗帘尺寸给予十分注意。
十、关联团体

·日本纤维输入组合    Tel:03-3270-0791

·日本室内装饰事业协同组合联合会    Tel:03-3431-2775

·日本防灾协会    Tel:03-3246-1661    http://www.jfra.or.jp  

·日本室内装饰织物协会    Tel:03-3433-4521    http://www.nif.or.jp
·日本纤维品质技术协会    Tel:03-3666-5384    http://www.qtec.or.jp  

美国青少年成衣消费市场特点

美国儿童和青少年的消费倾向和购买力从没象现在一样受到如此大的关注。据德克萨斯州A&M大学市场学教授James McNeal称，1997年4—12岁儿童在其个人用品（如玩具、食品、电脑软件、游戏机等）上的消费金额高达230亿美元，这表明他们已成为一支不可忽视的消费群体。虽然近年来类似的数据和资料很少见，但如今美国的零售业已普遍认识到这些年轻的消费群体的重要性。

这种市场气候和消费文化在成衣业中表现得尤为突出，如休闲童装Playwear已成为一种独立的成衣组合类别。一些质地较韧、耐磨耐洗、又兼具儿童嬉闹本色的服装十分畅销，如T恤衫、运动上衣、半开襟式衬衫、牛仔裤等就很受欢迎。除T恤衫外，美国青少年的卧室衣柜中最常见的服饰就是运动上衣和毛织料的运动裤等。

衣服的质地是父母们为子女选购时最先考虑的因素。在童装和青少年服饰中，最常见的面料就是100%纯棉布料和棉一聚酯混纺布料，其中尤以后者为多。因为虽然纯棉布料在吸
9

汗性和舒适度方面表现突出，但棉一聚酯混纺布料耐洗、易干。而且抗褪色、抗皱、抗伸缩，所以对于日常工作和事务繁忙的父母来说更具吸引力。

对于年龄更大一些的青少年来说，由于激烈的户外活动的需要，他们对衣服的选择更表现在对面料、质地的选择上。目前市场上有一种新的合成布料Coated Taslanr，不但防水、
透气，而且还能适应各种不同气候的要求，因此十分受青少年的欢迎。

另外，牛津布（Oxford）也是青少年运动服装的一种主要面料。牛津布通常是以特定的织法和规格制成的棉、毛或合成纤维织物，常用于衬衫、套装和睡衣，特点是触感柔软、透气性佳。此处所指的牛津布是指以200织度制成的合成纤维布料，具有垂感，同时也有极佳的气候适应性。在众多的牛津布料中，Laundered Oxford特别受欢迎，因为它具有褶皱布面结构，符合年轻人追求潇洒的品味，而且触感也比原先的牛津布料更加柔软。

在服装款式方面，以连颈帽和大口袋设计为要点，尤其是前者的设计更为畅销，特别是有连颈帽的套头衫和拉链运动上衣很受消费者欢迎，而且适合0—12岁的儿童和少年穿着。至于大口袋设计，青少年认为可以显出帅气，而儿童则可以用来装物品。

在颜色方面，红色、鲜蓝色、深蓝色仍是最普遍的色彩，其他的颜色还有橘红色、紫色、金色、黑色和栗色，绿色系则主要集中在墨绿色和凯利绿（Kelly green）。采用上述色采创造出的复杂色彩组合也颇受喜爱。

在饰件方面，运动服装的图案配饰强调创意，但仍有若干规律可循。3—8岁的儿童多半偏好简单易懂的图案或符号，如花、星星、心形、船形等，并配以较为明亮的色彩。8岁以上的规律较难掌握，而且地区间差异较大，但电视电影明星、偶像歌手、卡通人物等的图案配饰绝对是一个不可忽视的因素，最典型的例子就是如今红透半边天的童话人物哈利·波特的图像被大量印制在童装T恤上。

以下网址是有关美国最主要的青少年服饰供应商的网址：

1、 Rennoc Corp. (www.rennoc.com) 

2、 Gildan Activewear SRL (www.gildan.com) 

3、 Out Banks (www.outerbanksdirect.com)

4、 VF Brand Solutions (www.vfbrandsolutions.com/Pages/Contactus.asp)

5、 M.J.Soffe (www.mjsoffe.com)

6、 Jennifer Dawn Inc. (www.rich-kids.com)

【海外政策法规】
世贸组织争端解决机制简介

中国外经贸部官员就中日农产品贸易纠纷发表记者谈话时指出，不排除利用世贸组织争端解决机制解决此纠纷的可能。作为新的世贸组织成员，中国政府向世人表明，我们不仅有遵守世贸组织规则的义务，我们也要争取世贸组织规则给予我们的权利。


乌拉圭回合经过7年的艰苦历程终于达成“关于争端解决规则和程序的谅解书”，为世贸组织建立争端解决机制提供了法律依据。该机制负责审查关于下列协议和规定的争端：
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——建立世贸组织的协定；


——关于争端解决规则和程序的谅解书；


——协定附件包含的协议：GATT 1994、农产品协定、动植物检疫措施协定、纺织品与服装协定、贸易技术壁垒协定、与贸易有关的投资措施协定、反倾销协定、海关估价协定、装船前检疫协定、原产地协定、进口许可证程序协定、补贴与反补贴措施协定、保障措施协定、服装贸易总协定、与贸易有关的知识产权协定、民用航空器贸易协定、政府采购协定、国际牛肉协定和国际牛奶制品协定。


从时间上讲，只有“建立世界贸易组织协定”生效后成员之间的纠纷才适用世贸组织争端解决机制。
争端解决机制设立的争端解决机构（Dispute Settlement Body）第一次形成了一个独立的、区别于成员全体的权威裁决组织，解决成员间的贸易纠纷并监督裁决的执行情况。其职能是受理成员的投诉、招集会议、成立专家小组，通过专家小组的报告和上诉机构的报告，监督裁决的执行等等。


纠纷的解决办法以协商为首，协商没有效果时方可申诉。


一方成员提出申诉后，如果争端解决机构没有一致反对设立专家小组的话，专家小组即告成立，它相当于司法程序里的一审，一般由3人组成，特别情况下由5人组成。专家组成员必须是专家和权威，即讲授过贸易法规课程、发表过专著、做过高级贸易官员或GATT缔约方代表、在秘书处工作过等等。为了保证专家小组的独立性和中立，其成员必须以个人身份进入，不能代表任何组织或国家，而且不接受任何方面的指令。如果争端一方是发展中国家，它还可以要求专家组至少有一名成员来自发展中国家。


专家组讨论后最迟在6个月内提交报告给争端解决机构通过。针对该报告，当事方可以上诉至常设上诉机构。常设上诉机构由7名成员组成，每个案件由其中的3人处理，成员均由争端解决机构任命，任期4年，可连任一次。常设上诉机构的主要任务是对专家组报告的法律内容（而不是事实内容）进行审查并做出最终结论，它可以对专家组报告的结论任意改动。常设上诉机构一般要在60天内结束工作，特殊情况下可延长至90天。其报告最终由争端解决机构在世贸组织成员收到报告后30天内通过。报告通过后，争端各方必须无条件接受。


败诉方应在报告中通过后的30天内通知争端解决机构其执行计划。如计划不能如期执行时，可以在一个合理的期限内完成。合理的期限可由败诉方提出并经争端解决机构通过，也可由双方协议。如果没有在合理期限上达成一致意见的话，裁决后第90天则是最后期限。败诉方没有在期限内执行裁决的，胜诉方可以要求补偿或采取报复措施。报复措施是区别于GATT的交叉报告措施，即是说，胜诉方可以不受裁决所依据的协定给对方以惩罚，例如，裁决是货物贸易的纠纷，胜诉方可在服务贸易上采取措施使对方得到相应的损失。这样就迫使败诉方认真对待裁决的执行，否则本国的优势贸易方面会优势丧尽。


总之，争端解决机制为成员间的贸易纠纷提供了一个良好、公正的体系，成员对其信任度通过不到6年内250多案例的数字可见一斑。因为专家组和常设上诉机构的成员均是国际贸易法的专业人士，纠纷解决的专业化程度很高，与法院一般没有什么区别。所有纠纷在期限上进行限制（一般不超过15个月），使纠纷解决的效率大大提高。所以，世贸组织争端解
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决机制的存在，给了所有成员一个公平的“讲说法”的地方，对中国这样一个还算不上经济强国的发展中国家来讲，它将是一个与世界经济大国争利益、维护应得权利、停止对中国不公平待遇的世界讲坛。
为入世俄罗斯调整关税税率

2001年12月24日俄罗斯海关委员会发布命令：从2002年元月1日起实施新的关税税率。


早在2000年时，俄罗斯政府决定尽快加入世贸组织，为此在进口税率上首先进行了调整，对商品分类逐步作了简化，将品质相近的商品归为同一类商品并征收相同的关税。此举同时也起到了杜绝商品的“灰色进口”。其后又对税率组别进行简化。2000年时税率组别简化为七个组：0%、5%、10%、15%、20%、25%、30%。按照新的命令，税率组别只有4个：5%、10%、15%、20%。


据海关委员会说，新的命令中并未增加新的内容，他只是将过去两年来对每类商品进
行研究后所做出的修改统一归纳在一个文件里。新税率的公布主要是技术上的需求，它可减轻海关人员的劳动。


在大多数情况下，海关税率呈下降趋势。如音像设备的关税由20%降为15%，水果由10%降为5%，船只由20%降为10%，无线电和电视设备的配套件由20%降为15%。各种迹象表明，凡是俄罗斯几乎不生产的商品，进口税率都进行了下调，这一问题在俄罗斯争取入世过程中没有象其他商品类别引起较大的争议。
俄罗斯自己能生产的而且政府打算对其实行保护的商品，关税则有所提高。如冰箱压缩机的关税由5%提高到15%，大米由5%提高到10%。过去实行高额关税的某些商品，现在仍然保留壁垒性保护关税。如飞机、酒精的关税为30%，汽车和鸡腿25%。这些商品不包含在上述4个税率组别内，只能将其看成是税率组别的特殊情况。

【分会动态】

中国国际纺织面料及辅料（春夏）博览会3月26—28日在京举行

自去年三月中国国际纺织面料及辅料（春夏）博览会踏出成功的第一步后，现定于今年3月在中国国际贸易中心再度举行。展览会在首次举行时，已受到参展商与观众两方面的一致好评，当中包括不少正热衷开拓中国东北部服装面料市场的海外参展公司。


Intertextile的成功，最重要是中国对服装面料的需求非常庞大，无论是用作内销或是出口，她的成衣生产量占全球成衣供应的20%。虽然出口受外国经济的影响有所下调，然而在稳定的国内需求带动下，整体经济保持稳定。


2002年的CHIC - 中国国际服装服饰博览会已定于3月28至31日假中国国际展览中心举行，展期与Intertextile Beijing相近，这个安排可让服装制造商及其他国内外业内人士一次参与两个重要的业界盛会。
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【会员服务】
对外经贸部2001年12月21日发布的《纺织品被动配额招标实施细则》在我会的网页“贸促通讯”的“会员服务栏目”上登载，请上网细阅。网址：www.ccpittex.com （已上网的会员若想通过网上阅读“纺织贸促通讯”，请与我信息部联系。）
【贸易与合作】
澳大利亚求购：男装、女装、童装               荷兰求购：家用纺织品

联系名址：A.PERDIOS,MARKETING MANAGER        联系名址：Mme Veronique Van Gool
KONPER FASHIONS PTY LTD.                     HEMA  

147-153 HIGH ST, PRESTON 3072                PO.Box 23220-1100DS Amsterdam
MELBOURNE AUSTRALIA                          Pays-BAS
电    话：0061-3-94801011                    电    话：0031-20-3114411

传    真：0061-3-94843644                    传    真：0031-20-3114000

电子邮件：Veronique.van.gool@hema.nl 

美国求购：T恤衫（JEWELRY，KAKI           荷兰求购：儿童外装

SHORTS AND T-SHIRTS）                     联系名址：E.Van Kessen
联系名址：MS.OLA OMOTAYO                     VERBURGT FASHION BV

OLASCO INTERNATIONAL CO.                     Alfa Plaza,Zekering straat 19,
2194 OAKLAND FARM DRIVE,LAWRENCEVILLE,       1014 BM Amsterdam PAYS-BAS
GA30044,U.S.A.                               电    话：0031-20-5816248
电    话：001-678-7727799                    传    真：0031-20-5816246
传    真：001-770-8221714                    电子邮件：evk@verburgt.net 
电子邮件：omotayoola@hotm                    

罗马尼亚求购：合成纤维                       美国求购：袜子

联系名址：RADU OANCEA                        联系名址：EDGAR FORDHAM
S.C.STARO SRL.                               SOCK ETC.  路易斯安那

电    话：0040-33222580                      电    话：001-504-2450011
传    真：0040-33233528                      传    真：001-504-2458171
希腊求购：台布用布                           美国求购：男短裤
联系名址：DAVID MITCHELL                     联系名址：MR.SHAM
SAMPLES UNLIMITED                            M.T.C. 
KALTON                                       11612 CONEY IDLAND AVENUE,
电话：00706-2592734                          BROOKLYN NY 11230,U.S.A.
传真：00706-2592736                          电    话：001-718-2530308

                                             传    真：001-718-2530308
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荷兰求购：家用纺织品（厨房用、浴室用         智利求购：Fabrics
以及床上用纺织品）                           联系名址：Mr. Alejandro Uauy

联系名址：M.Schenk                           Manufacturas Telarte S. A.

INTRES                                       Las Dalias 2432, Chile

Po.Box 150-3870 Cd Hoevelaken Pays-BAS       电    话: 0056-2-2381323

电    话：0031-33-2532911                    传    真: 0056-2-2398393

传    真：0031-33-2532725                    电子邮件：mtelarte@entelchile.net 

电子邮件：Lrchenk@intres.nl
伊朗求购：Rayon Embroidery Thread            印度求购：Antipilling Polar Fleece,
联系名址：H. Habihi                          Nylon/Polyester Mesh,Taffeta,Denic
Sogol Baharan Trading Co., Ltd.              联系名址：Mr. B. Jalan
No. 16,2nd Floor,Jarollahi,Saray             Vini Export Pvt., Ltd.

Hajhassan, Tehran Grand Bazaar                323/324 A-2bldg., Shah & Nahar Indl.

P. O. Box 11365 - 1833 Tehran,               Estate, Dhanraj Mills Compound,

Iran (Islamic Republic Of)                   Sitaram Jadhav Marg, Lower，India
电    话: 0098-21-6503207                    电    话: 0091-22-4940938
传    真: 0098-21-5635861                    传    真: 0091-22-4951077
电子邮件：sogolhaharan@tehran.irpost.com     电子邮件：viniexp@bom7.vsnl.net.in
西班牙求购：House Textiles                   巴西求购：Belts, Belts With Any Type 

联系名址：Ms. Irene Marin Bueno              Of Covering And Cleats
Caimana, S.A.                                联系名址：Alplan Comercio De Correias 
Guadalquivir, 7- Dpdo. Poi. Ind.             Ltda.

Cobo Calleja, Fuenlabrada, 28947,            Av. Bernardino Silveira Pastoriza 

Madrid, Spain                                640, Porto Alegre, 91160 - 310, RS,电    话: 0034-91-6420319                    Brazil
传    真: 0034-91-6421970                    电    话: 0055-51-33653397
电子邮件：forign@caimana.com                 传    真: 0055-51-33653397

电子邮件：alplan@alplan.com.br
法国求购：Ribbon For Ladies Underwears       以色列求购：Wedding Dresses

And Lingeries                                联系名址：Mr. G. Kuteiner
联系名址：：Darab Moeinedini                  A & G Kuteiner Agencies
Damotex Sad                                  P. O. Box 29303 Tel Aviv, Israel
92 Rue Reaumur, 75002 Paris, France          电    话: 00972-3-5284242
电    话: 0033-1-42339931                    传    真: 00972-3-5280612
传    真: 0033-1-42339932 
电子邮件：damotex@yahoo.com
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西班牙求购：Fabrics                          西班牙求购：Sport Wear
联系名址：Ms. Lourdes Morales                联系名址：Mr Francisco Sosa Herrera
Rioma, S.A.                                  Proesport
Avda. Santa Maria 22, Montilla, 14550,       Avd. De Canarias, 89, Vecindario,

Cordoba, Spain                               35110, Cran Canaxia, Spain
电    话: 0034-967-651054                    电    话: 0034-928-794068
传    真: 0034-967-652508                    传    真: 0034-928-794068

沙特阿拉伯求购：Lace, Ribbon                 西班牙求购：Sports Cap, Cap
联系名址：Essmn A1 -Madani                   联系名址：Farhad Chehregosha
Arab Spinning, Textile & Blanket Co.         Amos De Escalante, 4, Madrid, 
P. O. Box 13762 Dammam 31414,Saudi Arabia    28017, Spain
电    话: 00966-3-8122093                    电    话: 0034-91-3773682
电子邮件：info@astbeo.com                    传    真: 0034-91-3674059

                                             电子邮件：priim@jazzfree.com
印度求购：Viscose Filament Rayon Yarn          巴西求购：Belts,Transportation Belts
联系名址：Mr. Anil Agarwal                   联系名址：Distribuidora De Correias 
Agarwal Tradeva                              Bg Ltda.
Post Box No. 3366, 122, Narayan Dhuru        R.10 Novembro 43 Cid. Alta, Bento

Street, 2nd Floor, Mumbai, 400 - 003,India   Goncalves, 95700 - 000, RS, Brazil
电    话: 0091-22-342-0798                   电    话: 0055-54-4532028
传    真: 0091-22-340-0720                   传    真: 0055-54-4532251
电子邮件：anilagar@bom5.vsnl.net.in          电子邮件：distbg@zaz.com.br
尼日利亚求购：Garments                       西班牙求购：Household Textiles 
联系名址：Costream And Sons Co.              Garments
188 Azikiwe Rd., Aba P. O. Box 6277,         联系名址：Carmelaria

Nigeria                                      Goya, 12, 2deha., Madrid, 28001,
电    话: 00234-82-233584                    Spain
传    真: 00234-82-233584                    电    话: 0034-91-7812988

                                             传    真: 0034-91-7812989
编辑部地址：北京东长安街12号         邮编：100742               联系人：张梅仙

电话：（010）85229307/85229397         传真：（010）65121732

Email：ccpitinfo@ml.ctei.gov.cn       网址：www.ccpittex.com
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