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【国际经贸动态】
美国政府受理其业界对我三种纺织品服装提出的设限申请

美国政府不顾中国纺织服装业界强烈抗议和事实说明，最终受理了美国纺织品制造商协会（ATMI）、美国制造贸易行动联盟（AMTAC）、美国纱线制造商协会（AYSA）和全国纺织协会（NTA）于7月24日提出对中国产针织布、胸罩和袍服的设限申请。对此，中国纺织品进出口商会向新闻界发表声明，对美方此举深表遗憾，并代表中国纺织服装出口业界表示强烈不满，坚决反对美方对我纺织品服装重新设限。

中国纺织品出口遭遇“特保”行动
一、美国纺织行业从未停止对中国的“特保”行动

    从中国加入“WTO”起，美纺织行业就开始关注中国人世、纺织品配额取消后的影响，并一直在向政府轮番施压。换句话说，美国纺织行业要求给予中国特保措施的商务外交运作，从来就没有停止过。比如说2002年下半年，美国纺织品制造商协会(ATMI)向美国政府提出申诉，要求对从中国进口的针织布料、胸罩、手套、长袍和纺织面料制造的行李箱等5种已经取消配额限制的产品重新设限。   

    2003年3月，美国众议院共和党议员Howard Coble(北卡州)、Robin Hayes(北卡州)、Charles Norwood(佐治亚州)及其他一些生产纺织品的州议员的助手与美国纺织品首席谈判代表和纺织品协议执行委员会主席接触，要求政府考虑对中国纺织品使用特别保障措施，以应对中国纺织品从2002年以来急剧增长的形势。他们提出，在进口剧增时动用保障措施是国会批准中国人世协议时的目标之—。

    2003年5月5日-6日的“未来纺织品和服装行业会议”上，ATMI以协会名义发表评论：《2005年后的生活：中国，多大的一个威胁?》。

    2003年6月10日，联合纺织工业会议发布类似评估报告，第二天，美国纺织品和纤维行业六个最大贸易协会在华盛顿举行峰会，发起游说，要求确保美国纺织工业的存续。

    进入7月以来，他们的各种行动可以说更加紧锣密鼓：   

    7月2日，ATMI公开发布一个耸人听闻的分析报告《中国威胁世界纺织品和服装贸易》称：随着中国纺织品配额的取消，到2004年初美国将有1300多个工厂倒闭，总计丧失63万多个工作岗位。如果不及早、全面地采取特保措施，中国将控制美国纺织品和服装市场。

    7月7日，联合协会联名上书美国总统布什，要求政府主动启用特别保障措施。 

7月24日，请求书提交。在请求书中，联合协会认为，“中国不合理货币管制和对纺织品的巨额直接补贴使得中国生产商相对美国的生产商而言获得40%的价格优势，实施特保措施就可以防止中国从违反WTO的行为中获利。”

二、美国ATMI提出<中国威胁世界纺织品和服装贸易>报告
    与以往美国申诉材料不同，此次ATMI《中国威胁世界纺织品和服装贸易贸易》的报告不是从“中国威胁美国”这一角度出发，而是声称中国威胁世界!据ATMI的报告估计，配额分配取消后，将有420亿美元的订单从其他国家转入到中国。美国声称这是有史以来发展中国家间最大的一次财富转移。许多发展中国家，从墨西哥到南非，从孟加拉到海地都将成为中国纺织品的“牺牲品”。

报告列出了具体数据：中国人世第一年，纺织产品的平均价格降低了44％，从每平方米6.23美元降到3.37美元。29种中国产品增加的出口额为980百万美元，而其他国家下降了813百万美元。2002年的12个月中，中国人造纤维类胸罩的价格降低54％，在2003年第一季度中国该产品的市场占有率上升到32％。相反，墨西哥等国的市场占有率同期下降了30％。如果按照这一趋势发展下去，到2004年，中国将控制美国二分之一以上的胸罩市场。

美国服装纺织品业已经作了充分的准备，给布什的报告中列出了详细的数据。不但如此，ATMI的报告中强调中国对世界的威胁，其目的是什么?如果只动用美国的特保措施，报告所呈数据只需要考虑中美双边情况就行，而此报告的用意明显超过双边界限。这将如何影响本案的最后发展，即中国会遭到发展中国家的群起而攻，那么美国行业协会显然有着长期目标。

三、预测五年后我国在世界纺织品市场的地位

纺织工业是我国最重要的传统支柱产业和出口产业，目前中国纺织工业具有世界性的比较优势，这种优势有以下几个方面，首先是劳动力优势，其次中国已经是世界纺织品和服装的出口大国，再次我国纺织工业具有上中下游结合配套能力，向深加工发展条件较好，虽然纺织装备整体水平不高，但先进设备拥有量已居世界前列，中国产品具有成本综合优势。

按照美国的估计，中国将在未来5年内统治世界纺织品市场。中国是否能统治世界市场，最关键的问题不是中国产品如何具备成本优势，而在于美国市场、世界市场是否需求我们的产品。

    中国纺织品服装行业的劣势也是很明显的。这首先表现在产品结构还不能完全适应市场需求。我国纺织品服装出口以中档为主，高附加值产品比重较低，目前，我国出口产品价格仅相当于法国、意大利的l/4，英国的l/3，特别是我国面料的竞争力不高。据统计，1998年我国出口服装91.6亿件(一般贸易43.9亿件)，使用进口面料的比重超过50％。因此，从我国产业的现状来看，在数量、品种、档次及生产工艺等方面都难以满足市场需要。

    其次，创新设计能力不足。现代纺织产品必须满足对人体生理功能的适应，对生活环境和生态环境的适应，而且要满足人们对现代生活方式、衣着时尚的多样化的审美需要，产品风格、色彩、手感、造型要创造不同特色。西方最近还推出了环保服装的概念。这说明现代纺织品服装的国际竞争不仅是质量、成本竞争，而且要在技术创新和设计创新方面竞争，在高附加值领域，创新的竞争更为突出，而在这个领域正是我国纺织工业较为薄弱的环节。

因此，在美国纺织品和服装行业大叫“中国的狼”来了时，我们应清楚地认识到，我们的产业是不十分具备竞争后劲和可持续发展的能力的。因此，中国在未来5年内统治世界市场，这只不过是美国人的一面之词。

四、中国必须实现从自卫到主动的飞跃

    这次经贸案件无疑是中国入世后一系列中美贸易摩擦中最为有影响的一次博弈，除了政府是本案的基本主体外，企业、行业协会的较量才是至关重要的。在这次自卫战中，中国纺织行业协会已经注意到美国企业的行动，并于7月25日发表声明进行抗议，这说明我们的反应能力还是很快的，这较几年前是一种进步。从近期看美国政府会不会动用特保措施，政府还应利用议定书我们承诺的条款中可利用的因素和美国周旋，通过商务外交努力磋商达成一个双方满意的结局。从本案看我们更需要有长期的战略眼光，光打自卫战是不够的，中国企业和政府对未来有可能发生的争端要有预测能力。我们必须实现从自卫到主动的质的飞跃。
特别保障措施的特点
从广义上讲“特别保障措施”是WTO的保障措施中的一种。在中国加入WTO的谈判中，以美国为首的一些成员要求在中国加入的法律文件中写入特别保障措施的条款。

它与反倾销相比，特保措施的特点是：第一，针对性。该条款就是为中国而定的，世贸组织各成员都有权针对中国启动这一措施。在世贸组织的法律体系中，这样具有针对性的条款并不多见，是在中国入世谈判关键时候强加给中国的。第二，过渡性。按照规定，这项措施从中国加入世贸组织之日起12年后终止。第三，歧视性。该措施体现出对中国的特殊提防，带有歧视性特点。

美商务部表示不会在纺织品特别保障措施问题上对中国让步
据报道，目前，美国商务部副部长阿尔多纳斯表示，尽管可能破坏美、中两国经贸关系，但在使用针对中国的纺织品特别保障措施问题上，美国不会对中国让步。

阿尔多纳斯认为，有两个因素决定中国不可能对美国实施贸易报复：

（1） 除非得到世贸组织的认可，否则中国没有理由对美国进行报复；

（2） 中国的报复将会损害中国对美国的出口，而美国市场是中国最重要的出口市场。阿尔多纳斯预计，今后将有更多的来自美国纺织服装业的针对中国的特保措施申诉。他强调这种申诉要以有力的资料作为根据。

美纺织业者继续向政府施压 希望限制进口中国纺织品
美国纺织品和纤维产业业者日前对布什总统发出警告说，如果政府不采取行动保护美国纺织业者利益，限制进口中国纺织品，他们将不承诺在总统选举中支持布什连任。

德国服装行业对中国同业进军欧洲有喜有忧
我11家服装生产企业首次参加在杜塞尔多夫举办的世界最大的服装博览会CPD引起了德国同业的高度重视。他们的专家认为，这是中国纺织服装企业进一步增加对欧洲服装市场兴趣的证据。他们还指出我参展的目的“就是要满足在款式和质量上的新要求以应对欧洲的竞争”。 

德国一些与我有多年合作经验的纺织企业，如STEILMANN、ESPRIT、H&M 等对此趋势表示欢迎。他们认为这有利于继续利用中国的低工资优势，用来样加工等方式在中国生产，然后用他们自己的品牌在欧洲销售的经营模式。 

与此同时，那些完全在德国进行生产的纺织服装企业已经对前途感到担心，特别是今年德国服装市场的销售额在去年下降了8%的基础上至少还会再减1%。今年前5个月仅服装销售就减少了5%。

中德纺织服装产业界积极推进相互合作
8月4日，正在德国访问的中国纺织工业协会杜钰洲会长与德国纺织服装工业协会干事长鲍曼先生在德举行工作会谈，以中国纺织工业协会、中国纺织品商会与德国纺织与时装工业协会签署的合作备忘录为契机，就双方加强在该领域的合作详尽地交换了意见。

根据中方的提议，双方拟在组织各自企业参加在德在华举办的专业博览会、支持企业开辟和进入对方市场、通过信息网络开展多层次交流和电子商务、培训、文化交流、技术合作和WTO方面政策信息交流方面进一步推进相互间的合作。 

2004年03月，应中方邀请，德国纺织服装工业协会将出席由中国纺织工业协会在北京举办的纺织服

装产业政策国际研讨会并做重点发言。

德国去年进口9千万条牛仔裤
德国联邦统计局在8月3日开幕的杜塞尔多夫“男女时装博览会”上透露，尽管近年来的德国经济很不景气，百姓囊中羞涩 ，但消费者却没有放弃购买一条牛仔裤。因此，去年德国共进口近9000万条深受欢迎的牛仔裤，价值9.98亿欧元。该进口实绩比上年增长15%。据统计，土耳其和孟加拉是对德牛仔裤的主要出口国，分别占德国进口的16%和12%。另外，欧洲对德牛仔裤最大的出口国是意大利，2002年对德出口了1800万条价值3000万欧元的牛仔裤。

今年巴西纺织品出口增长30%
今年1月－8月上旬，巴西出口纺织品8.503亿美元，比去年同期增长30%。其中聚酯等化纤纺织品出口同比增长400%，服装出口同比增长14.3%；同期巴西纺织品内销却下降了5%，内销占其销售总额的94%。

巴西服装和纺织业协会认为，巴西对阿根廷纺织品出口大幅增加，是其出口增长的主要原因。今年1－7月份巴西对阿根廷出口纺织品1.738亿美元，占巴西纺织品出口总额的20%。去年同期仅为4420万美元。
印度今年4至7月份服装出口额增加
印度服装出口促进会日前公布的数据显示，今年4至7月份印度服装出口量近4.11亿件，出口额达到16.1亿美元；而去年同期的出口量和出口额分别为3.92亿件和15.4亿美元。 

4至7月份，印度对美国的服装出口量减少了4.1%，约为1.37亿件；出口额减少了1.8%，约为6.81亿美元。同期印度对欧盟的服装出口量增加了11.1%，达到2.35亿件。

中国将同贝宁加强基础设施、纺织等领域合作
中国与贝宁12日在北京签署了中国政府向贝宁政府提供一笔无偿援助的经济技术合作协定，双方表示将加强在基础设施建设、农业、机电、纺织等领域合作。 　　
杜邦有意出售纺织部门
美国杜邦化学公司日前表示，该公司正与科克工业公司就出售其生产“莱卡”运动服饰纤维的纺织与室内饰材部进行谈判。 

可能出售的价格是50亿美元。如果这项交易成功达成，科克公司不仅将成为纤维业的重要原料供应商，还将持有“莱卡”和Stainmaster地毯等重要品牌。

韩纤维产业策划新方略
韩国纤维纺织服装产业面临中国和东南亚国家的快速追赶和激烈竞争，韩国政府和企业加紧谋划新的市场应对方略，为此在7月中旬举办了一次历史上规模最大的研讨会，韩国纤维纺织服装企业的150名CEO参加了研讨会。主要议题是面对中国和东南亚国家的激烈竞争，谋划韩国纤维纺织服装企业打开僵局、走出低迷的对策。
【国际市场调研】
我国服装产品如何深度开发日本市场
纺织品是我国对日本出口的传统大宗商品，2002年出口额达19804.7亿日元，占我国对日出口总额的25.6％。其中，服装产品份额达86％以上。尽管目前我国服装产品已在日本服装进口中拥有绝对占有率，但隐忧依然存在，深度开发日本市场，迫切需要以质取胜，打造自有民族品牌。

· 量大价低  我国服装产品在日本市场的现状

1．进口量稳居榜首

2002年，我国服装出口占日本进口总量的89.2％，金额占79.3％。我国是日本纺织产业向海外转移生产的首要目的地，现已成为日产业链上不可缺少的一环。估计较长时间内其他亚洲国家的投资环境无法超越我国，我国的优势地位应无可替代。

2．尚未摆脱低价竞争模式
2002年我国服装价格是日本进口均价的88.9％，在日本前5大服装进口国中，我国服装价格仅相当于韩国的88.5％、越南的66％、美国的32.1％和意大利的8.5％。日本国产高档服装售价一般为我国产品的两倍，中、低档产品是我国产品的1至l.5倍。

3．有品无牌 为人作嫁
当前我国输日高档产品全部为日本或欧美在华投资企业的“贴牌”产品，我自有品牌无一成功“登陆”，无品牌的中低档产品只能大量投放超市。日本消费者虽然认同我国产品的质量，但对“中国制造”缺乏认同感，“中国制造”无论作为国家品牌还是企业、产品品牌均未确立。

· 以质取胜  进一步开拓日本市场的着力点
1．低价竞争的局限性日益显现，要加快产品结构调整和升级
近些年来，我国出口服装占日进口份额的比重不断上升，但出口服装的价格却大幅下降。1997年我国服装输日均价为260万日元/吨，2002年已降至199.8万日元/吨，与欧美高档产品价格差距进一步拉大。随着日本市场降价风潮出现由盛转衰征兆，我国服装低价优势逐渐减弱，数量扩张的余地进一步缩小。从其它产品的经验看，我国输日服装产品已接近“警戒水域”。如果今后我国在其他亚洲国家低价产品压力下继续降价，很可能遭到日本封杀。因此，相关企业应未雨绸缪，加快结构调整和升级，加大推进以质取胜的力度。

一是要提高布质、丝质面料及辅料等原材料水平。在量大价低、需精细手工劳动的针织服装方面，我国产品的竞争力较强，价格高于越南、韩国。但在价格较高的布质(丝质)服装和需要专门技术的服装附属品领域，我国商品的价格与别国差距拉大，分别相当于美国的19.3％和20.1％、韩国的70.1％和62.8％、越南的58.3％和50.7％。日本大型百货店伊势丹认为，我国生产的布、丝质面料，特别是西装、大衣等重面料制造水平较低，加之附属品质量较差是成衣档次难以提升的主要原因。日本最大超市之一的大荣认为，我国企业过分倚赖价格优势，疏于开发及提高面料水平，非针织领域新面料的推出速度远不及韩国。

二是要填补染色等加工技术的空白。染色等面料加工技术水平对最终产品质量有着近乎决定性的影响，由于韩国等较早引进了欧美染色技术，我国在与其竞争中处于弱势。据日本纺织品进口协会分析，由于近年日本服装市场需求不振，始于20世纪90年代初的日本成衣缝制行业对华投资、加工返销可能暂告一段落，日本纺织服装行业对华投资将进入“废旧建新”的调整期，以往态度谨慎的染色等行业可能参与对华投资，这为我国引进技术，提高产品质量、功能带来了机遇。

三是加强后处理等工序，形成完备的一条龙体系。以往熨烫等服装后整理工序一般要在进口到日本后完成，现在日商为降低成本、加快上市周期，开始要求在国内完成直到最终包装的所有工序，以便抵达日本后直接销售。我国企业应以此为契机，完善生产流程，将合作领域扩展到后加工、整理、验货、物流等全流程的构建上。

2000年—2002年日本服装进口统计表

	
	总额
	增减比
	我金额
	增减比
	总量
	增减比
	我数量
	增减比

	2000年
	2034563
	+12.8
	1542901
	+2.9
	961685
	+25.3
	819440
	+30.9

	2001年
	2218852
	+9.1
	1734888
	+12.4
	991132
	+3.1
	861847
	+5.2

	2002年
	2103506
	-5.2
	1667176
	-3.9
	935503
	-5.6
	834359
	-3.2


单位：数量单位=吨；金额单位=百万日元；增减比=%

资料来源：日本纺织品进口协会
2．打造民族品牌，摆脱依赖加工贸易被动接单的从属地位
目前，我国服装产品已逐步从“质次价廉”进入“物美价廉”阶段，但由于缺乏品牌，我国企业深度开拓市场遇到了严重障碍。据日本制成品进口促进协会调查，色彩、设计和品牌已成为消费者选择服装的首要因素。在进口毛衣、T恤衫等轻质服装中，分别有40％和12％的消费者喜好美国、意大利产品，理由是颜色和设计美观，有喜欢的品牌。喜好我国产品的消费者虽占17.3％，但唯一理由是价格低廉。塑造我国民族品牌必须循序渐进，可分三步走。
首先要依靠OEM积累设计制造经验。当前对日服装出口中来样、来料加工贸易仍占较大比例，把握日本市场商品款式、流行趋势的主导权仍掌握在日方手中。最近日商采购取向开始转变，更愿与拥有自主品牌的中方企业合作，看重其较高的设计能力、加工技术水平。随着我国服装产业渐趋成熟，部分领先企业已创立了一批国内名牌。这些企业可在现阶段与日方合作的基础上，逐步培养、加强自己的目标市场定位与开发能力，为单独进军日本市场积累经验。
第二步是在日设立研发机构，形成独立的商品设计提案能力，直接向日零售商提供新设计方案，创造新商机。日本零售商十分重视品牌的设计能力。日本国内丝织服装主产地之一的新泻县五泉市计划打入东京市场，虽然产品质量很高，却被伊势丹以设计缺乏时尚性为由拒绝合作。今后我国企业应在国内大力招收、培养设计人才的同时，派遣专业人才在日设点，掌握日本消费风潮变化的第一手资料，并直接向日本零售商提供新的设计方案。目前我国一些企业已开始利用东京分公司向大荣提交新设计样品，根据日方意见立即修改，得到订货后样品发给国内工厂生产。这一模式是提升设计能力、拓展新客户的有效途径，对其他企业具有借鉴意义。   
第三步是准确规划市场定位，精心选择合作伙伴，积极开展“预热”宣传，寻找最佳时机推出品牌。据调查，日本消费者认为外国服装品牌的主要问题是宣传促销不够、提供商品信息不足、价格与服务水平不符。鉴于我国产品的实际情况，我国品牌可参考日本新近流行的“Select shop”模式，把产品定位在高中档之间。
日本市场上商品价值往往与销售场所的印象挂钩，因此我国品牌产品应主攻日本高档专卖店，具备条件的可自行设立专卖店。据悉，三枪内衣、鹿王羊绒衫已计划在日设立专卖店。    
3．建立严密生产管理体系，严守交易条件，积极应对市场需求的剧烈变化 
由于日本市场流行周期大大缩短，变化迅速，只有多品种、小批量、短周期产品才能适应其要求。时尚性较强的产品大都只有很短的销售期，超过期限，商品价值就会大打折扣。因此，日本进口商对质量、交货期要求十分严格。加强生产管理，确保如期、保质、足量交货，是我国企业保持服装出口竞争力的关键。

英国的设计师时装市场
市场分析公司Mintel在其2002年设计师服装报告中指出，2001年英国设计师服装的市场总值约21亿美元，估计2002年达22亿美元。于1997-2002年，设计师服装的市场总值估计上升40%，增长较整体服装市场为快。

由于消费者日益富裕及收入增升，设计师服装业得以免受经济波动的影响。

最近为英国工商部及英国时装局进行一项英国设计师时装业研究的Malcolm Newber认为，无论在什么情况之，富裕人士都会继续花钱购物。
今年1月，Newbery发表了研究报告，表示在1990—2001年，英国设计师时装业的批发、零售及专利授权收益每年有22.5％增长。同时，Newbery还发现，Aquascutum、Pringle及John Smedley等传统英国品牌的营业额却有所下降，远低于10年前数字；以营业额计算，大部分均未能赶上意大利、美国及法国品牌。
然而，也有一些英国传统品牌有突出表现，Burberry便是其中一个例子。这个家喻户晓的英国传统品牌在过去5年改变发展方向，成为深受欢迎的国际品牌。该公司采取的发展策略包括收购在香港等地的特许经营公司，藉此改善盈利。在截至今年3月为止的6个月，该公司的专利授权、零售及批发收益增加22％。
Sir Paul Smith是另一个成功例子。由他自资经营的Paul Smith公司，全球批发、零售及专利授权业务年营业额达3.18亿美元。Newbery估计，PaulSmith的全球营业额占英国设计师时装市场的1/3。

很多其他设计师品牌都变得较为商业化，并与中价市场零售商合作，扩展产品线，藉此扩阔销售基础。这种策略不但有助刺激消费者对主线产品的需求，还能提高产品知名度。如Luella Bartley除了在纽约推出设计师品牌外，还为New Look设计服装。
Debenhams百货店于5年前推出设计师服装。目前，该公司销售26名设计师的作品，包括Matthew Williamson、John Richmond、John Rocha、Jasper Conran、Betty Jackson、Gharani Strok Pearce Fionda等，夹克售价约为190.8美元，长裤售价111.3美元，半身裙售价79.5美元。估计这些服装可令Debenhams今年的营业额增至3.18亿美元。
英国最大服装零售商马莎(Marks&Spencer)也涉足设计师时装市场，推出由Betty Jackson、Sonja Nuttall及Anthony Symonds等设计师创作的Autograph高档服装系列。顾客认为Autograph系列价钱太贵，马莎于是将价格调低。现在，单襟外套的售价在198-238.5美元之间，长裤售价143美元，背心裙售价95.4美元，而裙子则售价198美元。

Mintel公司的奢侈品顾问Lloy-Jones还发现，业者纷纷扩展品牌线，发展更多时间配饰及新产品，并以较相宜的价格出售。他表示，服装市场出现的其中一个重大转变，是不少公司趋向发展多个品牌，而每个品牌又推出多类产品。

从慕尼黑国际运动器材及服装展览会看纺织鞋帽产品市场
为期3天的慕尼黑国际运动器材及服装展览会(Ispo2003)于7月1日闭幕。据展览会所见，滑雪式竞步(Nordic Walking)用品、崭新的布料技术和多功能运动鞋都是买家注日的焦点。展览会展示了2004年夏季的运动用品潮流，让买家先睹为快。

据商贸杂志《Runner's World》进行的—面研究显示，跑步是差不多人人皆宜的运动，未来仍然流行，相关产品市场潜力丰厚。

除跑步外，步行这种运动的发展潜力也不容低估，其中新兴的滑雪式竞步更是势不可挡。据生产商和零售商表示，以销售量和销售额计算，步行产品是增长最迅速的项目，其中滑雪式竞步用品的销路也不断上升。滑雪式竞步对下身关节构成的压力较少，对心脏和血液循环均有帮助，特别受40岁以上，希望保持身段健美的人十欢迎。

越来越多年长人士加入步行一族，已是大势所趋。滑雪式竞步人士须使用特别设计的手杖，以便在行走时一并锻炼上身。一如越野滑雪，竞步人士利用手杖协调步伐，运动时既可增加心跳率，又不会对下肢构成过大负担，从而减低腿部或足部受伤的机会。

现在的消费者很注重运动用品的功能，对各种运动器材、鞋履以至服装布料，无不如是。因此，一些生产商进行大量研究工作，制造出创新的功能布料。这类布料的特色是轻身、防水、透气、吸汗和排汗迅速，有助保持皮肤干爽。

挪威功能服装生产商Helly-Hansen最新推出的Lifa服装系列，令买家赞叹不已。这个系列采用特殊的双层布料制成，内层吸汗，外层迅速排汗，让运动员经常感到干爽舒适。该公司生产的Stay DryLifa Active T-恤零售价为37.6--45.6美元：Lifa Sport(pique)产品售价为28.5—57美元：Prowool系列售价为62.7—79.8美元。

Schoeller首次推出多款结合Nano Sphere纳米科技的弹性及防污布料。这些布料表面覆以一层纳米粒子，溅到布面上的水、油脂、茄汁、蜜糖、咖啡和红酒等都会凝聚成珠状，迅速滑走。据了解，这项技术的灵感来自荷叶的表面构造，可谓科技与自然的结晶品。用这种布料制成的服装，价格和用同样布料制造但未经防污处理的产品相差不远。

Infnito SRL公司的Michele Resch藉着无缝运动服，在今年的Ispo展览会上取得了两个崭新产品奖项。据Resch说，现在市面鲜见无缝运动服，因此该公司推出Infinito无缝系列，这些单件服装可用来配搭其他衫裤。其中—款长袖衫的袖子印有虚线，只要沿虚线剪开，即成为一件短袖或无袖上衣。各款产品零售价在85.5-136.8美元之间。

Infinito单车裤垫表面覆有—层矽质，弹性良好、防滑、无缝、透气，又可拆下来洗涤。男装杯型裤垫有助保护下体，令男单车手更感舒适。这款裤垫的售价为21.6-33美元。

Meindl与薄膜生产商W.L.Gore&Associates合作，研制出用Gore-Tex XCR物料制成的滑雪式竞步鞋。这款鞋履的底部后方特别圆，前端有个弯折点，以配合滑雪式竞步的跨步模式，男女装各有两种款式。此外，还有结合Air Stream科技的滑雪式竞步鞋。Air Stream型号的售价为142.5美元，基本型号的售价为102.6美元。

亚洲品牌Chung Shi推出的Balance Step运动及健康鞋，荣获Ispo户外鞋履奖。这款鞋履的底部有个特制软垫，鞋跟也经特别设计，鞋底的结构还可以适度刺激穴位，适合需要长时间站立和步行的人士。此外，鞋底成15度角的斜度，能适度锻炼肌肉，促进卡路里燃烧和血液循环。Balance Step运动鞋售价从148.2美元起；皮制斯文款式售价为205.2美元;便鞋售价从159.6美元起。

度脚订造的运动鞋越来越受欢迎。赢得今年Ispo杜邦崭新产品大奖的新兴企业Xybermind，展示首个能够辨识顾客个人跑步模式的Archillex电子系统。这个系统可供运动用品零售商使用，协助销售人员为顾客挑选符合个人跑步模式的鞋履。该系统的售价为5700美元。

许多人都觉得，大清早穿上潮湿的滑雪靴或远足鞋是很不舒服的事。鉴于此，Dampire公司研制出了Dryzone吸湿袋，它利用高度吸湿的结晶体来再次使用。即使袋子冷却，仍能发挥效能，而且操作不耗电力。这款吸温袋零售价为34.2美元。

沙滩服装方面，潮流利功能的结合十分重要。随着人们日益注重健康，以及水中健美操兴起，泳衣在秋冬季节也大有销路，成为全年畅销产品。Speedo配合公司成立75周年纪念，推出SpeedoSculpture新款女装泳衣系列。这些泳衣用崭新的微纤物制造，柔软顺滑，合身又非常舒适，而且款式漂亮，剪裁适合不同年龄的女士，让女士们倍添自信。再者，Speedo Sculpture泳衣抵含氯水质的能力优良，较一般泳衣耐穿40倍。这个系列的泳衣售价在67.2—84.3美元之间，根据型号而定。

Speedo Beach Fashion沙滩服装设计新颖，森林风情系列包括Jungle Tie Back Tankini休闲泳装和Jungle Bandeau等产品，零售价为79.8美元。
美国丝袜生产商推陈出新刺激销路
    近年，便服在美国大行其道，不少女士穿长裤上班，即使穿裙子也不一定穿丝袜，令丝袜的销路大受影响。据Mintel研究公司表示，在截至2002年为止的5年间，丝袜销路下跌了39％；预料跌势仍会持续，到2007年将下滑21％左右。

    为挽回颓势，不少丝袜品牌及供应商都推出新颖独特的产品，以刺激销路。

    据美国丝袜业协会会长SallyKay说，生产技术或原材料方面的革新，有助生产商创制新产品。

    近来出现的新产品，有能改善体型的丝袜、润肤或防橙皮脂肪丝袜、吊脚及七分裤管丝袜、穿在低腰牛仔裤内的低腰丝袜、配搭人字凉鞋的丝袜、配搭高跟拖鞋的脚底防滑丝袜，以及为不同种族肤色与体形较丰满女士而设的产品。

    据称有助改善血液循环的压力丝袜，销路特别理想。Mintel估计，这类丝袜的销路到2007年将增长13％。由于消费者日益重视健康，所以压力丝袜尽管价格较高，但还是很受欢迎。

    Sara Lee公司旗下的Leggs品牌丝袜为肤色较深的女士推出Brown Sugar丝袜，零售价为2.9美元，还有适合白晰肤色的Sheer Vitality丝袜(4.7美元)、穿上后了无痕迹的Silken MiSt Bare Toeless露趾丝袜(4.2美元)，以及加大码丝袜系列Just My Size(2.7美元)。

    去年夏季，Sara Lee公司推出防橙皮脂肪丝袜(5.9美元)。这款丝袜含有芦荟和其他成份，有助减轻橙皮脂肪现象。

    新产品2003年底面市

    据Sara Lee的Barbara Johnson说，Leggs BodyBeautiful及Leggs Care丝袜系列均采用了防橙皮脂肪科技。Body Beautiful丝袜的特点是针对大腿中部施以适当压力，今年6月起在Walgreen店铺发售，8月和9月分别在Target及沃尔玛(Wal-Mart)推出。

    丝袜品牌Spanx在2000年面市，凭着别具特色的产品和漂亮的包装抢占市场。该公司的DonnaMitchell表示，他们的Super Spanx(24美元)是现时最畅销的产品之一。这款吊脚丝袜有加强收腹效果，令体态更修长动人，而且舒适好穿，不着痕迹，配搭长裤、七分裤、连身裙和各类鞋履皆可。

    Mitchell说，这款可以调校腿部胶带位置高低的吊脚丝袜，是女士们期待已久的产品，只是大部分丝袜公司都是由男士经营，他们从没想过需要生产这类丝袜。

    Mitchell指出，女士们乐意付钱购买优质女又适好穿的丝袜。Spanx凭着常识改善丝袜产品，例如女士们最讨厌丝袜的橡筋带，所以Spanx大部分产品都没有橡筋带。

    Spanx丝袜并不便宜，Original Footless Spanx吊脚丝袜售20美元，用CoolMax纤维制造的TwoTimin'双面丝袜售32美元，收腹鱼网丝袜售26美元。

    据了解，鱼网丝袜到2003年秋季仍然流行，无论大小网眼都是热门之选。

    杜邦纺织与室内饰材公司的丝袜产品市场推广经理Carolyn Watt说，除鱼网外，圆点等其他图案也会兴起；预料不透明丝袜将成为秋季的畅销产品之一。迷你裙卷土重来，有助刺激丝袜销路，原因是人们穿较长的半身裙时，并不介意不穿丝袜，可是穿短裙而不穿丝袜，却会感到不自在。

    美国丝袜业协会会长SallyKay表示，上班服装渐趋随便，的确打击了丝袜的销路，不过，配搭长裤的袜子和及膝丝袜的销路却见上升。随着美国经济放缓，求职市场竞争日趋激烈，人们又重新穿上庄重服饰。因此，丝袜的销路开始重拾升轨。

    男装袜子业务同样有所改善。据专营上班及休闲袜的Ovadafut Hosiery公司代表Vivek Nagrani表示，该公司的整体销路录得增长。

    Nagrani说，零售商须为顾客提供消费的理由，有时价钱并不是最重要的因素。人们未必愿意买非常昂贵的东西，但一双25美元的袜子无论送礼或白用都是不俗的选择。在经济不景时期求职，总要突出自己，一双醒目漂亮的袜子正有这种效果。

    Nagrani的公司有售暗色袜子，可是销量远不及色彩缤纷、图案鲜明的产品。虽然秋季适合穿较为成熟和深色的袜子，但酒红配深蓝、紫配黑和黑配薄荷绿的鲜色袜子依然畅销。

    高性能袜子遥遥领先
    纤维生产商Wellman在2003年涉足袜子高层，推出ComFortrel XP、Sensura及Spunnaire等用来制造袜子的高性能纤维。未来会推出Holofiber纤维，这种纤维有助提高人体的含氧量、加快消除肌肉疲劳及增强体力。Wigwam、Thera FIRM及Wickers都会推出含有Holofiber的袜子。

    杜邦纺织与室内饰材公司今年1月推出男女装袜子Energizing Socks。据Carolyn Watt解释，这款袜子含有莱卡(Lycra)，针对足部不同位置作渐进式加压，例如对足踝施加较大压力，小腿肚较少，以减轻双腿走了一天后肿胀的情况。杜邦还会研制含Supplex纤维的袜子，主要成份是尼龙和棉，不易褪色或起毛头。

    杜邦新种纤维EIasterell-p弹性良好，不易变型，用来制造袜子适合不过，尤以白袜为然。

    白袜占美国男装袜市场五成份额，举足轻重。据Watt称，许多白袜由于不含莱卡，所以不够舒适。E1astercll-p针对的是中档市场，与面向高档的莱卡品牌弹性纤维不同。

    Sally Kay说，男士的袜子和女士的丝袜一样讲求舒适，其中防臭袜子便很受欢迎。由于消费者日益重视健康，因此市面出现能减少跑步或远足人士足部磨损起泡的新款运动袜。此外，生产商正初步研究一种透过布料结构刺激神经、减轻痛楚的袜子。
俄罗斯纺织机械设备市场面面观
自1998年8月爆发的金融危机导致卢布大幅贬值之后，随着俄罗斯整体经济形势的不断改善，俄罗斯纺织工业在1999-2001年间也取得了相当程度的发展。而在随后的2001年到2002年期间，俄纺织业增长速度有所减缓，到目前则基本限于停滞不前的窘境。造成目前困境的主要原因在于纺织业的产业部门亟需新的投资。

    购买能力
    随着俄罗斯拥有购买能力的人口数量不断增长，该国对纺织轻工产品的需求也会持续增加。购买力的进一步增加也会刺激国内面料的生产和进口的不断提高。2002年l-9月份，俄罗斯棉织物的产量增长了7％，达到27。7亿平米。2002年l-7月，纺织品和鞋类的进口较2001年同期大幅增长了60％。上述因素连同俄国内行业对纺织设备更新需求的不断增加，必将大幅提升机械制造业对俄纺织行业的重视程度，资金、将源源不断地流人机械制造业以满足当地纺织生产厂家对技术设备更新换代的需求。预计未来数年，俄罗斯纺织机械设备的进口量将会大幅增长。

    据估计，2001年俄罗斯纺织轻工机械设备制造行业的产值约为679亿卢布，占当年俄罗斯工业总产值的1.5％。根据最新的统计结果，全俄罗斯纺织业大约拥有20万台织布机，2.1万台以上的亚麻梳机和亚麻制条机，大约3.4万台纺纱机，9400台捻线机，2.7万台针织圆机以及大约80万台工业用缝纫机。

    即便从全球的角度来衡量，这一规模也非同小可。俄罗斯联邦统计委员会的统计结果显示，截止到2002年年中，俄罗斯纺织业主要产品上半年的总产值约为50亿卢布(约合1.725亿美元)，其中包括总产值达2l亿卢布(7240多万美元)的纺织机械设备制造业。联邦统计委员会估计，目前全行业需要更新换代的老旧设备约占6l％。仅更新工业用缝纫机一项每年就需要2000万美元。

    获得政府重视
    在伊万诺夫，弗拉第米尔，萨拉托夫，诺夫戈罗德以及诺弗辛比尔斯克等地区，俄罗斯各地的政府都在花大力整顿和扶植纺织行业的发展。纺织业正日益成为地区中举足轻重的产业。

    俄罗斯联帮经济发展及贸易部最近与上述一些地区的政府联合审议了该地区2003—2007年的5年发展规划。规划中的一项重要内容就是扶植和振兴当地的纺织生产企业，其中包括更新生产设备和提高产能等。    

    如果上述规划得以成功地实施，那么到2005年，规划地区的纺织及轻工业产值就将至少增长4％。按照规划，当地政府将从联邦预算以及企业预算中分别拨出8500万卢布(约270万美元)和7250万卢布(约230万美元)来资助规划的实施。当地政府官员表示，过去2年来，纺织企业已在逐步进行设备的更新换代。根据俄罗斯的官方统计结果，俄现有纺织设备的淘汰率将高达70—80％。而仅仅依靠国内的生产企业来满足这一日益增长的设备更新需求是远远不够的。无论国内的纺机械生产企业多么努力，某项特殊的生产设备仍然必须依靠进口；另外，其它一些设备的技术更新也需要引进国外的关键技术才能完成。

    截止到2002年底，俄罗斯80％的纺织生产设备的使用年限已超过10年，34％的设备使用年限已超过了20年，其中一些设备的90％都必须尽快予以淘汰。

    竞争能力
    俄罗斯纺织机械行业在经历了1998年的危机之后再次勃发出了新的生机。俄罗斯生产的纺织机械价廉物美。颇具竞争实力。2001年，纺织机械行业的产值超过了8亿卢布(约2760万美元)，产量较1998年翻了一番。俄罗斯纺织机械制造行业日前面临的最为棘手的问题之一是迫切需要现代化，而解决这一问题的途径既可以通过全面更新旧的生产设备；也可以通过维护和提升现前设备的技术水平来实现。但第一种途径所需要的成本却是第二种的5—7倍。由于行业内目前普遍缺乏资金，俄罗斯大多数纺织企业都不得不采用第二种途径来解决生产设备的更新换代问题。另一方面，俄罗斯国内产业保护主义者的势力亦颇为强大，尽管人们普遍认为，如果不通过进口设备及零部件，上述两种途径则皆无法实现。

    对俄罗斯纺织机械生产厂家来说，他们在生产新型的高科技设备时也需要进口零部件。例如，一些俄罗斯针织机械设备生产厂家就表示，他们生产的针织圆机上有2％-3％的零部件必须依靠进口，但这些进口零部件的成本却要占到整个设备成本的50％。俄罗斯纺织设备的主要供应国家有德国、意大利、瑞士，日本以及捷克等，而其中最主要的是德国和日本。仅德国普法夫和日本重机这两家公司每年就向俄罗斯出口价值约4百万美元的设备；而包括上述两间公司以及日本兄弟公司等在内的德日两国的四间大公司就占到俄罗斯每年缝纫机进口总额的70-80％。另外，其它一些以前从未染指过俄罗斯纺织设备市场的公司也正在争先恐后地进入这一市场，希望能够在不断成长的俄罗斯纺织业中也分到一杯羹。例如日本的SHIMA SEIKI公司就是上述公司的一间。SHIMA SEIKI公司为全球生产针织横机的最大厂家，其产量约占全球针织横机年总产量4000台的一半。为了赢得当地客户的信任，该公司还在莫斯科开设了一个服务中心，俄罗斯许多私营纺织服装公司都对该公司生产的有复杂的电脑控制的针织设备趋之若骛。

    俄罗斯中心地带的大量纺织企业是纺织设备的主要买家。JSC Concern Rostextile协会在规模上为俄罗斯纺织、服装和轻工等行业协会中的佼佼者，协会旗下的纺织生产企业超过了400家，这些企业广泛分布于俄罗斯全境89个地区之中的62个。该协会属下的各个分支机构依照产品的不同性质控制着全俄罗斯纺织产业的32％；在某些领域其控制率甚至高达100％。

    俄罗斯纺织机械设备的用户们大都比较倾向于与国外资本建立合伙或合资企业。如位于圣彼得堡的Petromix公司，该公司在俄罗斯从事生产和经销面料已有10多年的历史。近5年以来，Petromix公司就与一家生产毛质面料的意大利公司建立了紧密的合作关系。近年来，俄罗斯不少纺织生产企业都通过与国外的著名公司建立更加密切的合作关系而在俄当地市场上取得了成功。

    为了争取早日加人世贸组织，俄罗斯正在重新修订贸易法规，降低进口关税水平。最近，俄罗斯政府将纺织机械设备及其零部件的进口关税削减了50％，平均税率降到了5％；其中工业用缝纫机和针织横机的进口税率也下降到10％。即便如此，进口关税额也会占到相关进口合同金额的33％。

    俄罗斯国家标准及认证委员会(Gosstan-dart)是审核及颁发俄罗斯纺织机械行业资质证明的官方指定机构。按照俄罗斯政府的规定，所有纺织机械设备的进口及检测都必须得到政府颁发的许可(或安全)证书。除了上述委员会之外，还有一些政府机构也拥有颁发进口许可证的权利。
【国内政策法规】
2004年起退税政策将做四大调整
    一是调降部分产品出口退税率。出口退税率的调整幅度为4个百分点，即平均从目前的15％降到11％。

    二是对部分产品取消出口退税。专家指出，中国是资源缺少的国家，取消如原油、成品油、原木、铜金矿等商品的出口退税是必要的。另外，对产自中国，具有相当的竞争力，又能影响国际市场价格走势的资源性商品，如山羊绒、稀土、钨等，也将取消出口退税；生产容易但会严重污染环境的商品，如焦炭等，也将通过增加出口税收来加以限制。

    三是目前出口退税主要由中央财政负担。而据正在研究的方案，可能从2004年开始，出口退税将由中央财政承担75％，地方财政承担25％。

    四是改变对出口退税管理。现行方式是生产企业将产品交给外贸企业，外贸企业再与外商洽商交易。中央已考虑做出政策改变，从明年开始，准备把出口退税指标下放到生产企业，减少过去外贸公司代理做法。生产企业和外商直接见面，通过减少中间环节降低出口成本，从体制上减小出口退税的压力。

    另据财政部官员透露，以后要建立这样的机制——将进口消费税和增值税的增量用于出口退税。

【行业动态】

中国优秀企业原创品牌现身CPD
11个中国优秀的服装品牌联手挺进2003CPD是中国服装行业首次以拥有原创品牌和时尚个性的企业群体走上国际服装品牌的舞台。

参加品牌的类型不同，却具有行业的代表性。其中有来自现代新兴服装企业的代表如“法派”和“汉帛”，有见证中国服装工业发展不同阶段的企业如“培罗成”、“创世”和“爱伊美”，有设计师品牌的代表如“思凡”和“例外”，专业品牌“名瑞”和“浅浅芳”，休闲服饰的“七匹狼”和“威鹏”。

“中国时尚”整体形象参加CPD，旨在让世界真正了解中国的服装品牌，认识中国的时尚产业，让国际纺织服装界同仁相互建立更畅达深入的沟通，更互惠有效的合作。

 7月我国纺纱量继续高增长，前6月棉纱进出口创新高
据国家统计局统计，7月份，我国纺纱产量达到79.9万吨（规模以上企业），较去年同期增加17.5％，依然保持高速增长的态势。

1-7我国累计纺纱523.92万吨，较去年同期增加18.6％。7月份我国棉布产量10.82亿米，同比增加9.29％，1-7月我国累计生产棉布70亿米，同比增加7.5％。

海关统计数据显示，今年1-6月我国进口棉纱、线33.6万吨，与去年同期相比增加4万吨，增幅为13.5%，我国出口棉纱、线22.28万吨，同比增长5.1万吨，增幅为29.8%，均创近十年同期最高水平。

上半年全国服装产量为66亿件
抽样调查表明，今年上半年全国服装产量为66亿件，规模以上企业服装产量达到44.94亿件，同比增加11.32％。其中，梭织面料23亿件，增长8.07％；针织面料22亿件，增长14.56％，由于针织面料在休闲装的广泛应用，针织类服装增长势头依然看好。

上半年全国累计生产化学纤维523.42万吨
据国家统计局统计，2003年1-6月全国累计生产化学纤维523.42万吨，与上年同比增加14.39%，其中：粘胶纤维37.72万吨，与上年同比增长16.78%；合成纤维478.97万吨，与上年同比增加14.08%。

2003年全国毛纺年会即将召开
2003年全国毛纺年会，定于10月8日至11日在上海召开。会议主题是：服装与面料。

服装业正面临全行业重新洗牌

服装业正快速发展的同时也不断发生着变化，而且这种变化正在不断加剧。外资、民营经济、国有企业都在按照现代企业制度和资本运作发生着巨大变化，这必然会引起服装业的巨变。业内人士指出，服装业正面临全行业的重新洗牌。

良好过滤口罩将用PP熔喷超细纤维
    台湾研制一种口罩有良好的过滤SARS的冠状病毒的效果。它是采用聚丙烯熔喷法的超细纤维，经过静电加工处理制成的熔喷不织布Meltblown，置于口罩中间层做为主要的阻隔材料。其PP原料将用熔融指数（MI）高达800-1500的高流运性原料，熔喷采用高溶融温度和高纺丝速度，并利用高压与高温空气加以侧吹，因此可制成直径约2-5微米（0.03至0.16旦尼尔）的超细纤维：经多层堆垒后，并利用优良的驻电性，施以静电加工处理，利用细密的孔隙及静电来吸附需要飞沫传递的大小只有0.08-0.14微米的SARS病毒。达到良好的过滤效果来防止疫情扩大（目前尚无杀死SARS病毒的口罩）。
【分会动态】
第五届中国国际高级成衣展最新动向

中国国际高级成展这枝兰色牡丹再度在今年9月9日—11日于上海绽放，本届展览最新动向是：

●  参展商 

已连续举办四届的中国国际高级成衣展已成为国内最具国际水准和专业水准的服装贸易展览会之一，被誉为“家门口的国际展”。
2003年的第五届中国国际高级成衣展，将有来自中国、德国、法国、意大利、西班牙、美国、日本、中国香港、中国台湾的近200家参展商参展，海外参展商的参展面积达到整个展会规模的四分之一，其中德国将以国家展团的形式参展，西班牙对外贸易协会也将亲临本展会指导。众多海外参展品牌亮相本届展会，代表品牌有：德国顶尖精品“BETTY BARCLAY”、德国男士休闲品牌“CAMEL ACTIVE”、中国台湾休闲品牌“TONY WEAR”和“TONY JEANS”、德国女装“BASLER”、意大利女装“SEDUCE”、德国童装“KANZ”、“LEMMI FASHION”和“LOREDANA”、意大利童装“PAMPOLINA”等。

另外首次以整体形象参加国际上首屈一指的服装展——CPD的中国服装展团也将再度亮相高级成衣展，包括国内著名品牌“法派”、“培罗成”、“名瑞”、“爱伊美”、“思凡”、“汉帛”、“例外”、“七匹狼”、“威鹏”、“创世”等。

●  观众
承载着服装业内人士厚望的第五届中国国际高级成衣展（FASHION CHINA2003）的各项组织工作正在有条不紊的进行之中, 观众组织工作向来是FASHION CHINA准备工作的重中之重。今年展会主办者将观众组织工作的原则定为：锁定目标观众，增加观众途径。因此，今年的观众将由VIP商家、贸易商家、邀请函观众、网上预登记观众及现场登记观众构成。
关心FASHION CHINA的人们会发现，今年观众构成的最大亮点是增加了VIP商家。据组委会介绍，VIP商家由50家全国重点大型百货商场的代表组成，他们将享受本届展会的特殊服务，并根据参展商的不同需求，由组委会安排相应的贸易洽谈活动。据悉，这50家VIP商家将持VIP金卡，使用专用通道入场参观，并参加“评比日”、“采访日”、“GALA SHOW”等重要活动。

●  活动
今年成衣展的相关活动是展会组织者力争将展会商机延伸到展会之外的重要举措，为的是更加突出展会的商贸作用，增加贸易成功几率，使展会“物超所值”。。
“秀”一直是专业展会上的动态亮点。据了解本次展会的秀场上将增添新成员,那就是GALA SHOW。GALA SHOW是现在国际上十分流行、也非常实用的一种服装展示形式,本届展会是第一次将这个概念引入中国进行尝试。GALA SHOW的表现形式类似企业自己举办的订货会，与订货会的区别在于是，观众并不是服装厂商自己邀请的代理商或加盟商，而是组织者邀请的专业买手例如这次高级成衣展的观众就是组办者精心组织的包括由50家商场采购经理组成的高级成衣展VIP观众和26家媒体团。据了解，目前有4家服装厂商准备做这样的尝试，包括深圳杰仕本男装、杉杉旗下的女装品牌菲荷、内蒙古炎太羊绒系列和江苏雅米童装。
同时，今年的5场高级成衣的发布也十分精彩。据展会组织者介绍，张肇达等在圈中知名的大师级人物将在成衣展的舞台中亮相。
除“秀”之外的“静”——中国高级成衣展论坛今年将由组委会和与中国服饰报社共同主办，围绕《成衣

企业成功谋略》的主题邀请国外专家进行演讲，会为中国的成衣品牌带来新的思维；另外还有两个讲座不可不听：“卡兰”国际机构讲解2004/2005秋冬男装、女装流行趋势和来自法国的专业教授的讲授关于成衣设计和制版技术。
2003年9月9日，上海名都城内还将上演“中国国际高级成衣展——海宁之夜”开幕晚宴，期待第五届高级成衣展更加美丽。

展望2004中国国际针织博览会

2004年中国国际针织博览会将于2004年3月31日至4月2日在北京全国农业展览馆举行。预计展出面积超过10000平方米。本届针织博览会将以宏大的规模，深远的影响吸引众多买家。观众人数超过十万的中国国际服装服饰博览会将与本展会同档期举行，中国国际针织博览会无疑将备受瞩目。除国际馆外其它展馆展品将按照其所属产品类别进行分区展示，拟分为国际馆、毛衫区、休闲/运动服装区、针织内衣区和针织服饰区。中国国际针织博览会China Knitting将通过承办单位中国国际贸易促进委员会纺织行业分会十余年所积累之国内外专业观众数据库为参展企业提供尽可能多的贸易机会；同时借助中国针织工业协会和中国毛纺织行业协会发挥行业协会的专业信息权威优势为参展企业提供行业内前沿信息。届时还将举办第二届中国国际针织科技论坛等专业活动。

“海纳百川，有容乃大”，我们诚邀您的加盟，并愿通过我们的努力使本博览会成为名副其实的国际性、专业性和贸易性俱备的信息平台，使所有的参展商和专业观众都能“满怀希望而来，满载收获而归”。

博览会组委会电  话：010-85229482  85229466

传  真：010-85229480  65121732

电  邮： chinaknitting@ccpittex.com 

网  址： www.ccpittex.com   www.chinaknitting.com.cn 

第九届中国国际纺织机械展览会开始招展
作为中国第一个得到UFI（国际展览联盟）认证的纺织机械类展览会，中国国际纺织机械展览会（CITME）自1988年举办，现已发展成为中国最具影响力和最大规模的国际纺织机械展览会。CITME已被业内人士认为是了解和进入中国纺织市场重要途径，也是世界纺织行业交流合作的重要平台。
第九届中国国际纺织机械展览会组委会日前已正式开始本届展览会的招展工作。详情请致电010-85229436/85229474或登录网站www.citme.com.cn
【贸易与合作】

美国求购：手绣工品
联系名址：MR.SRI PERSAUD

SPIEGEL & UTRERA

电    话：001-800-603-3900

传    真：001-305-860-2700

电子邮件：maclenon@aol.com 

美国求购：SILLK CHIFFONS, SILK CREPE AND SILK SATIN
联系名址：MR.VICTOR ROSSI

L & F LUTHERVILLE

电    话：001-410-653-7788

传    真：001-410-653-7799

澳大利亚求购：TEXTILE MATERIALS & SPORT SHORT PANT CLOTHING
联系名址：MR.DANIEL KIM,EXP.

KS GLOBAL AUSTRALIA PTY LTD.

9 MAIDA ROAD, EPPING 2121 NSW, AUSTRALIA.

电    话：0061-2-98683878

传    真：0061-2-98685205

电子邮件：ksglobalaust@hotmail.com
香港求购：床上用纺织品，毛巾，棉被，台布 

联系名址：秦彼得先生

金裕实业有限公司

香港柴湾吉胜街45号胜景工业大厦1/字

电    话：00852-25573183
传    真：00852-28970235
电子邮件：peter@kamfaith.com.hk 

澳大利亚求购：浴用地毯
联系名址：MR.STEVE PERRY

FURMATEX

PO BOX 2713, TAREN POINT, NEW 2229, AUSTRALIA.

电    话：0061-2-95401550

传    真：0061-2-95240192

港商求购：中国产男士衬衫等系列产品（皮带、 T恤衫、领带、袜子、内衣、夹克、衬衫、睡衣等）。 
联系名址：Intermarkets Australia Pty. Ltd. 
75A Capital Link Drive, Campbellfield, Vic.3061 
传    真：0061-3-9357 0048 
电子邮件：trade@intermarkets.com.au 

伊朗客户求购：纺织机械、印刷机械用的传送带（FLAT POWER TRANSMISSION BELTS USED IN THE TEXTILE OR PRINTING INDUSTRIES） 
联系名址：MR.A.AZARMINOO
MYSA TASHEN TRADING CO. 
电    话：0098-21-3923332 
传    真：0098-21-3115662 
电子邮件：AAZARMINOO@YAHOO.COM  
　　
美国求购：Gloves

联系名址：Mr.Humberto Serani 

Aportec Corporation 

12895 S.W.91 Court Miami,Florida 33176,U.S.A. 

电    话：001-305-2568862 

传    真：001-305-2569429 

电子邮件：hserani@aol.com
英国求购：Fashion Accessories&Hair Ornaments

联系名址：Mr.Abey 

LA Enterprises 

51 Albany Park,Colnbrook,Berkshire,S13 OJU,United Kingdom 

电    话：0044-7961-374748 

传    真：0044-1753-682175 

电子邮件：lilyabey@fsworld.co.uk
南非求购：Fashion Hats,Bags,Belts,Accessories

联系名址：Madam Gabi Lockitch 

Ritewear Trading 

3/4 Roeland Square,Roeland Street,Cape Town,South Africa 

电    话：0027-21-4617500 

传    真：0027-21-4659094 

电子邮件：goodhopesales.co.za

印度求购：Knitted Fabric
联系名址：Mr.A.Buchasia 

Amrit Exports Pvt Ltd. 

1 British Indian Room No 605 Kolkata 7000069,India 

电    话：0091-33-22485640 

传    真：0091-33-22101373 

电子邮件：amrit@cal.vsnl.net.in
美国求购：Leather Garment,Leather Items
联系名址：Mr.Marianne Sibille 

Edelsbacher Design Group. 

1514 Stickney Point Road.Sarasota,F134231,U.S.A. 

电    话：001-941-9254921 

传    真：001-941-9258648 
电子邮件：marianne@edelsbacher.com
日本求购：Toweling
联系名址：Tatsune Co.,Ltd. 

1419 Hajika-Cho,Ashikaga-Shi,Tochigi-Ken 326-0143,Japan 

电    话：0081-284-620774 

传    真：0081-284-625967 

电子邮件：tatsune@syd.odn.ne.jp
意大利求购：Feathers And Down For Beddings,Cushions,Polyester Fibre
联系名址：Mr.Molina 
A.Molina& C.Spa 
Via Dante 36,21050 Cairate-Va,Italy 
电    话：0039-0331-360920 
传    真：0039-0331-060838 
电子邮件：agmolin@tin.it
西班牙求购：Polyester Fiber
联系名址：Mr.Juan Carlos Nofuentes 
Grupo Industrial Catensa S.A. 
P.I.Urvasa C/ Ampurdan,508130 Santa Perpetua De La Mogoda(Barcelona),Spain 
电    话：0034-93-5749920 
传    真：0034-93-5740372 
电子邮件：comparas@catensa.es
秘鲁求购：Polyester Chips,PET Bottles Chips
联系名址：Mr.Pedro Klima 
Alcar Trading S.A.C. 
Av.Arnaldo Marquez 1065,Of.101-Lima 11,Peru 
电    话：0051-1-4242708 
传    真：0051-1-2643591 
电子邮件：alcarsa@terra.com.pe
智利求购：Ribbons And Laces
联系名址：Mr.Antonio Gomez 
Com A M G Ltda. 
Chile 
电    话：0056-2-7327802 
传    真：0056-2-7324417 
电子邮件：oma@entelchile.net
多米尼加共和国求购：Cotton Yarn
联系名址：Mr.Juan Dominguez 
Glicana,S.A. 
C/20 No.16,Villa Aura,Managuayabo,Santo Domingo,Dominican Republic 
电    话：001-809-3791651 
传    真：001-809-3792267
韩国求购：不織布
联系名址：Mr.Choi Hwa Chul 
A-Me Techno Co.,Ltd. 
545-2 Woe-Dong,Kimhee-Si,Kyungnam,Korea 
电    话：0082-51-7614497 
传    真：0082-51-6284428
南非求购：Linen,Upholstery Fabrics,Butchers Linen
联系名址：Mrs.Sandy Barnes 
Companion Pet Bedding C.C. 
Postnet Suite 235,Private Bag X1,Die Wilgers 0141,South Africa 
电    话：0027-12-4604038 
传    真：0027-12-8423040 
电子邮件：barnesd@ford.co.za
美国求购：Textile,Sweater,Clothing
联系名址：Mr.David Wang 
Kingrex Inc. 
54 E.Huntington Drive Arcadia,Ca91006,U.S.A. 
电    话：001-626-8210026 
传    真：001-626-8210269 
电子邮件：kingrexdw@yahoo.com
哥斯达黎加求购：紡織品
联系名址：Mr.Pastor Caballero Moreno 

Inportador Y Exportador Casa,S.A. 
100 Sur,125 Este Posos De Santa Ana,Costa Rica 
电    话：00506-2827022 
传    真：00506-2825418 
电子邮件：impcasa@racsa.co.cr
美国求购：Linen
联系名址：Mr.Chen Nai Hong 

Cheseo Ent.Ltd. 
400 West Rincon Avenue Campbell,Ca 95008,U.S.A. 
电    话：001-408-3786668 
传    真：001-408-3786668
土耳其求购：Raw And Dyed Fabrics
联系名址：Ms.Eycan Ates 
Tafko Tekstil San.Ve Dis Tic.Ltd.Sti 
Setustu Inebolu Sok.Sorguc Apt.39/2 Kabatas-Istanbul,Turkey 
电    话：0090-212-2511228 
传    真：0090-212-2511704 
电子邮件：eates@tafko.com.tr
德国求购：Clothing
联系名址：Mr.Christian Diermann 
Diermann 2000 
Ober Str.16;40878 Ratingen,Germany 
电    话：0049-2102-709091 
传    真：0049-2102-709090 
电子邮件：diermann2000@aol.com
约旦求购：Yarn,Knitting Parts,Spandex Yarn,Dyestuff
联系名址：Mr.Ammar Mousa 

Al-Faihaa Textile Ind. 
Mousa Brothers Co. P.O.Box 20011,Amman,11118,Jordan 
电    话：00962-6-4202170 
传    真：00962-6-5692274 
电子邮件：alfaihaa@nets.com.jo
约旦求购：Men Clothing Readymade Jeans,Wool Material,Polyester Material
联系名址：Mr.Ramzi M.Haddad 

Ramzi M.Haddad 
P.O.Box 183983,Amman,11118,Jordan 
电    话：00962-6-4613022 
传    真：00962-6-5535605 
电子邮件：ramzi323@hotmail.com
土耳其求购：Garment Accessories
联系名址：Mr.Sinasi Ozer 

Bersino Tekstil Ve Konfeksiyon San.Tic.Ltd.Sti. 
Organize Sanayi Bolgesi Yesil Cad.No.33/3 Bursa,Turkey 
电    话：0090-224-2419060 
传    真：0090-224-2431947 
电子邮件：bersino@bersino.com
哥伦比亚求购：Garment Accessories And Supplies
联系名址：Creaciones Stacey Ltda. 
Calle 42 No.100B-12 Bogota,Colombia 
电    话：0057-1-4133052 
传    真：0057-1-4159560 
电子邮件：pedrotapias@yahoo.com
哥伦比亚求购：Rayon&Cotton Canvas
联系名址：Mundo Herrajes 
Calle 18 Sur No.22-15 Santafe De Bogota,Colombia 
电    话：0057-1-2092638 
传    真：0057-1-2788001 
电子邮件：mundoherrajes@yahoo.com
哥伦比亚求购：Fabrics
联系名址：Inversiones&Representaciones Js 
Calle 19 A No.16-42 Bogota,Colombia 
电    话：0057-1-4078821 
传    真：0057-1-4073887 
电子邮件：jsdotaciones@007mundo.com
孟加拉国求购：Sewing Thread,Textile Thread,Yarn
联系名址：Md.Easin Ali Sarker 

Serdid International 
House #25 North Dhanmondi,Kalabagan,Dhaka-1205,Bangladesh 
电    话：00880-2-9120926 
传    真：00880-2-9120403 
电子邮件：emtu@bdonline.com
菲律宾共和国求购：Apparels
联系名址：Mr.Teresa E.Whisenhunt 

Business Marketplace,Inc. 
G/F Fuagvmi,Redemptorist Mall,Paranaque City,Philippines 
电    话：0063-2-6321710 
传    真：0063-2-6321752
波兰求购：Textiles
联系名址：Mr.Miezayslaw Pobratyn 

Polontex 
Poland 
电    话：0048-34-3692225 
传    真：0048-34-3632847 
电子邮件：jpiecuch@polontex.com.pl
美国求购：Garments
联系名址：Mr.Gary Mitchell 

Lan-Tex,Inc. 
196 Crawford Rd.,P.O.Box 1744,Statesville,Nc 28687,U.S.A. 
电    话：001-704-8729869 
传    真：001-704-8730938
美国求购：Fabrics for Pads,Blankets,Pillows&Bedspreads For Hotels
联系名址：Mr.John Mclaughlin 

JS Fiber Co. 
290 Marble Rd.,Statesville,Nc 28625,U.S.A. 
电    话：001-704-8711582 
传    真：001-704-8711543 
电子邮件：jsfiber@abts.net
美国求购：Garments,Knit T-Shirt Fleece,Jersey-Pique
联系名址：Mr.Chuck Dockery 

Heritage Knitting Co.,Llc 
240 Wilson Pk.Rd.,Statesville,Nc 28625,U.S.A. 
电    话：001-704-8727653 
传    真：001-704-8789349
土耳其求购：Beads And Plastic Button,Textile
联系名址：Mr.Ilkan Argun 

Kleopatra Dugme 
Telsis Mah.72 Sok.No.3 Zeytinburnu-Istanbul,Turkey 
电    话：0090-212-5584365 
传    真：0090-212-5596710
美国求购：Garments,Caps,Hats
联系名址：Mr.Ivan Fernandez 

Carolin-1 
1988 Ne 8 St.,Homestead,Fl33033,U.S.A. 
电    话：001-305-2421151 
传    真：001-305-242152 
电子邮件：carolin-1@msn.com
土耳其求购：Garment Accessories
联系名址：Mr.Suleyman Yilmaz 

Art-Kan Ithalat Ihracat San.Ve Tic.A.S. 
Organize Sanayi Bolgesi Yesil Cad.No.4 Bursa,Turkey 
电    话：0090-224-2435588 
传    真：0090-224-2431628
香港求购：Zipper,Garment Accessories
联系名址：Clever Luck Limited 
G/F,3A Pei Ho Street,Sham Shui Po,Kowloon,Hong Kong 
电    话：00852-27089882 
传    真：00852-27089866 
电子邮件：cleverlk@netvigator.com
香港求购：Non-Woven Fabric,Metal Net,Wrapping Material
联系名址：Abby Wan 

Elegant Enterprise 
Rm.Al-J Block A,10/F.,Yee Lim Ind.Centre.,2-28 Kwai Lok St.,Kwai Chung,N.T.,Hong Kong 
电    话：00852-92811276 
传    真：00852-23919980 
电子邮件：abbywan33hk@yahoo.com.hk
香港求购：Silk And Cotton
联系名址：News Power Holdings Limited 
Unit Al,4/F.,81 Hung To Road,Kwun Tong,Kowloon,Hong Kong 
电    话：00852-23326218 
传    真：00852-27805510 
电子邮件：peggy@enewspower.com
香港求购：Zipper,Garments Accessories
联系名址：Mr.David Hung 

Tian Sin Zipper Co.,Ltd. 
Room 1903,Wester Tower,Shun Tak Centre,158-200 Connaught Road Central,Sheung Wan,Hong Kong 
电    话：00852-23933722 
传    真：00852-23971138 
电子邮件：tiansin@tiansin.com.hk
香港求购：Garments Accessories,Zipper
联系名址：Mr.Darcy Lai 

D&G Industrial Co.,Ltd. 
Unit C,19/F,Mai Luen Industrial Building,23-31 Kung Yip Street,Kwai Chung,Hong Kong 
电    话：00852-24109928 
传    真：00852-24100439 
电子邮件：sales@dngbuttons.com
香港求购：Garments Accessories
联系名址：Cobee International Co. 
9/F Unit 13,Elite Industrial Centre,883 Cheung Sha Wan Road,Lai Chi Kok,Kowloon,Hong Kong 
电    话：00852-27538525 
传    真：00852-23054912 
电子邮件：cobeenet@hk.super.net
香港求购：Synthetic Fiber
联系名址：R&A Investment Ltd. 
Rm.1102-03,11/F.,Shatin Galleria,18-24 Shan Mei Street,Fotan,Shan Mei Street,Fotan,Shatin,Hong Kong 
电    话：00852-26900360 
传    真：00852-26900631 
电子邮件：rogerng@netvigator.com
香港求购：Textiles
联系名址：Mr.Lo 
O.K.Textiles Co. 
16B,Kee Shing Centre,74-76 Kimberley Road,Kln.,Hong Kong 
电    话：00852-23763380 
传    真：00852-23178866 
电子邮件：joelook@netvigator.com
香港求购：Zipper
联系名址：Mr.Kelvin Yu

Bauhkong International Co. 
Room7,2/F,Hai Phong Mansion,101 Nathan Road,Tsim Sha Tsui,Hong Kong 
电    话：00852-23162605 
传    真：00852-27395891 
电子邮件：bauhkong@netvigator.com
香港求购：Zipper
联系名址：Mr.HJ Moorjani 

Sapna International(HK)Ltd. 
Flat D1,4/F,Tsim Sha Tsui Mansion,83-97 Nathan Road,Tsim Sha Tsui,Hong Kong 
电    话：00852-27218961 
传    真：00852-23120373 
电子邮件：sapintl@netvigator.com
摩洛哥求购：Textile
联系名址：Mr.Alami Negoce 

Alami Negoce Sarl 
44 Rue Des Macreuses la Siesta Mohamedia,Morocco 
电    话：00212-61-177298 
传    真：00212-61-500085
摩洛哥求购：Textile
联系名址：Mr.Said Berrada 

Coficot Sarl 
36 Rue Abou Amrane El Fassi Casablanca,Morocco 
电    话：00212-22-993890 
传    真：00212-22-993936
摩洛哥求购：Textile
联系名址：Mr.Mohamed Bamrani 

Eclair Prym Maroc 
Rte Cotiere 111 Km 11.5 Ain Sebaa Casablanca,Morocco 
电    话：00212-22-665382 
传    真：00212-22-357642
摩洛哥求购：Textile,Fabrics
联系名址：Mr.Boudahab 

Wafa Sport Sarl 
113 Bd Aba Choaib Doukkali Sidi Maarouf V El Fida Casablanca,Morocco 
电    话：00212-22-287913 
传    真：00212-22-282911
匈牙利求购：Safety Wear
联系名址：Mr.Jozsef Orosz 

Oto-Tex Kft. 
Nyiregyhaza,Kalloi 63.,Hungary 
电    话：0036-42-501630 
传    真：0036-42-501633 
电子邮件：ototex@ilender.hu
匈牙利求购：Women Outwear
联系名址：Mr.Gyula Aghazi 

Nyirseg Szovetkezet 
Nyiregyhaza,Vasvari36.,Hungary 
电    话：0036-42-437011 
传    真：0036-42-437003 
电子邮件：nyirsegr@axelero.hu
波兰求购：Textiles(Raw Materials)
联系名址：Mr.Mieczyslaw Pobatyn 

Polontex S.A. 
Ul.Rejtana 25/35 42-200 Czestochowa,Poland 
电    话：0048-34-3692225 
传    真：0048-34-3632847 
电子邮件：polontex@sa.polontex.com.pl
瑞典求购：Men Garment,Clothing To Be Sold Over The Internet
联系名址：Mr.Bengt Eriksson 

Eriksson Reklam 
Box 45 260 23 Kagerod,Sweden 
电    话：0046-418-83399 
传    真：0046-418-83388 
电子邮件：bengt@erikssonreklam.com
瑞典求购：Advertising Fabrics,Fabrics Such As Frontlit,Backlit,Mesh Etc.
联系名址：Mr.Bengt Larsson 

Bengt Larsson Paper Ab 
Kungsgatan 56 Se-41108 Gothenburg,Sweden 
电    话：0046-31-7119580 
传    真：0046-31-7119584 
电子邮件：bengt.larsson@blpap.se
爱尔兰求购：Flags,Banners,Bunting In Various Colours
联系名址：Mr.P Murnane 

Stagemount Trading Ltd. 
17 Main Street,Ballybay,Co.Monaghan,Ireland 
电    话：00353-42-9741069 
传    真：00353-42-9741842 
电子邮件：peadarlmurnane@eircom.net
英国求购：Ladies Underwear,Knickers-100,000 To 250,000 Pieces
联系名址：Ms.Marcia 

New Creation Products 
C/O 290b Hale Lane,Edgware,Middlesex,HA88NP,United Kingdom 
电    话：0044-20-83573507 
传    真：0044-20-83573507 
电子邮件：newcp@aol.com
英国求购：Chinese Cheongsam And Clothing,Blouses
联系名址：Mr.Colin Mcintosh 

Oriental Furniture Company Ltd. 
42 Woodmancott,Bracknell,Bershire RG42 3SL,United Kingdom 
电    话：0044-1344-411108 
传    真：0044-1753-775798
法国求购：Garments
联系名址：Sa Turbigom 
147/149 Rue Saint Francois 37000 Tours,France 
电    话：0033-6-07823541 
传    真：0033-6-47771101 
电子邮件：stephane.gilanton@wanadoo.fr
越南求购：Leather For Shoes Making Industry
联系名址：Mr.Vu Van Minh 

Vinagico 
180-182 LY Chinh Thang St.,Dist 3,Hcmc,Vietnam 
电    话：0084-8-9319784 
传    真：0084-8-9318343 
电子邮件：vinagiay@vinagiay.com
土耳其求购：Bed Linen,Cushion Cover,Bathrobe,Cotton Towel
联系名址：Mr.Sevki Kulkuloglu 

Yatas Yatak Ve Yorgan San Ve Tic A.S. 
Organize Sanayi Bolgesi 30.Cad.No.6Kayseri,Turkey 
电    话：0090-352-3212400 
传    真：0090-352-3220722 
电子邮件：yatas@yatas.com.tr
中国大陆求购：Table Cloth
联系名址：Olive Industries Co. 
Mainland China 
电    话：86-21-68868246 
传    真：86-21-68868249
斯威士兰求购：Household Textiles
Oc Trading&Partner 
Badenerstr.391,Ch-8003 Zurich,Switzerland 
电    话：41-1-4005695 
传    真：41-1-4005696 
电子邮件：octrading@bluewin.ch 
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