【国际经贸动态】
埃及投资6.5亿埃镑发展纺织业 
埃及投资部长穆罕默德·穆赫伊丁日前宣布，埃及政府将拨款6.5亿埃镑(约6.2埃镑合1美元)发展纺织业，以完成技术改造和调整。新投资中，棉纺控股公司将得1.3亿埃镑，与中国合作改造聚酯厂项目将得1.2亿埃镑。 
投资部长说，改造纺织企业的目标是停止巨额亏损，实现盈利，每年的利润额应在2.5亿与3.5亿埃镑之间.埃及有39家国营棉花纺织企业，12万从业工人，占国营企业工人总数的25%。
蒙古能够通过同美国的自由贸易协定保护纺织工业

蒙古的一位官员最近说，在2004年年底美国的配额结束之后，蒙古准备通过同美国签订自由贸易协定来保护纺织工业。
蒙古人民革命党书记说：“配额的结束将对蒙古的纺织工业造成严重的打击，我们目前能够做的事情是建议同美国签订自由贸易协定。”

蒙古在今年同美国签订了一份贸易和投资框架协定，蒙古希望利用这份框架协定作为同美国签订全面自由贸易协定的基础。
同美国的自由贸易协定可能成为蒙古新联合政府优先解决的经济事务。这个联合政府可能包括蒙古人民革命党。
蒙古联合政府的诞生是今年6月份选举的结果，蒙古人民革命党在议会中的席位削减到一半，在72个席位中拥有36席。
蒙古同美国的自由贸易协定反映了蒙古这个发展中国家关心配额在今年年底结束之后，可能危机到纺织品的出口贸易。
配额体制是多纤维协定的一部分，是在1974年开始生效的，用来调整3500亿美元的全球服装贸易。
纺织品出口国如蒙古害怕在2004年12月31日期满，美国的配额体制结束之后，在与低成本国家如中国的竞争中处于不利的地位。
美国是蒙古的第三大贸易出口国，蒙古同美国贸易的大部分是纺织品。多纤维协定的终止将使蒙古数千名工人有失业的危险，纺织品的出口对蒙古每年的国民生产总值贡献了10％的收入。
印度纺织品对美出口潜力无限

随着多种纤维协议(MFA)于年底的结束，全球贸易实现自由化，印度纺织业对美市场出口具有巨大的潜力，不仅是传统系列，而且还有高附加值产品。
哥印拜陀的创新精神、企业家能力、多元化、训练有素的工人以及精神文明的居民是吸引外国投资者的优越条件，当地人将吸引外资、促进经济发展和扩大就业视为己任。
当配额限制结束之后，市场准入将不再成为问题，印度纺织业的现有产品具有很大的潜力。有人预言，印度制造商和出口商向高附加值链上游发展的潜力更大，例如，从面料到服装，从服装/针织服装到衬衫，甚至从男夹克衫到女性时装。虽然有一定的风险，但利润产生的诱惑力极大。
美国总领事馆公共事务领事Ravi S. Candadai先生说认为，应该加强技术投资，而美国可以发挥很大的作用。美国可以提供高技术，促使印度公司向价值链上游发展，鼓励印度扩大对美出口。印度纺织业应该培养日日创新的习惯。
2003年印度对美出口大约130亿美元，从美国进口低于50亿美元。与此相反，仅去年5月，美国与中国的进出口贸易就达到180亿美元。因此，印度和美国的进出口贸易有很大的发展空间。
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巴基斯坦：纺织产业在升级

巴基斯坦出口促进会(EPB)付会长Abid Javed Akbar盛赞美国著名品牌采购商帮助巴基斯坦纺织业更新设备，提高在2005年1月1日之后的出口竞争力。
EPB付会长正在拉斯维加斯访问，谋求与Magic市场和ASAP展览会的全球纺织品及服装采购商建立联系。
在ASAP外采展览会首席执行官Frank Yuan安排的业务晚餐上，Abid Javed Akbar通报了巴基斯坦政府准备提高本国出口能力的计划。主要采购商及供应商都参加ASAP外采展览会。
他还专门会见美国著名品牌商，强调美国投资者及采购商在巴基斯坦纺织产业开始更新后的投资机遇。鉴于巴基斯坦在未来的WTO体制中是一个主要的纺织大国，与会者对Abid Javed Akbar提供的信息很感兴趣。
他还与美国棉协公司首席执行官Sayed Sheerazie举行详谈。Sheerazie说，当前他们从印度采购。但如果巴基斯坦的产品质量和价格具有竞争力的话，他很愿意考虑从巴基斯坦采购。
Abid Javed Akbar还会见了一些其他的主要采购商。他们告诉付会长，美国纺织和服装产业准备对来自中国和巴基斯坦的进口商品采取限制措施。巴基斯坦应该为此做好准备。

东盟十国已经正式承认中国市场经济地位
印尼贸易和工业部长里妮·苏万迪2004年9月4日在于此间举行的东盟和中日韩经济贸易部长会议结束后向媒体宣布，东南亚国家联盟（东盟）10国已经正式承认中国的全面市场经济地位。
里妮是在东盟和中日韩经贸部长联合记者招待会上作出上述表示的。率领中国代表团与会的中国商务部长薄熙来对东盟10国的这一表态表示赞赏和感谢。

薄熙来说，中国和东盟的贸易额占到中国全球贸易额的11％，这一数字在未来几年里还将出现很大的增长。他说，双边贸易额去年比前年增长了40％，而今年上半年又比去年同期增长了40％。他表示，相信在双边就货物和服务贸易的相关问题达成协议后，中国和东盟的贸易往来将更加频繁。
　　东盟10国为印尼、马来西亚、泰国、新加坡、文莱、菲律宾、越南、老挝、柬埔寨、缅甸。
美国公布2004年上半年纺织品与服装进口数据
2004年8月13日，美国商务部公布了6月份纺织品与服装进口数据。当月进口纺织与服装量为42.52亿平方米，进口额为73.82亿美元，分别比去年同期增长20.61%和13.16% 。 
　截至今年6月31日，美国进口纺织品与服装总量为445.01亿平方米，金额累计达788.14亿美元，分别比去年同期增长9.14%和2.92% 。其中服装进口量为189.20亿平方米，同比增长2.08%，进口金额为613.66亿美元，同比增长1.06%；非服装进口量为255.81亿平方米（15.02%），进口额174.49亿美元（10.04%）； 纱线进口量为33.42亿平方米（7.94%），进口额14.99亿美元（15.04%）；面料进口量为91.08亿平方米（4.60%），进口额55.89亿美元（1.84%）；纺织成品进口量为131.31亿平方米（25.83%），进口额103.60亿美元（14.28%）。
【国际市场调研】
美国给全棉法兰绒异色纱梭织布成衣免配额待遇
据报道，美国纺织品协定执行委员会(CITA)日前公布一项规定，声称全棉法兰绒异色纱梭织布属美国和加勒比海贸易伙伴法案国(CBTPA)短缺的布料，因此，使用这种布料在CBTPA区内裁剪及缝合的成衣，可以得到美国免关税和免配额的优惠待遇。
这一规定已于2004年8月13日起生效。
税号为52084300的全棉法兰绒异色纱梭织布由NM-14-41支环锭纺单股棉纱织成，2X1斜纹，每平方
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米重量不超过200克。
根据美国与加勒比海国家贸易伙伴法案，进口自外地区的布料，只要是本地区厂商无法即时供应者，且裁剪及缝合工序在本地区国家进行，就可以享受美国提供的免关税和免配额优惠。
巴基斯坦排名世界第三大棉花消费国
驻在美国的国际棉花咨询委员会(ICAC)已经将巴基斯坦列为2004年世界第三大棉花消费国。ICAC最近的评估报告预言，全球纺织工业将在2004-05年消费9800多万包棉花。
　　ICAC代表42个棉花生产和消费国家，对世界棉花(用量)的预测值一直低于对产量的预测。据粮农畜产部资深官员称，世界纺纱厂棉花用量将为9880万包。
　　但棉花用量预测值低于上月发布的产量预测，上月报告预测全球产量1.02亿包。根据ICAC预测，今年巴基斯坦棉纺厂棉花用量将维持在世界第三位，已经超过美国。在过去几年中，巴基斯坦棉花用量一直在增长，这要感谢纺织工业大量的调整、更新以及扩产计划。
　　棉纺厂的用量与国家人口和纺织工业结构有直接关系，美国和欧洲的劳动成本相当高。工业国家的棉花最终消费水平增幅最大，而发展中国家棉纺厂的用量不断增长。西欧国家、东亚国家和美国的棉纺厂用量预期减少。
　　巴基斯坦纺织工业同意ICAC的预测，他们相信2004-05年的用量为1300万包。但他们说，一切将根据合理的价格以及新棉上市速度而定。价格低意味着消费量大。
国际纺织品和服装贸易现状
1994年，关税及贸易总协定（即世界贸易组织前身）的乌拉圭回合谈判达成了《纺织品与服装协定》，各成员约定于2005年1月1日前彻底废除实行了43年的纺织品和服装配额制度，在纺织品和服装领域进行自由贸易。协定的10年过渡期已到最后一年，纺织品和服装贸易应象其他货物贸易一样步入正轨，而实际情况并非如此。
据新华社日内瓦8月29日电，国际纺织品服装局2004年5月向世贸组织提交的文件，在美国、欧盟、加拿大这三个主要纺织品和服装市场，分别有89%、70%和80%的纺织品和服装配额尚未放开。而今年5月1日欧盟扩大时，虽然距取消纺织品和服装配额的日期仅限8个月，但欧盟还是将对纺织品和服装贸易的限制措施由原来的15国扩展至25国。
美国、欧盟和加拿大已明确表示将按期废除纺织品和服装配额制，但这种到最后一刻才全部开放市场的做法保护了没有竞争力的国家以及发达进口国中已失去竞争力的纺织业，抑制了真正有生产力的国家，使其无法正常生产满足消费者的需要，使国际纺织品和服装贸易长期处于扭曲状态。
除配额制外，发达国家还用高关税来限制纺织品和服装贸易。据世贸组织统计，2003年美国、欧盟和加拿大进口货物的平均关税为5.2%至6.9%，而进口纺织品和服装的平均关税则为7%至10%；在美国，纺织品和服装的关税升级，即随着加工程度的深入而提高的关税，也高于除食品、饮料、和酒以外的其他货物。据国际纺织品服装局统计数据分析，美国2001年货物进口关税收入的42%来自纺织品和服装。
在出口纺织品和服装的国家和地区中，中国不仅没有在进口国享受到任何优惠，反而收到发达进口国最严格的配额限制。中国只能在提高产品质量、及时交货、完善服务等方面入手，增强自身的竞争力。中国2001年加入世贸组织后，纺织品和服装出口量有较大增长。因而，有些国家担心明年取消纺织品和服装配额后，中国可能会“挤垮”其他供应国、占据国际纺织品和服装市场。贸易专家认为，这种担忧完全是夸大其词。首先中国纺织品和服装出口增长属意料之中，因为中国劳动力多，在纺织业这样的劳动密集型行业具有优势。发达国家的配额制对中国限制最严，所以配额取消后，中国的出口潜力得到发挥，在贸易放开之初有较大的增长也是正常的。但难以预计以后能否维持较快速度的增长。其次，现在的各种预测数据取决于所用的模型、参数和假设，而配额取消究竟会对国际纺织品和服装贸易产生何种影响，现在还不肯定。因为影响服装品和服装贸易的不只一个因素，质量、客户群体、距离买家和消费者地理位置的远近、以及进口国的贸易政策（如环保和美国的反恐政策）等都起着重要作用。
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日本室内纺织品消费持续下降

在过去的10年中，日本室内毛料类型的纺织品的消费急剧下降。从1993年开始，日本毛毯和地毯的国内产量和进口量下降了接近一半，成为日本经济条件衰退的一种牺牲品。
　　虽然2003年，日本毛毯的进口首次出现同比增长，但2003年毛毯的进口量同1994年的进口量相比，下降了73％。在今年的前三个月，日本地毯的进口出现了加速，其中绝大多数的进口增长是从意大利进口的。从意大利的进口是日本去年同期进口量的16倍。意大利已经取代了比利时、卢森堡，成为日本最大的毛毯进口来源。
　　在经过了1994-2001年的7年连续下降之后，2003年，日本毛毯的总进口数量比2002年适度上升，但是这个进口量仅仅只有1994年进口量的四分之一。在2004年的第一季度，日本毛毯的进口量持续恢复。日本在二十世纪九十年代毛毯进口量的急剧下降的一个原因是从中国进口的低价棉毯的量急剧上升。
　　根据日本产经省的统计，日本国内的毛毯制造在2003年出现下降，在今年的第一季度持续下降。据预测，日本国内的毛毯的需求恢复还需要时间。尽管日本的经济出现了恢复，但是消费者在购买高质量的产品的支出方面，在购买室内装饰品和奢侈品方面的开支仍然需要恢复时间。
德国纺机工业现状

德国的纺织机械工业目前仍居全球首位，根据他们自己统计与发布的资料，其纺机实力不但在全球位居前茅，在德国亦凌驾其它机械工业之上而居第一位。德国VDMA号称其纺织机械之贸易量占有全球交易额的30%以上，最近三十年均居冠，亦是德国最引以为傲的产业。

目前德国纺织机械业多加入德国机械公会所设立的纺机专业委员会，拥有会员数为130家，2002年生产值达到37亿欧元，年出口值为37亿欧元，约占生产值之100%。德国纺织机械的强项为纺纱机械、针织与织袜机械两类，在此方面更占有全球此类产品贸易值的40%左右。

在德国纺机出口产品中，纺纱机械占24.6%，织布机械占12.4%，而针织与织袜机械占19.5%，整理机械占14.8%，其它纺织机械与零配件占28.7%，行销全球140多个国家和地区。2002年最主要出口市场依序是中国占19.6%，土耳其占14.0%，美国占7.5%，意大利占6.7%，印度占3.2%，捷克占2.9%，伊朗占2.6%，南韩占2.5%，巴基斯坦占2.1%，比利时占2.1%等，这些都是德国纺机近年最重要的外销市场。其中亚洲占42.8%，欧洲占40.5%，北美洲占8.2%，中南美洲占5.0%，非洲占3.1%。
【海外政策法规】
目前国际市场公布的纺织化学品新规定
“绿色壁垒”作为世界各国保护本国利益的主要贸易手段已有20多年的历史。随着保护人类赖以生存的生态环境越来越为各国所关注，同时可持续发展战略已成为各国经济发展的主题，对纺织品和纺织化学品在使用和穿着过程中是否会对消费者的安全和健康以及生态环境产生不利影响的重视，国际市场上“绿色壁垒”的设置速度正在加快，设置力度也在加大，对我国纺织品和服装的出口带来了很大的影响。尽管我国针对各种“绿色壁垒”已采取了积极的措施，并从2003年1月1日起开始强制执行纺织品的绿色标准,且有望从2004年起对染料也强制执行一系列绿色标准。但纺织品和纺织化学品的“绿色壁垒”仍是阻碍我国印染、纺织行业发展和扩大国际市场份额的主要障碍。

2003年国际市场上连续4次发出的禁止和限制使用纺织化学品的新规定都出自于欧盟，分别为：  
1．2003年1月6日,欧盟委员会发出2003年第三号指令,规定在欧盟的纺织品､服装和皮革制品市场上禁止使用蓝色含铬偶氮染料(Index No 611-070-00-2),并从2004年6月30日起在欧盟的15个成员国中被禁用。
2．2003年2月19日,国际纺织品生态研究和检验协会对2002年2月版的加了一些新的禁用染料,发布了2003年版本。  
3．2003年3月,欧盟公布了修改后的《未来化学品政策》白皮书,5月7日公布了《化学品政策咨询文件》，又称为《未来化学品政策战略》。根据这个新政策，欧盟将建立统一的化学品监控管理体系，包括
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化学品注册、评估、许可3个系统，对进口的化工产品及其下游产品进行严格监控。  
4．2003年10月29日，就《未来化学品政策战略》白皮书向全社会发布征求意见函之后，欧盟提出了法规草案第二稿，尽管在纳入管理的化学品销售量界限以及检测费用等方面做了一些调整，但关于注册企业资格和检测机构等限定仍具有明显的不公平性。
欧盟批准中国转拨纺织品及服装配额

欧盟委员会于2004年7月30日公布第1367/2004号规例，批准中国转拨纺织品及服装配额，换言之，2003年度的配额可以转拨到2004年度使用。该文件表示，第3030/93号纺织品进口总则在附件V的附录B订明欧盟对中国纺织品及服装实施的配额。
第1367/2004号规例指出，1988年有关欧盟与中国之间的纺织品贸易的《多种纤维协定》包括一些弹性条文，容许中国进行配额留用(将某年的特定配额留待下年使用)及配额预用(在今年使用下年的特定配额)。
第1367/2004号规例表示，中国政府于2003年9月12日提出要求，将2003年配额转拨到2004年使用。由于该项要求符合有关弹性条文，因此欧委会根据可用配额数量予以批准。
欧盟将建立纺织化学品及其下游产品的监控体系

根据《未来化学品政策战略》，欧盟将建立包括纺织化学品及其下游产品的监控体系。规定了42个检测方法，用来评估化学品对人体健康和环境的影响，比较全面地覆盖了毒性、诱变、致癌、遗传、神经和免疫等方面的严格要求，并规定需要进行检测的化学品及其下游产品的最低市场投放量为0.01t，当市场投放量分别达到0.1t、1t、10t、100t和1000t时需要进行的检测量逐渐增加；还规定产量为1t的所有化学品的基本单元检测费用约8.5万欧元（不含长期环境影响评估费用），产量为100t的化学品检测费用约25万欧元,产量为1000t的化学品检测费用约57万欧元。目前美国、日本等国也纷纷启动了有关立法提案。 
【行业动态】
德国杜塞尔多夫（CPD）服装展2004观后评

德国杜塞尔多夫(Dusseldorf)cpdwoman_man服装展2004已于8月3日闭幕。据展览会所见，领导街头服潮流多时的阔身多袋裤已经引退，取而代之的是印有花卉图案或饰以喱士花边的修身长裤和七分裤、下摆摇曳生姿的半身裙，以及质地柔软的细吊带裙。


颜色方面，橙调大放异彩，由杏色、橙红色到泥土色俱备，绿色也不遑多让，奇异果色、薄荷色各领风骚，偶见黄色、土耳其蓝和白色点缀其中。


买家虽减参展商生意不俗


现时，德国的纺织和服装业有复苏迹象。2004年上半年，该国纺织和服装业总销路较2003年上升2.5%。尽管市道转佳，出席今夏cpd服装展的各地买家只有48,000人左右，较去年夏天少7,000人，较去年冬季少5,000人。法国和意大利买家明显少了很多，部分原因是两国在8月份有不少假期。有见及此，展览会主办机构Igedo把明年夏季cpd服装展的举办日期提前1周，即2005年7月24至26日。Igedo把明年夏季服装展举办日期提前的另一个原因，是欧洲服装业周期有所转变，生产提前开始，买家订货也随之提前。虽然买家少了，但参展商对生意相当满意。在伦敦工作的德国设计师AnjaGockel表示，订单增加了1倍。CPD是生产商拓展北欧、东欧和中欧市场的重要渠道。
来自香港的新参展商


今次展览会有不少新参展商，其中香港的FreedomIndustrialCorp为法国连锁店Pimkie、英国零售商GreatPlant及德国WesternStore生产牛仔裤。FreedomIndustrialCorp透过代理物色服装买家，亦会直接和买家洽商。该公司希望在展览会上结识新客户。
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警惕纺织服装业投资过热
　　不久前，世贸组织经济研究部发布了一份关于纺织服装业取消配额后的研究报告。该报告对中国的预测表明：配额取消后，纺织品领域，中国在美国的市场份额将从11％提升到18％，在欧盟的市场份额将从10％提升到12％；服装领域，中国在美国的市场份额将从16%提升到50％，在欧盟的市场份额将从18％提升到29％。也就是说，在取消配额后，即使在美、欧这两个巨大的市场里面，中国产品的份额平均只能增加13.5％。 
　　但是，从去年至今，中国的纺织服装产业投资增幅却远远高于这一数字。数据显示，去年中国国内增加了5000多家纺织企业；今年1至3月，国内整个纺织行业固定资产投资增长幅度超过144％，投资总额超过百亿；到了4月，投资增长额依然高达86％。许多企业准备成倍增加自己的产能，也有不少企业家以极快的速度投资建厂。 
　　这种趋势如果继续发展下去，后果堪虞。原因有四： 
　　其一，多年来，虽然国际纺织服装贸易受限于配额制度，但是，这个市场供需关系相对稳定，且增长缓慢。目前，世界范围内纺织服装产品生产过剩，行业利润空间狭小。配额取消后，行业的过度竞争很难避免。去年，全球的纺织贸易仅仅增长了4％。从这个方面讲，中国产品的份额即使增长，也是一个缓慢的过程。如果现在就无节制地扩大生产能力，甚至大规模投资设厂，盲目性很大。 
　　其二，中国的纺织服装业，没有自己的品牌和销售终端，产能的扩张，很大一部分是低水平扩张，最终可能导致中国企业为了出口，自己内部打起价格战，损害自身利润。一个典型的例子，加入世贸组织后，由于部分产品的配额被取消，中国对美国的纺织品出口激增125％，平均价格却下跌41％。不久前，纺织大省江苏进行了一次调查，结果显示，接受调查的纺织服装企业对2005年配额取消后纺织品出口前景普遍不乐观。有超过80％的企业预期出口贸易秩序将面临更大挑战，短期内纺织品出口可能出现量增价跌的现象。 
　　其三，出于对中国纺织服装业巨大产能的恐惧，一些世贸组织成员曾试图延长配额期限，这一目的现在看基本无法实现。但是，这些成员今后肯定会想方设法利用各种贸易壁垒、技术壁垒和区域自由贸易对我国纺织服装产品出口进行阻挠。美国、欧盟、印度、南非、尼日利亚等国已经在这方面有所动作。 
　　其四，在入世法律文件中，关于纺织服装贸易，中国允诺其他世贸组织的国家，在必要时可以采取相应的保障措施。这些措施较之世贸组织通行的贸易救济手段，不但严厉得多，而且易于操作，中国政府很难防范。 
　　正因为以上原因，我们呼吁：国内的纺织服装业者、准备进入这一领域的企业家以及政府相关部门、相关行业协会，高度关注纺织服装业的投资过热现象，并采取相应的降温、引导、指导措施，以便我们的企业能够充分利用配额取消的有利时机，看清形势，有秩序地扩大生产规模，稳健开拓国际市场，持续提升中国纺织服装产业的技术水平和品牌档次。
充分利用展会开展市场拓展工作

在中国纺织工业协会年中会议上，杜钰洲会长在介绍协会下半年15项工作时提到，市场拓展工作是协会的基本功，也是协会生命力所在。通过参展、办展可以起到产业拓展市场的作用。其表现为：1、促进贸易，这是最直接的。2、促进合作培育可持续的市场。现在找合作伙伴，展览会最好。3、促进交流。4、通过展会竞争促进企业进步和产业升机，展会是大比武。

因此，我们办展会不仅仅是贸易促进，而是由市场部组织专业协会形成综合的市场开拓能力，最典型的就是纱线展，纱线展为什么会一下子受到欢迎，因为我们中国的产业急需通过发展专业化协作，实现多品种、小批量、高品质，快速反应。都搞大而全、小而全，连毛纺厂都从纱线开始，一个企业从头到尾搞一个产品，根本就设有快速反应的能力。我们为什么没有特殊纱线产生呢，就是因为没有专业化，所以这个纱线展就是适应了产业内部要求专业化的客观需要，同时多种纤维的混纺、交织，又是适应时局的需要。因此，由棉、化纤、毛、麻、丝等行业的纱线企业共同参与的展会便很快形成对国内外、上下游客户的吸引力。


展会实际上是一种市场链接。这是现代展示经济的真正内涵。市场部不仅仅是贸易促进，同时承担着产业升级，促进海外合作共赢，促进交流及市场评估的任务。
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中国纺织工业协会许坤元副会长谈中国纺织工业发展


近三年来，我国纺织工业可以说是突破性的、阶段性的高速发展的年份。纤维加工总量，在上世纪90年代平均每年增加60~80万吨，2000年以后，每年增加200万吨；化纤产量每年增加162万吨，纱的产量每年增加100万吨，布的产量3年增加了100亿米。这个快速的增长，我认为主要有三个原因。

一是国内外市场的拉动 。


2000年出口520亿美元，2003年出口804亿美元，就是说，每年净增接近i00亿美元，这个增长是史无前例的，改革开放初期只有30多亿美元；再则是国内市场的拉动，除衣着类消费快速增长外，家用纺织品和产业用纺织品都保持了两位数的增长趋势，目前家用纺织品和产业用纺织品比重已上升到46％，两个市场的强劲拉动对行业的快速增长起到了决定性的作用。

二是政府审批控制的逐步淡出，填补了市场产销之间缺口的空隙。


主要反映在化纤行业和棉纺行业，政府审批减少了，生产能力的缺口很快得到了填补，特别是一批大型民营企业的崛起，大大激发了行业的活力。


三是行业一些关键技术的突破，国产化水平提高，投资成本大幅下降，迅速提高了行业在国际市场上的竞争力，也加快了行业的发展。

如(一)棉纺的清梳联、细纱机、粗纱机等设备上世纪90年代初国家设立的国产化专项，已取得了成效，达到了20世纪90年代国际先进水平，武装了一大批企业。


(二)化纤的聚酯和高速熔体直接纺技术的突破，达到了国际先进水平，聚酯投资成本相当于以前进口的1/10，这才可能使我国的化纤工业这几年有了突飞猛进的增长。
(三)产业纺织品设备的开发，像无纺布的产品的开发，也推进了我国产业用纺织品的发展。因为国外全套引进对大多数企业来说是不可能的。而我们先进实用技术设备正好适合于生产中高档产品。

快速发展以后我们应重视的几个问题：

第一，现在政府审批在逐步取消，纺织产品已经绝大部分得到了充分的竞争，市场已经成为配置资源的基础地位。因此，要冷静看待这几年高速增长的趋势，如何引导企业，使行业更加健康的发展，成为我们首要研究的问题。市场有一定的滞后性和盲目性，特别是在信息灵敏度不高、市场不完善的前提下，滞后和盲目最易出现，因此，行业的自律已经摆在了我们行业协会的一个重要位置上，化纤协会已经开始搞了一个警示的机制。大的行业都要研究这个问题，进行正确的引导、预警，调解我们行业的发展。

第二，技术进步是中国成为纺织行业强国的必由之路，也是推进我国纺织行业加快发展的根本性动力。实践证明，每当有关键技术突破一次，行业就会快速发展一个阶段。协会科技部已经制定了十大装备和26项技术，希望各个专业协会和全行业高度重视。我国纺织行业要发展，关键是在消化吸收基础上重视自主开发，使我们成为纺织强国。一是技术进步当前要围绕着影响质量和品种开发的关键技术，现在产品质量的要求越来越高，我们要研究影响质量的关键技术，特别是要制定在线检测和质量系统稳定体系，现在我们的产品不稳定，不稳定不是出在一台机器上，而是整个生产的过程和系统没有能够建立起一个质量稳定的体系。二是开发技术含量高的产品、新纤维的开发利用、多种纤维的混纺技术、交织技术和多种纤维的印染和整理技术，例如混纺的纱价格都卖得很好，技术含量高，国际市场非常好。再一个就是信息软件的开发技术，我们针织软件的84％都是进口的，就是说我们产品开发的力度还不够。
第三，怎样形成优势的产业链，提高我国纺织产品的竞争能力。产业链已经成为市场竞争的一个很关键性的课题，我们原来是产品分割，行业分割，上下游不连接，是计划经济遗留下来的一个通病。上次杭州会议开得很有效果。如何形成产业链?现在万能纱、万能布、万用纤维，都相当普遍。
产业链应该有以下几点(一)更要重视新纤维、纱线、坯布的开发力度以及与下游产品的合作，只有新纤维多了，纱线质量提高了，坯布上去了，后道才有可能搞出名牌来，搞出优质产品。化纤协会要和棉纺协会、毛纺协会、产业用品协会大力合作，我们有哪些新纤维，后道纺织需要哪些新纤维，今后展销会可以将新纤维进行展销，推动新纤维产品的开发和下道产品的运用，纱线和坯布为下游产品打下更好的基础。(二)要形成几个优势的产业链，一是名牌服装的产业链，可以是高档的天然纤维、高档的化学纤维面料、混纺交织的面料等，这些面料与服装行业结合。二是高档的针织产品的产业链，现在我们没有专用纱，针织服装设计也跟不上，产业链还没有建立起来。三是高档配套的家纺产品产业链。四是重点产业用纺织品的产业链。这四个方面是可以大做文章，希望上下游企业和左右配套企业之间加强合作。(三)要加强跨行业的进一步合作的活动，协会要加强协调，使我们优势的产业链能够进一步提高。

第四，研究市场，开拓市场。一是要进一步研究市场，面对取消配额以后的崭新的格局，新的矛盾和
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新的特点要研究透。要研究国际市场的趋势；要研究国内三大产品的趋势；要研究中国城乡纺织品市场的趋势。同时对企业加强引导。二是应对国际纺织品市场的竞争和贸易摩擦。我们要重视法律的研究；稳定联系国外的一些协作渠道，主要是欧美的渠道；对发展中国家的加强合作问题的研究，各个专业协会凡是涉及到贸易磨擦，都要组织一批骨干企业，共同研究如何来应对的措施。三是细分市场，寻找差异，提高效益。纺织常规产品的利润率越来越低，棉纺行业常规的产品现在基本没有效益，因此，把市场产品细分，把市场引导的工作要做得更细。四是信息服务要跟上。协会要加大信息服务，信息网的市场敏感度要大大提高，信息量要大大增加，各个行业的专业期刊，有的水平太低，搞好信息服务的任务非常艰巨。加大市场敏感度，行业协会要不断提供权威信息，为行业和企业服务。五是要加大开拓市场特别是国际市场的力度，要进一步把欧洲市场开拓起来。
【法律服务】
法律咨询，参展商合法权益的有力保护

2004年9月1日至3日，第十届中国国际家用纺织品及辅料博览会及中国国际产业用纺织品及非织造布展览会在上海隆重举行。为了保证展会的顺利举行，维护参展商的合法权益，贸促会纺织行业分会在展会期间，再次邀请纪凯知识产权代理公司的程伟律师及上海版权局的专家，设立了法律咨询办公室。

与以往展会不同，在本次家纺展期间，没有发生国内参展商频频被国外参展商投诉侵犯知识产权的现象，相反，越来越多的国内参展商开始意识到要拿起法律的武器维护自己的知识产权。许多国内参展商在展会期间发现其他参展商侵犯了自己的知识产权后，都会到法律咨询办公室要求通过法律援助维护自己的合法权益。

与国内参展商相比，国外参展商更加重视知识产权保护。特别是一些国外商协会，作为纺织服装业的行业组织，非常注重对会员企业的知识产权保护。在本届家纺展中出现的另一个新趋势就是，在知识产权问题上，国外商协会不仅要求中国杜绝知识产权的侵权现象，更要求与中国同行在知识产权方面加强交流与合作。这说明，知识产权问题已经日趋国际化，只有通过国际间的交流与合作，而不是相互间的指责，才能使知识产权问题得到根本解决。

中国国际产业用纺织品及非织造布展览会是首次开展知识产权咨询服务。尽管到目前为止，在国内产业用纺织品领域发生的知识产权纠纷还为数不多，但是作为亚洲地区唯一的国际产业用纺织品及非织造布专业展览会，本届展览会还是首次开展了知识产权咨询服务，这充分表明了主办方对知识产权的高度重视，以及知识产权在产业用纺织品领域的重要作用。

欢迎访问：中国纺织法律服务网（www.cntextilelaw.com）。  

【展会专题报道】

第九届中国国际纺机展技术交流活动丰富多彩

第九届中国国际纺织机械展览会将于2004年10月12 日 —16 日在北京的中国国际展览中心隆重开幕。

本届展会，众多的参展商以更加积极务实的态度精心准备了内容丰富的技术交流活动。比如HUNTERLAB—COLOR MEASUREMENT亨特立公司的“在线色度监测技术”；北京英诺威逊聚合技术有限公司的“新三釜聚酯装置及聚合新技术”；瑞士赫伯利纤维技术公司的“摩擦片的影响因素及处理方法”；陕西长岭纺织机电科技有限公司的“棉花纤维性能的快速检验与国产HVI”等先进技术交流讲座。

CITME多年的经验表明,参加技术交流活动有助于加强海内外纺机专业人士的信息交流与合作，有助于纺织企业工程技术人员学习、了解和掌握世界最新纺机先进技术与应用，对促进我国纺织工业的技术改造和产品升级换代将起到积极的推动作用。
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第九届中国国际纺织机械展览会首次开展法律咨询服务

中国国际纺织机械展览会作为蜚声世界的四大国际纺机展之一，越来越受到纺机生产厂家、专业买家，特别是国外参展商的瞩目。随着纺机行业进出口的不断增长，以及中外纺机同行间国际交流的深入展开，如何维护参展商的知识产权，已经成为国内外纺机行业所关心的问题。特别是中国加入WTO以来，如何履行WTO有关知识产权的协议，更成为国外参展商关注的焦点。正是为了维护国内外参展商的合法权益，保证纺机展的顺利举行，从而为参展商创出良好的参展法律环境，本次纺机展的主办方——中国国际贸易促进委员会纺织行业分会、中国纺织机械器材工业协会专门聘请了国内著名知识产权专家、纪凯知识产权代理公司的程伟律师、北京市知识产权局的专家与主办方一起，在第九届中国国际纺织机械展览会现场设立法律咨询办公室，为参展商及专业观众提供法律咨询服务。
展行业现状 　促行业发展

---第五届中国国际纺织化学品及环保技术展特点及优势
2004年10月12-16日，“第五届中国国际纺织化学品及环保技术展”，将与规模盛大的第九届中国国际纺织机械展在北京-中国国际展览中心一同与观众见面。这是国内外染料生产企业与用户企业的又一次聚会，为上下游及横向企业和产品提供一个全面展示和直接交流的重要辟平台。

与其他各种染化料展会相比，这次由贸促会纺织行业分会和中国纺织工程学会／染整专业委员会主办的“第五届中国国际纺织化学品及环保技术展”有着突出的特点和优势。 

1、专业性强——借势纺机展共享人气商机
首先，展会主办方中国国际贸易促进委员会纺织行业分会——中国纺织展览领域内最具影响力的机构，中国纺织工程学会／染整专业委员会——中国纺织、染整行业最具技术权威性的专业组织，这样两家主办单位可充分发挥与本系统广大纺织企业长期密切联系的优势，广泛组织国内印染企业前来与参展商直接进行面对面的交流，使参展商能更贴近染料直接用户(即国内外的印染企业)，获取产品需求信息。上届纺织化学品及环保技术展览会有来自9个国家和地区的50多家纺织化学品生产商及相关企业参展，其中包括了如汽巴、威凯、杰能科、科宁、约克夏、德国司马化学、住友化学、大和化学、GE东芝、韩荣油化、台湾东美、台湾大祥、台湾永光、香港先进等在内的著名企业。据对参展商进行的调查显示：有84％的展商对展览会表示非常满意或满意；在为期5天的展会中，共有来自20多个国家和地区的专业观众参观了展览，达到12768人次。 
另外，与第九届国际纺机展同时同地展出，可拥有难得的专业观众阵容。中国国际纺织机械展在国内外巳久负盛名，上届纺机展来自世界各地的买家代表及专业人士达到12万多人次。据了解；本届纺机展的规模将大大超过往届。在纺机展的专业观众中，就包括了众多印染企业的技术和经营决策者，借助纺机展这个显赫的平台，纺织化学品及环保技术展的参展商可在此共享难得的人气与商机。这次展会的主办方还吸取了以往的经验，充分考虑到展览位置对展览效果的影响，已选定一号馆二楼的有利位置，便于参展商与更多的观众接触。
2、环保压力——提供产品与市场发展空间 
我国印染业近年来持续快速发展，已经成为世界印染业规模最大的国家，同时也是世界上最大的染料、助剂等纺织化学品的消费市场和世界上最大的染料生产国和出口基地。但是在行业快速发展的同时，国内也面临着能源、市场等多多方面的考验，面临着很大的环保压力。国外的绿色壁垒、环保壁垒、技术壁垒不断出现，因此优质、高效、安全的纺织化学品(染料、助剂等)及相应的环保技术，成为印染行业发展必不可少的条件，这使本次展会显得更有意义。此次展会将更加注重环保纺织、生态纺织等新的理念，将展出品质优良、无污染或少污染、高效的纺织化学品及环保技术，从而可以更好地指导纺织印染企业对纺织化学品的选用，推动印染后整理和环保技术的全面提升。 
3、能源制约——定单源源北上开拓市场在即 
我国印染业相对集中于东南沿海地区，因此染化料市场长期以来也形成了相对固定的格局，比较重视南方市场，对北方市场关注不多，南北方市场客观上存在差异。但今年以来，能源紧张对我国印染业集中的南方地区影响较大，频繁的停电对印染企业的生产威胁极大，不仅易出疵品，还使有些企业无法保证按时交货，因此有些定单正出现向北方转移的迹象。山东、河北、辽宁等地的印染企业生产明显趋旺，还有
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河南、天津等省市的印染业也趋于活跃。北方企业具有资源丰富、专业队伍基础良好、用工费用低等优势，可吸取南方印染业发展的经验，更趋于理性和科学化发展，加上目前北方企业占据的能源优势已经显现，将具有很大的发展潜力。据国家统计局的最新统计数字，今年1-5月，河北省印染布产量已超过福建省，同比增幅达23．89％，辽宁省印染业增势强劲，产量同比增长24.32％。 
因此，在北京举办的纺织化学品展，正适应了我国北方地区印染业迅速发展的需求，也为染料生产企业拓展市场提供了新的商机。依托北方产棉区，我国北方棉纺织印染业较集中，这对生产染料助剂的企业，特别是生产活性染料的企业来说，是个不应错过的机会。近年来，我国活性染料产量较快增长的同时，进口量仍然较高，说明品种和质量还不能满足市场需求，还有市场空间待开发。另外，酸性染料也是近年我国进口增幅较大的品种之一，对染毛、锦纶类产品必不可少。
4、技术交流——名企到场软件硬件结合 
上届展会期间的技术交流活动很受欢迎。因为众多海外著名公司展示的产品和举办的讲座，代表了世界纺织化学品领域先进生产技术和产品开发及应用的最新趋势，同时主办方发挥身处纺织行业的优势，为8场专业技术讲座安排了来自全国各地的900多名纺织印染界的业内人士听讲，使专业听众既及时掌握了纺织化学品公司的最新发展动态和产品的应用技术特性，在实际应用中碰到的问题也得到了专家的现场解答。 
本届展会的技术交流活动将更加注重新技术、新材料及新产品等信息的交流。展览会期间，将举办大型国际学术研讨会，届时将会有国内外知名专家、学者及企业家就纺织印染行业、纺织化学品领域关注的课题，一起进行交流研讨。会上还将有新技术、新材料及新产品的信息发布等多项活动。本次展会及交流活动，将对环保型、功能型、适合新型纤维原料、多组分印染产品要求的染料和助剂更加关注；在环保型产品中，如何使工艺流程短、节能降耗、有利于提高各项牢度、吸尽率、固着率、改善配伍性、低盐产品开发、提高可降解性等方面将受到重视；另外，提高稳定性和重现性等问题，也是关注的重点。
纺织化学品及环保技术展与纺织机械展同时举办，还有一个优势就是能使软件和硬件相结合，为染整设备、工艺技术与染料助剂的使用相结合创造了条件。如德国门富士公司的活性染料“湿短蒸”设备和与之配套使用的德司达等公司的染料同时参展，如果通过现场的技术交流活动，就可以为广大印染企业提供重要的产品配套选购信息。 
行业发展势头强劲 纺机市场令人垂涎

---从第九届中国国际纺织机械展览会海外展商踊跃报名看中国纺机市场
近十年来，我国纺织工业取得了长足发展，特别是在协会提出的“走新型工业化道路，建设现代化纺织强国”精神指导国产纺机技术水平、产品开发能力、设备质量的稳定性都有了很大的提高，这就为下游企业开发新产品、提高产品质量奠定了可靠基础。


在中国纺织工业技术水平的提高和竞争力增强的同时，世界纺织工业向亚洲转移特别是向中国转移的势头仍然不减，其巨大的市场潜力也日益受到世界各国的关注，欧洲、亚洲及其他地区的纺机强国都将开拓市场的目标瞄向了中国，以期获得各种商机。

从第九届中国国际纺织机械展览会海外参展商的踊跃报名情况看，就可窥见一斑：本届展会有来自世界21个国家和地区的389家企业参展，其中国家展团 11个，净参展面积增加13771.25平方米。其中面积增长较大的有 英国、韩国、香港和德国展团。

全球纺织贸易格局的变化，使得亚洲越来越成为世界纺织机械最大的市场。尤其是中国加入世界贸易组织后，中国的纺织工业表现出强劲的发展势头，就像磁铁一样吸引着各个国家，世界上许多公司将第一次参加我国的纺机展，而这些公司将在展览会上展示的设备，是基于中国市场的机遇来考虑的。而一些纺机强国更是加快了进军中国市场的步伐，他们不仅重视各种机会，而且还充分利用机会树立形象。

对世界上有影响力的纺机展览会如欧洲、新加坡和我国来说，从参展设备的数量、面积和设备的技术水平看，欧洲远远超过我们，这是他们具有的地域优势和技术实力；从欧洲纺机展参展国看，主要是以欧洲的纺机企业为主。而从我们的纺机展看，不仅吸引着全球著名的纺机厂商，而且规模在逐渐扩大，其影响力和地位自然不言而喻。同时这种影响力也带动了周边国家，扩大了在亚洲的影响力，这对提高我国纺织品的竞争力具有极其重要的作用。

国产纺机如何利用中国国际纺织机械展览会这一重要平台吸收、创新先进纺机技术，完成产业技术升级，占领国内纺机市场，拓展世界纺机市场也显得尤为非重要。
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【分会动态】

张延恺常务副会长会见加拿大工业部纺织代表团
2004年8月27日上午，中国纺织工业协会市场部主任、我会常务副会长张延恺、中国纺织工业协会外事办公室主任袁红萍、我会林云蜂副秘书长等6人会见了由加拿大工业部加工工业司纺织品处处长Lain Stewart先生率领，一行9人的纺织代表团。
此次会谈双方介绍了两国纺织工业概况，并就两国纺织工业及贸易的发展现状和未来需求进行了热烈的探讨。特别是在产业用纺织品领域两国合作的空间非常大，双方可以优势互补，共同发展。
加拿大代表团中的企业代表参加了我会于9月1-3日在上海举办的中国国际产业用纺织品及非织造布展览会，他们对中国的广阔市场非常感兴趣。张会长也希望今后该国更多的纺织企业来中国参加或参观我会组织的各类展览会。
通过此次的会见，双方都希望今后能保持信息互通，增加互访，特别是在纺织技术研发方面加强合作，并在不断的沟通中加深了解，寻找合作机会，共同促进两国纺织业的发展。
赴美国Magic神奇服装节出访团组顺利启程

贸促会纺织行业分会赴美国参观Magic神奇服装节团组于2004年8月29日顺利启程。该团由联络部组织，团员二十余人，主要来自山东 、河南、浙江、湖南、江苏、福建等省的著名服装生产企业和中西部地区行业办及相关企业的负责人。团组为了一个共同的目的，赴美国参观北美最大的服装展--Magic神奇服装节，并对当地服装市场等进行全方位的考察。

第十届中国国际家纺展和第六届中国国际产业用纺织品展圆满落幕
备受业界瞩目的第十届中国国际家用纺织品及辅料博览会和第六届中国国际产业用纺织品及非制造布展览会于9月3日分别在浦东新国际博览中心和上海国际展览中心落下帷幕。中国纺织工业协会会长杜钰洲、副会长许坤元、前纺织部季国标副部长和王曾敬副部长参观了这两个展览会。展会吸引了海内外的专业人士齐聚上海，交流观摩，洽谈贸易。
本届家纺展首次与面料展分开举行，增强了展会的专业性。家纺企业参展热情高涨，海内外参展商达500余家。本届家纺展展览面积为4.6万平方米，比去年增长了一倍，专业观众近2万，是真正意义上的专业买家采购全球各类优质家纺用品的集中地。
博览会期间，主办机构在浙江余杭举办了 “中国国际家用纺织品发展论坛”，业内知名专家与欧美专业人士纵论家纺产业的发展。我会常务副会长张延恺在会上发表了题为“充分利用展会开拓海内外家用纺织品市场”的发言。

产业用纺织品展是亚洲惟一的产业用纺织品专业展览会，会聚了来自德国、加拿大、意大利、法国、英国、西班牙、奥地利、比利时、瑞士等十几个国家的企业参展，海外参展面积近5000多平米。国内亦有浙江、江苏、上海、广东、福建、山东、辽宁、天津等100多家企业参展。整个展出面积达10000平方米，来自公路、铁路、水利、桥梁、建筑等土木工程系统，汽车及医疗卫生用品的技术开发部门、工程设计部门、采购部门等相关产业的6500多名国内外专业观众到场进行参观洽谈。

与展会同期举办的研讨会，发表论文国内22篇，国外23篇。邀请了国内外产业用纺织品和非织造布行业的专家，围绕产业用纺织品现状和发展趋势，进行广泛而深入地研究和探讨，极大地推动和促进了我国产业用纺织品的发展。

整个展会期间，贸易洽谈、交流气氛浓厚，充分促体现了展会促进技术交流、贸易和合作的功能，展商和专业观众都达到了预期效果。
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【展会链接】

· 美国国际纺织机械展览会（ATME-I）
“美国国际纺织机械展览会”由美国纺织机械协会主办，1969年创办至今，一直是西半球最大的纺织机械类展览。该展每两年在美国南卡洛莱纳州的Palmetto世界博览中心举办一次，Palmetto世界博览中心是美国东南部最大的展场，面积达350，000平方米。2004年的ATME-I， 三十年来展示范围首次囊括纺织制造过程的各个领域，包括纤维、纱线的制造、织机、针织机、染色机、印花机、后整理机、无纺布制造和设备安装使用及维护工程，预计参展商达500家，参观人数达15，000人。
· 国际纺织机械展览会（ITMA）
“国际纺织机械展览会（ITMA）”是由欧洲纺织机械制造商委员会主办，具有51年历史的闻名全球纺织行业的盛会，在欧洲各国巡回举办，2003年在英国伯明翰市举行。

为了促进欧亚纺织行业的交流，上世纪末，欧洲纺织机械商委员会决定设立ITMA亚洲版，并于2001年在新加坡国际展览中心举办了第一届。尽管当年受“9.11”事件的影响，但是，展览会仍然获得了成功，展出面积达6万平方米，世界各国的纺织机械制造企业踊跃参展，专业观众达3万余人次。

第二届亚洲国际纺织机械展览会将于2005年10月17 – 21日在新加坡举办。 预计展览面积可望达到10万平方米，将有5万多人次前往参观交流。
【贸易与合作】

求购：网球衫

联系名址：Mr. Steve Fuzi 
AASports 
电    话：1-513-488-0281 
传    真：1-513-488-0281

求购：涤纶短纤维

联系名址：Mr. Umair Jahangir 
电    话：92-42-6363-295 
传    真：92-42-6374-556

求购：家纺

联系名址：Mr. Margaret Tucker 
CH Inc 
电    话：82-21-5119-2334 
传    真：82-21-5119-2337

求购：涂层面料

联系名址：Mr. Hyung Kyung Kim 
Prashant Trivedi 
电    话：91-79-30917447 
传    真：91-2717-241878

求购：丝制乔其纱

联系名址：Mr. Shyam Znwar 
Nischal Enterprises Pvt. Ltd 
电    话：91-11-51520522 
传    真：91-11-51520524

求购：白色T-恤

联系名址：Mr. Linwood R. Johnson 
Tebmu Inc 
电    话：1-240-498-0704 
传    真：1-413-723-4582
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韩国求购：毛汗衫

联系名址：Mr. P. LEE 
JWASAN INT'L INC 
2010 CJ Ville, 534, 6-dong ANYANG SHI, Kyungki-Do Korea (South) 
电    话：82-31-441-0412 
传    真：82-31-441-0413
求购：衬衫

联系名址：Mr. ATMUL 
ATMUL 
电    话：92-61-771837 
传    真：92-61-771837

香港求购：氨纶人造革

联系名址：S. M. Ali 
Anjohn Trading 
36-44 Chung King Mansion Tsim Sha Tsui Kowloon Hong Kong 
电    话：852-2724-5885 
传    真：852-3014-7130

澳大利亚求购：库存服装

联系名址：Mr. Aglika Ivanova 
Power Market Ltd. 
49 Theodore St Curtin ACT 2605 Australia 
电    话：359-2-9311917 
传    真：359-2-9311954

泰国求购：服装

联系名址：Mr. Ittachai Chakpitak 
Thai Trade Point.com Co.,Ltd. 
96/255 Sritana Condominium 2 T.Suthep

A.Muang ChiangMai ChiangMai 50200

Thailand

电    话：66-53-894280 
传    真：66-53-894280
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印度求购：棉布

联系名址：Mr. Subramanian J 
P. Jayaram Mudaliar & Sons 
#3, Aiyya Pillai Street,, Park Town, Chennai, Tamil Nadu, India 
电    话：91-44-52013808 
传    真：91-44-25351488

求购：牛仔面料

联系名址：Mr. Ghanshyam 
S.G.Sarode 
电    话：91-40-27428814 
传    真：91-40-27428144

美国求购：运动和休闲鞋

联系名址：Mr. Steven White 
Rossi Exp & Imp Co. 
P1550 Heron Ave, La Mirada, Ca90638, California United States 
电    话：1-714-562-0266 
传    真：1-714-522-6417

尼日利亚求购：T-恤衫

联系名址：Mr. Pastor Vincent Brown 
Tremchurch Of God 
92 tenant rd Aba Aba, Abia Nigeria 
电    话：234-805-5615-474 
传    真：234-805-3515-118

智利求购：Garments Accessoreis, Buttons, Zipper

联系名址：Mr.Jose Enrique Cariello 
Industria YKK Chile Ltda. 
Rodrigo De Araya 74 Santiago, Chile 
电    话：56-2-5526063 
传    真：56-2-5522062 
电子邮箱： ykkchile@ia.cl
求购：男士机织衬衫

联系名址：Mr.Kyung. H. P. 
Tebmu Inc 
电    话：82-2-757-8701 
传    真：82-2-757-8704

印度求购：Denim, Knitted Fabric

联系名址：Mr.Aziz Kabani 
Kabani Exports 
India 
电    话：91-22-22053965 
传    真：91-22-22051207 
电子邮箱： kabexp@vsnl.com
印度求购：Cotton, PC,Lycra Yarn

联系名址：Mr.Afzal Abdullah 
Sunny Gloves Industries 
Plot 22,Ankleshwar-393002, India 
电    话：91-2656-222174 
传    真：91-2656-251284 
电子邮箱： afzalnoorani@yahoo.com
印度求购：Non-Woven Fabrics）

联系名址：Tusker Industrial Products 
8 Central Market, Punjabi Bagh New Delhi, India 
电    话：91-11-25224471 
传    真：91-11-25222717

香港求购：Yarn

联系名址：Mr.Donald Woo 
Yarn Resource Trading Co., Ltd. 
20 Cheung Shun Street, Cheung Sha Wan, Kowloon, Hong Kong. 
电    话：852-29592393 
传    真：852-29593009 
电子邮箱：yarn-resource.com.hk

求购：儿童短裤

联系名址：Mr. BASSAM 
GLOBAL QUALITY TRADING CO. 
电    话：962-6-5697630 
传    真：962-6-5651037

韩国求购：库存尼龙牛津布

联系名址：Mr. Seung Heum, Jorn 
Insung Impex Ltd 
suite 301,L.Nestville 653-5 Gonglung-dong Nowon-ku, Seoul Korea (South) 
电    话：82-2-972-7038 
传    真：82-2-972-7039

埃及求购：纺织原料

联系名址：Ms. Mansouratp 
Mansoura International Trade Point 
Commerce chamber building, Mansoura , Egypt Mansoura, Mansoura Egypt 
电    话：20-50-2222-544 
传    真：20-50-2222-545

印度求购：印花面料

联系名址：Mr. Javed 
Asplimpex 
6/2,WEA, karol bagh new delhi, delhi India 
电    话：91-11-5100-0200 
传    真：91-11-5100-0300

孟加拉求购：库存汗衫

联系名址：Mr. Cohoes Fashions 
Cohoes Fashions Inc. 
Code One International,4910 Jean Talon Street West,Montreal, Quebec, Montreal, Quebec, Montreal, Quebec, H4P 1W9 Bangladesh 
电    话： 514-736-5846 
传    真： 514-736-0806
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斯里兰卡求购：平纹皱丝织品

联系名址：Mr. Mohamed Rifthy 
Asplimpex 
278, Kotte Road Nugegoda Kotte, Westen Sri

Lanka 
电    话：94-115-122-217 
传    真：94-115-551-955

美国求购：绳绒床单

联系名址：Mr. Edward Kramer 
Vintage Bedspread Company 
GFlorida United States 
电    话：1-561-738-6100 
传    真：1-561-738-7100

印度求购：涤/粘面料

联系名址：Mr. RAVI JAIN 
KANIKA OVERSEAS ASSOCIATES 
7-8, JAI MARKET-'B', DHULLAHOUSE

ROAD, BAPU BAZAAR, JAIPUR

RAJASTHAN 302003 India

电    话：91-141-2570354 
传    真：91-141-2624669

多哥求购：冬装

联系名址：Ms. Grace Chung 
Urbane Vogue Sdn.Bhd. 
32 RUE NIMA AGUIAKOME LOME

LOME-TOGO, LOME Togo 
电    话：60-3-7987-7202 
传    真：60-3-7987-7202

香港求购：方巾

联系名址：Miss Lau 
Mass Joy Trading Ltd 
36-44 Chung King Mansion Tsim Sha Tsui 

Kowloon Hong Kong 
电    话：852-24268746 
传    真：852-24268746

印度求购：针织面料

联系名址：Mr. Sandeep Kandhari 
Sandeep Traders 
Vithalwadi, Kalbadevi,, Marine Lines., 

Mumbai, Maharashtra, India 
电    话：91-22-22401192 
传    真：91-22-22405074


邮编：100742                             编辑部地址：北京东长安街12号
传真：（010）85229196                     电话：（010）85229397/85229645
编辑：孙凌  李薇                         主编：刘彦威

15

第 十 期 （总第120期）

中国国际贸易促进委员会 纺织行业分会
中  国  国  际  商  会 纺织行业商会                          2004年10月（月刊）

中 国 纺 织 工 业 协 会 市   场   部                         【内部资料 免费交流】
本  期  要  目

【国际经贸动态】

· 埃及投资6.5亿埃镑发展纺织业

· 蒙古能够通过同美国的自由贸易协定保护纺织工业

· 印度纺织品对美出口潜力无限

· 巴基斯坦：纺织产业在升级

· 东盟十国已经正式承认中国市场经济地位

· 美国公布2004年上半年纺织品与服装进口数据

【国际市场调研】

· 美国给全棉法兰绒异色纱梭织布成衣免配额待遇

· 巴基斯坦排名世界第三大棉花消费国

· 国际纺织品和服装贸易现状

· 日本室内纺织品消费持续下降

· 德国纺机工业现状

【海外政策法规】
· 目前国际市场公布的纺织化学品新规定

· 欧盟批准中国转拨纺织品及服装配额

· 欧盟将建立纺织化学品及其下游产品的监控体系

【行业动态】
· 德国杜塞尔多夫（CPD）服装展2004观后评

· 警惕纺织服装业投资过热

· 充分利用展会开展市场拓展工作

· 中国纺织工业协会许坤元副会长谈中国纺织工业发展

【法律服务】

· 法律咨询，参展商合法权益的有力保护
【展会专题报道】

· 第九届中国国际纺机展技术交流活动丰富多彩

· 第九届中国国际纺织机械展览会首次开展法律咨询服务

· 展行业现状 促行业发展——第五届中国国际纺织化学品及环保技术展特点及优势

· 行业发展势头强劲 纺机市场令人垂涎——从第九届中国国际纺织机械展览会海外展商踊跃报名看中国纺机市场

【分会动态】
· 张延恺常务副会长会见加拿大工业部纺织代表团

· 赴美国Magic神奇服装节出访团组顺利启程

· 第十届中国国际家纺展和第六届中国国际产业用纺织品展圆满落幕

【展会链接】

· 美国国际纺织机械展览会（ATME-I）
· 国际纺织机械展览会（ITMA）
【贸易与合作】

网址：www.ccpittex.com  http://textile.ccpit.org           E-mail：fzh@ccpit.org



重要启示：


更多精彩内容，欢迎访问纺织贸促网“贸促通讯”栏目。


请点击：� HYPERLINK "http://www.ccpittex.com" ��www.ccpittex.com� 或 � HYPERLINK "http://textile.ccpit.org" ��http://textile.ccpit.org� 


欢迎来函来稿，信息交换。
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