【国际经贸动态】
2003年法国运动服市场回升

据法国纺织行情与经济观察中心Ctcoe和法兰西时装学院Ifm消息，从2003年起，法国运动服市场开始有起色，销售额达53.6亿欧元，比2002年增长3.7%。其中销售量增长最快的为游泳衣，2002年法国游泳衣销售量增长26%，2003年增长28.7%。 
据统计，1998年至2000年期间，法国运动服（运动和娱乐休闲）的销售额呈逐年下降趋势，从55亿欧元下降到52亿欧元。2001年的下降尤为明显。2003年起，法国人均运动服消费额有所增长，但是销售总额受到运动服价格总体下降的影响。运动服市场份额，男运动服占39%，女运动服占36.9%，儿童运动服占24%。女运动服的市场份额从1998年至2003年间始终保持规律的增长。 
在销售的运动服中，运动上衣占销售额的47.2%，占销售量的2/3。防护性外衣的销售量虽然很小，但是在销售额中占第二位。法国人似乎并不青睐挡风衣，冬季销售最好的是带帽滑雪运动衫。最受法国人喜爱的还是技术含量高的运动服和城市短款夹克衫。
越南纺织成衣总公司在伊拉克开设贸易中心

越南纺织成衣总公司计划2004年7月7日在伊拉克巴格达开设一家贸易中心。 
　　据介绍，越南纺织成衣总公司的这家贸易中心将展出服装、纺织品、鞋类产品、化妆品、塑料制品、手工艺品、电子产品、制冷设备、家具和家庭用具等大量越南产制的产品。 
　　另外，越南纺织成衣总公司还有意在今年年底之前在伊拉克六个大城市开设更多的贸易中心。
美欧加十八个进口商协会支持如期取消纺织品配额

据报道，包括美国纺织品服装进口商协会（USA－ITA）、零售商协会（RILA）以及国家零售联盟（NRF）等18个协会代表美国、欧盟及加拿大零售商、进口商和消费团体近日公开表示，支持如期取消纺织品服装配额，希望让WTO和全世界了解美国、欧盟及加拿大的多数业者和消费者均反对设立任何新形式的保护措施和采取延长纺织品配额的行动。　
　　虽然保护主义团体主张继续实施配额限制措施，但该18个协会建议所有的WTO成员国应遵守乌拉圭回合的承诺，并强调开放自由贸易将对全球消费者产生积极效应，因此支持纺织品服装协议分阶段取消配额的规定。　
　　美国、欧盟和加拿大政府已依据乌拉圭回合谈判中各成员国达成的共识，正式通知WTO纺织品监督机构，同意自2005年1月1日起取消所有纺织品服装配额。就目前种种迹象显示，WTO纺织品和服装协定重新考虑延长配额制度的可能性微乎其微。
美国签署中美洲自由贸易协定令纺织部门担忧

美国同中美洲5国签署了自由贸易协定，但是这份新的协定将给美国的纺织品制造商带来威胁。 
　　根据自由贸易协定，美国的制造商和农民能够从美国签署的自由贸易协定的市场互惠准入中受益，但是美国的纺织品制造商和糖果生产商对这份协定感到担忧，因为随着贸易壁垒的降低，他们面临的竞争将增长。 
　　布什政府希望国会在11月份的选举之后能够批准这份协定。民主党总统候选人约翰.克里在星期五说，如果他当选，他将要求对该协定进行重新谈判，包括较好的保护工人的权利和环境。 
　　中美洲自由贸易协定是在星期五有美国和哥斯达黎加、萨尔瓦多、危地马拉、洪都拉斯和尼加拉瓜的首席谈判代表签署的。在这份协定提交给国会的时候，多米尼加共和国将成为中美洲自由贸易协定国中的一员。
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美国和欧盟游说延长纺织品配额体制
美国和欧盟加速了他们将纺织品配额延长的游说努力。根据世界贸易组织的规定，纺织品配额体制将在2004年底废除。 
　　根据提交世界贸易组织总部布鲁塞尔的消息，来自于美国、欧盟、土耳其和部分其他国家的71个协会正在尽他们最大的能力，将配额体制延长三年再废除。 
　　这些协会计划6月中旬在布鲁塞尔举行一次高层会议，迫使他们的政府提出延长配额的废除的期限或者利用纺织品保护措施限制从中国的进口。
英服装鞋类主要依赖进口
2002年英国服装及鞋类市场价值为377.5亿英镑，比2001年增长3.9％。其中服装市场价值为326亿英镑，是欧盟国家中最大的服装市场之一；鞋类市场价值为51.5亿英镑。从1998年至2002年5年间，英国服装及鞋类市场价值共增长16.6％。如果不考虑零售价格下降的因素，按照1998年不变价格计算，则增长38％。在英国服装和鞋类市场中，服装占销售额的主要部分，达86％，鞋类占14％。在服装销售中，女士服装占大部分，如果包括女孩和婴儿服装在内，女士服装约占全部服装销售的2／3。然而，近年来男士服装份额逐渐增加。在鞋类市场则与此相反，男士用品占主要部分。
20世纪50年代以来，特别是90年代以来，英国服装、鞋类生产发展速度减缓，进口则逐年递增，英国也由净出口国变为净进口国。截至20世纪90年代中期，英国出口保持较好，但自从那时起，强势英镑以及未采纳欧元等因素导致出口由1996年的40亿英镑下降到2002年的不足30亿英镑。近年来英国服装和鞋类贸易都是逆差，2002年逆差约90亿英镑，而1998年是54亿英镑。许多年来，英国服装及鞋类的进口比例一直很高，目前英国市场整体进口比例已超过90％。
【国际市场调研】
加拿大服装制造业简析
一、加拿大服装工业现状 
　　早在19世纪中期，加拿大就在一些城市开始大规模服装生产，主要是因为这些城市能够提供半熟练的技术工人和大的消费市场。 就象纺织行业一样，服装行业起初的发展是缓慢的，但如今这个产业已经成为能够向国内外市场提供各种稳定供应的产业，从地域上看，服装生产商主要集中在魁北克省和安大略省，其中魁北克集中了55%, 安大略省集中了26%, 其次是曼尼托巴省、卑诗省等。 
　　根据北美工业分类 (NAICS), 服装业在美加都被归入315类。 服装制造业在全加拿大制造行业中排名第十，占加拿大国内生产总值2%, 占制造业投资的0.4%, 就业人员占加拿大制造业就业人员总数的4.4% 。加拿大服装制造业中75% 的制造商生产规模较小，其雇员都在50人以下，他们的产量占加拿大服装制造业总产量的三分之一。 
　　2002年加拿大服装制造业中共有3900多家服装制造厂集中在蒙特利尔、多伦多、温尼伯和温哥华，这些公司共雇佣工人9.3万多名，年服装生产产值近70亿加币，其中42.3% 出 口到美国市场，它为总需求量99亿加元的国内市场提供了40.6% 的产品。 
　　2002年，加拿大服装制造业总产量比2001年下降5.6%, 而比1996年上升37.0%, 从49亿加元上升到70 亿加元。在这6年间，女装产量上升11.9%, 婴儿装上升9.9%, 男装和男童装的产量下降0.8% 。随着微胶囊技术发展，出现了新型调温材料、香料能织入布中，以及将化妆品和医疗保健材料加入布中等高新技术，这些技术的出现，使得服装生产商参与全球竞争的能力有所提高。 
　　整体来看，服装制造业主要依赖于女性 ( 有些部门女性比例高达94%), 以及受教育程度比较低的移民劳动力 ( 受教育程度较低的移民劳动力占整个行业的72%) 。该行业对于新移民来说，是一个跳板，一旦这些新移民的语言和工作技能得到提高，他们就会去寻找更 高薪水的工作，另一轮新移民就会接替他们的工作。 　　 
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二、加拿大国内服装需求量和结构特点 　　 
　　由于潜移默化的人口、生活方式、收入和价格的变化，使得整体消费者的需求和服装消费者的支出都呈现变化。 加拿大服装市场2002年总供应量达到98亿加元，比2001年略降低1.3个百分点，其中国内供应量为37亿加元，进口额为61亿加元。在1996年至2002年6年里，市场显著上升47个百分点，从1996年的67亿加元上升到2002年的98亿加元 。
　　加拿大本土服装制造商在国内市场的份额持续减少 ,2002年加拿大本土的制造商在国内市场的份额为49.4%, 2002年比1996年减少了23.3% 。外国进口产品的份额不断增加,2002年进口服装产品的份额为62.1%, 2002年比1996年增加了22.7% 。 
　　2002年进口服装占市场份额的62.1%, 从1996年的34亿加元上升到2002年的61亿加元, 上涨幅度达84.9% 。在这6年里，男装和男童装进口额从12亿加元上升到17亿加元，女装和女童装进口额从13亿加元上涨到24亿加元。 
　　虽然加拿大本土服装制造商不断丢失市场份额，但加拿大服装出口的发展在一定程度上抵消了这种局面。作为加拿大第十大加工产业，加拿大的男式裁制布匹、外套、毛皮制品和童装等的出口非常有名。 
　　2002年，加拿大服装的45.3% 用于出口，比2001年提高7.1%, 比6年前提高35.2% 。 1996年到2002年期间，服装出口额提高84.9%, 从16亿加元上升到31亿加元。 美国市场 仍然是加拿大服装出口最主要的市场，对美国服装出口占加拿大服装出口总额的96%, 达29.3亿加元，占加拿大服装总产量的43.3% 。 中国在加拿大服装出口中排名第六位 ,为875.2万加元 ( 其中加拿大出口到香港的服装为504.7万加元 ) 。 
　　2002年加拿大服装进口额达60.85亿加元。中国一直是加拿大服装进口的首选地 ,2002年加拿大从中国进口了22.94亿加元的服装 ( 其中从香港进口3.93亿加元 ), 占加拿大服装进口总额的37.69%, 比2001年上升2.73% 。 美国一直处于加拿大服装采购市场的第二位 ,2002年加拿大从美国进口服装6.71亿加, 占加拿大服装进口总额的11% 。 
　　加拿大主要从中国、香港地区、印度和韩国等中低收入国家和地区进口服装，在服装进出口方面一直呈现逆差。 据加拿大统计局资料 ,2002年，加累计纺织品贸易逆差达到30亿加元，比上年提高2.7%, 比1996年提高76.1%, 其中中国和香港地区占70%(21亿加元 ) 。 
　　三、服装制造业区域中心 
　　加拿大服装工业目前发展状况良好，在全国有四个服装制造中心 : 蒙特利尔、多伦多、温尼伯、温哥华。自1988年加美自由贸易协定 (FTA) 和相关的协议、 1994年北美自由贸易协议 (NAFTA) 开始执行以来，加拿大在服装出口中受益非浅，出口到美国的服装在几年内增加五倍多，目前还在继续增加。北美自由贸易协定将继续鼓励加拿大工业的增长和发展，推动和扩大持续不变的出口市场。 
　　四、服装制造业投资情况 
　　加拿大服装业的国内外投资不多，绝大多数服装企业是加拿大本地的公司，外国公司 ( 主要是被美国大型跨国公司控制 ) 只占总数的2% 。这些外国公司集中生产大量的固定和标准化产品，如牛仔裤和内衣等。随着服装制造业不断发展，在服装生产的某些步骤中采用了先进的计算机辅助技术，比如设计、 花样制作、贴标签、自动裁剪等。 进入加拿大服装行业的壁垒很低，市场分割多，属于劳动密集型产业。 
　　2001年，加拿大服装业在购买优质机械设备和厂房方面总支出l.38亿加元，其中69% 的支出都发生在裁剪和缝纫公司，但总支出和以前5年的平均水平 (1.65亿加元 ) 相比，还算低的。
　　从1996年开始，加拿大纺织工业每年向少数规模较大的纺织公司投入约4亿加元，用于改造纺织机械工艺、商业设备、建筑等。历史上，加拿大主要的纺织工业吸引了大批外国投资者，也有少部分外国投资者投资于其它纺织品。 加拿大服装业每年投资1亿加元，用于建造厂房、机械及设备。

劳动力优势不再是吸引外资的主要条件 日本服装生产回流国内

自上世纪90年代开始，日本企业纷纷外移，我国以良好的投资环境和劳动力成本优势而吸引大批日本企业。而现在情况似乎发生了一些变化。据《中国经济时报》报道，近期日本部分服装企业开始将毛衣等针织类服装生产从中国转向日本国内生产。　
　　针织服装企业回流国内　
　　日本著名服装公司ONWARD公司每年约在中国生产340万件产品，然后返销日本。目前，该公司将“23区”、“ICE”、“索尼亚”等高级女士服装品牌、大约14万件生产转回国内。明年撤回量将增至34万件，
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相当于在华产量10％。转回国内生产后，平均销售价格仍与在中国生产价格相同。日本三阳商会、第一纺织等针织服装企业，也表示引进新生产系统，将部分中国生产向日本国内转移。　
　　据日本贸易统计，日本每年自中国进口针织服装为5700亿日元，占自中国进口纺织品总额30％，占日本进口针织服装总额80％。日本国内针织服装生产只有1.1亿日元。日本媒体分析，各服装大企业纷纷引进新生产技术，不仅可以防止高级针织类服装向海外转移，同时还可能成为传统服装产业向日本回流契机，有助于克服日本产业空洞化，保持海内外生产均衡。　
　　日本服装生产撤离中国　
　　日本针织服装生产由中国向日本回流原因主要有三：　
　　一是新系统开发替代中国劳动力成本优势。如ONWARD公司和岛精机制作所、住金物产等合作，开发出“无缝制自动编织系统”，使生产成本大幅度降低。同时通过建立企业供货链管理系统，实现生产经营模式的升级。　
　　二是适应日本市场消费特点进行战略调整。由于日本服装市场竞争十分激烈，厂家都实行小批量、多品种生产战略，最大限度压缩供货时间。在中国生产服装交货期通常要1个月，而在日本生产，从发单、生产、再到销售只需1周时间。　
　　三是通过生产布局多元化减少投资风险。由于去年非典和今年禽流感影响，在华日本企业生产受阻，部分日资企业开始降低对中国依存度，或者在越南、马来西亚等国建立生产后备，或者将部分生产从中国转出。　
　　劳力优势不再是吸引力条件　
　　观察人士认为，服装产业部分回流日本，从深层次看，日本新一轮产业结构调整正在延伸到海外生产环节，开始对中国吸引日资产生实质影响。对此，有几点需要重视：　
　　日本对中国生产转移的“有进有出”是其国内外生产要素优化重组的必然需要，是正常现象。上世纪90年代泡沫经济以后，日本企业开始进行新一轮产业结构调整，其中一个重要特点是以急剧增长的中国市场为中心，实现全球范围内要素优化重组。　
　　在初步完成中国生产的布局设点之后，日本企业开始进入后期调整阶段，服装等部分行业回流日本，同时大部分行业围绕中国市场和生产优势，将会继续扩大对华投资。因此从总体上看，对华产业转移扩大仍是今后主流。　
　　培育综合性引资优势是今后我国保持吸收外资稳定增长的关键。从日本企业生产转移动向说明，劳动力成本因素不再是吸收外资的根本条件，技术革新可以突破成本限制，推动产业流向技术水平较高的国家和地区。我国今后吸引外资思路应转向技术条件引资，重视提高制造设计、产业发展预测能力，以及软环境建设，发挥综合引资优势，保持中国对外资长期吸引力。　

印度的纺织品出口面临严峻的非关税壁垒

印度面临的非关税壁垒将增加，在后配额时代，非关税壁垒将成为限制印度纺织品出口的一种重要限制因素。 
　　在后配额时代印度的服装部门可能会出现显著的出口机会，但是对印度整个国家来说将转变成为同主要的服装出口国如中国等的有效的竞争能力。同时，在后配额时代，进口国可能对从印度进口的纺织品和服装实行非关税壁垒等紧急限制措施。 
　　从分解方面来看，从2005年1月1日开始，印度70％的男女棉长裤的市场将开放、男棉针织衬衫将开放75％的市场。 
　　女棉针织衬衫不是印度的最大服装出口项目，印度女棉针织衬衫的市场份额将低于墨西哥。墨西哥在这方面占据最大的市场份额是因为墨西哥得益于北美自由贸易协定。 
　　同时，在部分女棉针织衬衫、男女棉长裤方面，印度远远落后于邻国如中国、巴基斯坦、斯里兰卡和孟加拉国。 
　　印度尽管在这些种类的产品的经销方面取得了扩展，但是印度不会大量出口这些种类。
4
配额取消后美国裤类市场分析

2005年1月1日，规模达760亿美元的美国服装市场实行的进口配额制被取消，全球服装业将发生天翻地覆的变化，棉质裤子的竞争将尤为激烈。
2003年，美国零售商从70多个国家进口了近20亿条卡其布、牛仔裤和其他棉质裤，占美国服装进口总额的1/10左右。零售商们预计，5年后进口来源地将减至10个左右，而中国将在美国所有裤类市场上占据半壁江山。上世纪80和90年代美国裤类生产销声匿迹后，多数业务转向了南方，墨西哥加入《北美自由贸易协定》使这一进程进一步加快。如今，美国超过1/3的裤子来自墨西哥、多米尼加、洪都拉斯、危地马拉及尼加拉瓜等南美洲国家。该地区超过25万人靠为美国生产裤子为生。 
业内人士认为，令该地区生产商不寒而栗的是：明年纺织品配额取消后，中国厂商将如鱼得水，他们将以比危地马拉或多米尼加厂商低20%的价格大举进军美国。中国，这个在美国胸衣、鞋类、玩具和自行车市场已享有绝对优势的国家,在裤类出口方面目前仅排在第19位，还不及埃及和莱索托。中国今年对美国的裤子出口配额是2800万条，仅相当于美国消费者一周的购买量。中国的规模效应、低成本和更容易获得信贷支持等因素将使各类服装都有可能实现低价格。
分析家认为，中美洲国家、特别是墨西哥将成为最大的输家。但在危地马拉，该地区最大的裤子生产厂家Koramsa的决策者并没有因此而惊慌失措。他自信的原因在于：美国青年的喜好变化无常。Koramsa目前正投资数百万美元、雇佣近1.5万名工人赶制裤子，以便尽快向美国的商店交付更多的流行款式的裤子。
Liz Clairborne Inc.的市场部负责人鲍勃·赞恩预计，未来几年亚洲国家将主导美国裤类市场的供应。他预计，到2010年，美国所有服装中将有80%以上来自中国，目前这一数字仅为13%左右。目前美国市场的棉质裤有1/4来自墨西哥，但墨西哥的公司似乎并没有对形势的变化采取任何措施，它们很可能会成为受打击最重的公司。但在中美洲和加勒比海，即便最乐观的人士也不得不承认，目前1000家服装公司的50多万个工作岗位,未来5年内将有半数销声匿迹。
利用海地劳动力成本低廉的优势成为海地著名服装加工巨头Grupo创始人卡佩良中国战略的关键部分：海地的人均周薪为16美元左右，比圣地亚哥低约20%。中国纺织和服装业工人的周平均工资在15美元左右，但目前工资已开始上涨。曾做过商用飞机驾驶员的卡佩良预计，通过将劳动密集型工作转至海地，然后在圣地亚哥完成成衣的后续工序,他将能节省30%的生产成本。他说：“幸运的话，我有可能走在中国的前面。” 
这一政策变化促使Koramsa也相应进行了改革，而它的改革恰好迎合了美国零售市场上一场声势浩大的变革。像Gap、Levi和Liz Claiborne等公司纷纷将制造业务向海外外包，以便潜心销售。这让Koramsa又惊又喜。阿里亚斯说：“突然之间，我们必须自己完成所有的事情。” 
 毫无疑问，亚洲将迅速在所谓的“基础”业务（标准牛仔裤和卡其布裤子）上大展拳脚，这些都是亚洲地区的主打产品。对于这类业务而言，成本几乎可以决定一切。Koramsa向美国出售的标准牛仔裤售价在10美元左右，而取消配额后中国类似产品的售价将仅为7.75美元。为此，工人们已经将以往用于熨烫裤子的一间千疮百孔的大房间清理出来，将其作为那些已贴标签但尚未包装的裤子的短期周转仓库，这些裤子将分别运往美国不同的零售网点。

中美洲裤类生产商面临着两项重要挑战。其一，该地区是否能够通过美国与中美洲自由贸易协定,锁定并扩大其得天独厚的接近美国的优势。它将把免税待遇扩大到来自哥斯达黎加、多米尼加、萨尔瓦多、危地马拉、洪都拉斯和尼加拉瓜的更多产品，并有可能使针织品公司目前执行的、以规避关税的相关条款进一步放宽。危地马拉经济部长兼纺织业专家马里奥·奎瓦斯表示，如果美国与中美洲自由贸易协定近期不能生效，人们可能会做出将生产转向亚洲等投资决定，这将对中美洲地区构成重大打击。
另一项挑战是，由于中美洲生产商必须使用本地或美国的织物才能免税进入美国市场，因此，裤业生产商几乎完全依赖美国的粗纹布和斜纹布。这种依赖性导致生产周期延长，并要求公司保持很高的库存。
业界人士认为，中国也面临很多不可预见的、可能削弱其明年在服装市场上的主导地位的因素。美国政府可能会像去年那样,对来自中国的某些服装产品征收进口关税，去年美国基于中国1999年加入世界贸易组织(WTO)的特别条款，对来自中国的胸衣、袍服和丝织品征收了进口关税。人们对于中国无限制地吸引投资的能力也越发感到担忧。
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【海外政策法规】
中国和新西兰明年将签署自由贸易协定

中国商务部部长薄熙来说，新西兰将优先与中国讨论由贸易协定，他相信中新两国很有可能在明年签署自由贸易协定。 
　　薄熙来说，有三十个国家希望与中国讨论签订自由贸易协定，但是中国把新西兰看成特别的案例，因为新西兰承认中国是一个市场经济国家。 
　　中国和新西兰于上周五签署了经济贸易合作框架协议，中国国家主席胡锦涛和新西兰总理克拉克将于十一月举行的亚太经济合作组织会议中公开宣布开始自由贸易会谈。 
　　这将是中国加入世界贸易组织后首次与一个发达国家进行双边自由贸易谈判。 
从现在起，中、新之间将开始关于自由贸易协定的可行性研究，预计在年底前将完成。
纺织品配额会如期撤销
尽管欧盟、美国及其他地方的纺织业者要求将配额制度延长3年至2008年，但世界贸易组织官员今年4月28日表示，纺织品及服装进口配额将如期于2005年1月1日取消。
欧盟、美国及土耳其的纺织及制衣业组织联署《伊斯坦布尔宣言》，要求世贸于2004年7月1日召开紧急会议，商讨撤销配额事宜。欧洲业者强调，世贸必须立即行动，解决少数国家利用各种不公平的非法贸易手法获取竞争优势的问题。
欧洲业界指称，由于不公平贸易手法，撤销配额限制会即时损害欧洲各地本土纺织及制衣业，包括产品价格大跌以及业者的利润减少等。发展中国家的业者也关注撤销配额问题，恐怕难以在目标市场立足。目前，采购力日益集中在少数大型零售商手上，令撤销配额问题更为复杂。如大型买家需要采购大批低价产品时，通常会向中国招手。
世贸纺织部主任最近强调，取消配额制度的决定是1994年乌拉圭回合贸易谈判的重要成果，不能改变。纺织业者则指出，自乌拉圭回合谈判结束以及1995年展开配额撤销程序以来，市场情况出现了重大转变。尽管只有世贸成员国政府才可以向世贸提出修订撤销配额的时间表，大型纺织业组织的代表却相信，数个政府会于6月签署《伊斯坦布尔宣言》。不过，服装进口商和零售商代表表示，由于中国、印度和其他大型服装出口国均反对延长配额制度的实施时间，因此世贸很难作出此举。
今年5月6日，欧盟贸易专员拉米与中国商务部部长薄熙来设立一个高层贸易政策会议，商讨迅速增长的双边贸易以及与世贸有关的事宜。这项新设的会议将每年轮流在布鲁塞尔和北京举行。此外，中欧双方还设立一个纺织品及服装论坛，旨在确保市场可以顺利过渡至2005年1月撤销配额后的新局面，以及探讨方法避免配额撤销后双方出现严重的贸易纠纷。欧委会预期新设的会议将可产生实际成果，有利双边纺织品及服装贸易在公平的健康竞争环境下发展。
欧盟纺织业一直要求欧委会展开纺织品市场保护调查。虽然欧委会已作出拒绝，但可能会考虑其他贸易保护措施，如针对一种或多种纺织品实施的反倾销调查。
欧盟东扩带来普惠制利用新机遇
欧盟历史上规模最大的扩盟，无疑给出口产品生产企业利用普惠制扩大出口带来新的机遇。检验检疫部门提醒相关企业借机扩大出口。 
　　据了解，2003年中国同欧盟的贸易额超过日本，成为欧盟的第二大贸易伙伴，而欧盟也是中国的第三大贸易伙伴。双方之间贸易的增长速度超过了中国与其他主要贸易伙伴的增长，欧盟也是普惠制产地证最主要的签证国家。由于扩盟，欧盟“共同贸易政策”适用范围将自动延伸到10个新成员国。 
　　欧盟的扩大将为中国带来很多新商机，这些新成员国从参与欧盟事务以来就增强了平均购买力，并且因此大大促进与中国的贸易。这种增长将在欧盟扩大后继续加快，中国将得益于这些新入盟国家的增长率的加快以及生活和消费水平的提高。从双边贸易协议的角度来分析，欧盟的扩大还意味着中国可接受更多国家的普遍优惠制，普惠制给予受惠产品的平均关税比最惠国待遇低三分之一。到目前为止，欧盟的15个
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老成员国都对中国给予这样的优惠，在新成员国中，已有波兰、捷克和斯洛伐克给予中国普惠制待遇，随着欧盟的扩大，其余7个新成员国也将对中国的制成品和半制成品给予普惠制。中国企业生产的产品将享受新加入欧盟国家的优惠关税，从而扩大出口，增加利润。 
　　从福建省对欧盟签发普惠制产地证的情况分析，2003年全省对欧盟签发普惠制产地证7.83万份，12.8亿美元，当年销往欧盟新成员国（捷克、斯洛伐克、爱沙尼亚、塞浦路斯、拉脱维亚、立陶宛、匈牙利、马耳他、波兰、斯洛文尼亚）的出口产品12267批次，2.64亿美元（其中波兰、捷克、斯洛伐克合计7012批），若新入盟原未签发普惠制产地证国家及其产品均可签发普惠制原产地证书，年签证量可增长6.7％以上。 
　　从签证产品结构来看，福建省签往欧盟的普惠制产地证的主要产品是鞋类、竹木、塑胶及贱金属制品等，这些产品基本为完全原产，部分含有少量进口成分，符合欧盟给惠国标准。从2003年以来福建局辖区输往欧盟新成员国的产品结构来看，排在前几位的主要产品与签往原欧盟15国的产品结构基本一致，这些产品签发普惠制证书发往新成员国符合欧盟给惠方案。 
　　欧盟扩大之后，实施统一的对外关税，这意味着10个新成员原来高于15国的关税将下调约5个百分点，而低于15国的关税提高到欧盟现有水平，除部分电子及电气产品等在有些新成员国的关税将会上升外，10个新成员总体关税水平将下调。在此背景下，新成员国执行欧盟给惠方案，将进一步减免受惠产品关税。以2003年为基数，若按平均关税减免5％计，可减免关税565万美元，外贸企业将从中受益，这对出口产品生产企业和进口商来说无疑具有很大的吸引力。近日，福建镒得塑胶有限公司致电要求对其输往匈牙利的塑胶产品签发普惠制证书，厦门宏信贸易公司则声称爱沙尼亚客户强烈要求为其胶合板签发普惠制证书，可为该客户减税10％，增加产品纯利润。由于减税幅度较大，为增加产品竞争力，企业申请普惠制产地证主动性增强。 
　　欧盟扩大，由于给惠国的增加，有利于我国产品出口，但也应看到，由于欧盟普惠制政策的调整，我国的几大类产品已被列入其“毕业”清单，按欧盟最新方案和2003年通过的决议，包括鞋类、贱金属制品在内的占签证量主流的商品，可能从欧盟方案中“毕业”出去，这将使福建省的这些产品利用普惠制待遇提高竞争能力的这一因素打了折扣。因此，一方面，出口企业要积极推行市场多元化战略，特别是把利用普惠制作为进入扩盟国家市场的通行证，抢占有利时机，扩大出口。另一方面，出口企业特别是产品主要对欧盟新成员国出口的企业应主动学习和研究欧盟普惠制方案，提高普惠制利用的技巧，主动避开“毕业”产品，扩大非“毕业”产品的出口。在抓住时机提高出口产品的国产化程度，利用普惠制打入给惠国市场的同时，适时将我“毕业”或即将“毕业”产品的生产和出口有计划地向那些不存在“毕业”问题的国家转移，将普惠制待遇用足用好。
美国削减越南服装配额
美国商贸部国际贸易行政委员会于5月12日发布新闻稿，概述有关越南纺织品及服装配额的调查结果。过去12个月，越南输往美国的纺织品及服装总值24亿美元，其中按配额输往美国的纺织品及服装总值为18亿美元。
5月13日，美国纺织品协议执行委员会宣布，由于越南进行非法转运活动，因此2004年纺织品及服装配额将被削减100万打，有关配额涉及若干棉布、羊毛及人造纤维纺织品及纺织产品，由2004年5月17日开始生效。
巴黎市限制纺织品批发商入户

据法国《纺织报》消息，巴黎市政府决定在巴黎市内的6个区限制纺织品批发商和制造商的入户。这些城区和主要街道是：1区和2区的Saint-Denis、3区的Beaubourg-Temple、11区的Fontaine-au-Roi和Sedaine-Popincourt、12区的Daumesnil-Montgallet和20区的Belleville。
巴黎市政府拥有对这6个城区房地产的优先购买权，计划在今后3年中，收购或者承租15000平方米的200家店面，目的是发展多种商业活动，限制单一经营方式，尤其是以中国商人为主的纺织品批发商的继续扩张。这些城区被当地居民称为“中国小道”，由于成片的街道和店面被中国温州服装批发商和皮件批发商买下，引发周围居民对生活设施不全的抗议。
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【行业动态】
中国纺织业不容忽视 
第83届世界纺织大会世界银行代表彼特·汀斯戴尔博士访谈:　
记者：目前世界纺织产业的重心在向亚洲转移，尤其是向中国转移，针对这种现象，国际金融组织的全球投资计划是不是也会有相应的调整？其中对中国的项目投资会不会有特殊考虑？　
　　彼特.汀斯戴尔博士：国际金融组织是为全球发展中国家提供财政资助，当然也包括中国，但我们的帮助不是针对某一个国家。在2003年的财政年度，国际金融组织共向全球提供资助50亿美元左右，其中对纤维纺织的投资是9100万美元，占总投资的10％左右。我们很早就注意到了纺织产业在向亚洲转移，因此我们在纺织品最大的投资市场也集中在亚洲，投资领域涉及涤纶、腈纶、尼龙和粘胶在内的所有人造纤维领域和从纤维到织造的所有生产环节。　
　　中国的强劲发展当然不能忽视，我们在中国的投资正在不断上升，到2003年度，我们在中国的投资项目已经达到54个，投资额13亿美元，其中纺织的比例占到6％，我们正在向纺织领域投入更多的资金。　
　　记者：请您给中国的纺织企业提个好建议，什么样的项目可以获得来自世界银行（国际金融组织）的贷款投资？　
彼特.汀斯戴尔博士：我们对纺织的投资最关注的是优质项目。除此之外，我们还更注重项目投资的可持续性。越来越多的证据显示，只有当环境、社会、管理的重要作用和健全的商业管理更趋一致的时候，项目的可持续性发展才有可能。我们已经看到，在发展中国家，公司管理的质量已经被广泛重视。我们相信，具有良好的管理体制、对社会负责并注重环境发展的公司最易于成功，作为可持续发展的一部分，国际金融组织就是要努力推动这些积极因素的进展。　
　　具体地说，我们投资的重点主要包括再投资领域：指在上个世纪90年代末为因为扩大生产投资负有短期和中期贷款的生产商，他们虽然有债务，但他们都有较好的经营纤维和纺织品的能力和业绩，我们愿对此类生产商进行投资；还有人造纤维，织物染色、印花及大型服装企业对投资扩张有需求，国际金融组织也会积极响应，因为这样的企业已经有了很好的生产基础，未来长期发展的远景已经能够看清楚了。对这样的项目，国际金融组织通常提供25％的贷款，如果项目投资基金不超过公司资本的25％，国际金融组织还能提供50％的贷款以帮助他实行投资扩张。　
　　记者：您如何评价中国纺织行业的竞争力和未来发展？　
　　彼特.汀斯戴尔博士：全世界都在关注中国市场，包括中国纺织市场的变化，我们不否认中国纺织业的竞争力。但我们已经注意到，目前中国的国有纺织企业正在向私企转化，这是一个困难的时期，阻碍中国纺织发展的主要问题就是机制问题，如果能够渡过这个困难期，解决这个问题，就会更加有利于中国纺织提高竞争力，我们正在密切关注这种变化，寻找适合的投资领域。
世界看好中国纺织产业

国际纺织学会国际事务主席琼斯·史密斯先生访谈:

记者：为什么83届世界纺织大会选择在中国上海举办？　
　　琼斯.史密斯：本届世界纺织大会之所以选择在中国举办，是因为全世界看好中国，看好中国纺织工业的发展前景和中国纺织品市场的巨大潜力。特别是随着近几年全球纺织生产与加工中心逐步向亚洲及中国转移，有越来越多国家的纺织行业和企业希望通过各种方式，增进对中国纺织行业的了解，加强与中国同行的沟通与合作，实现共同发展。　
　　记者：您对目前纺织界日益频繁的贸易摩擦怎么看？对于美国设限中国三类纺织品，您有什么看法？　
　　琼斯.史密斯：贸易双方不是两条平行线，永不交叉。有交叉就会有摩擦，但摩擦过于频繁必将有损贸易的健康发展。纺织品贸易摩擦的起因很多，但大部分还是为了保护本国的利益。其实，无论是关税壁垒还是非关税壁垒，在限制别人的同时也是在限制自己，因为发展来自竞争，竞争中才可能充分发展。同样，中国有“礼尚往来”之说，你若是刀枪见之，别人自然不会奉之锦帛。这对谁都没有好处，因此，当今世界纺织业倡导的是一种“合作”与“双赢”。对于美国设限中国三类纺织品，我个人认为，没有充分理由，政治不应该干预正常贸易。同时我也认为，设限很像行路中的大石头，通过一些办法是可以绕过去的，尽
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管可能要多走一些路，多一些付出。就像中国的纺织服装行业多一些技改，多一些创新，多一些投入，那么，你得到的将是高附加值的产品和高利润的回报。　    

链接: 国际纺织学会已有近百年历史，它已成为全球纺织界最为著名的组织。该组织团体成员遍布世界90多个国家和地区，个人会员囊括了纺织、针织、染整、服装、设计、销售等方方面面的专家和学者。目前，在他们中间已有近百人获得了国际纺织学会的最高荣誉。　

协会开创纺织业前所未有新局面
伴随着政府机构改革而组建的中国纺织工业协会，通过3年来对企业加强政策指导、传递信息，举办交流会、展览会，担当企业代言人，开展行业外交等实实在在的服务逐渐赢得了企业的信任，在企业中的威信越来越高，声音也越来越响亮。特别是协会开创性地开展的地方产业咨询和产业集群推介工作，不仅在业内引起了很大反响，而且也引起了经济界的广泛关注。这些工作既打开了协会工作的新局面，也开创了市场经济下纺织工业前所未有的新局面。   
　　中国纺织工业协会是从政府机关转变而来的。2001年刚刚组建的时候，企业一半是担忧，一半是期盼。如何在市场经济条件下继续发挥领导和推进行业发展的作用？如何为企业服务？没有现成的经验可借鉴，只能在实践中摸索。中国纺织工业协会在3年的时间里，进行了一系列卓有成效的探索，表现出高明的政
治水平、高超的政策素养和真诚的服务意识。无论是为地方产业作咨询，还是开展产业集群推介，在纺织行业的历史上绝无仅有，在全国产业界也是首创。   
　　中国纺织工业协会能够创造性地开展工作，首先是在于树立了良好的服务意识。   
　　从政府部门到行业协会，根本性的转变就是从领导到服务。为地方纺织工业发展作咨询服务，是中国纺织工业协会为行业和企业服务的一篇力作，称得上大手笔。中国纺织工业协会具有智力、经验等多方面优势，对国内外纺织行业发展整体情况非常了解。协会通过为地方作咨询服务，把自己得天独厚的优势转变为地方发展经济可利用的资源，实现了协会与地方的双赢。政府机构改革前的行业协会，对企业的建议大多是自上而下，或多或少总带着一些居高临下的官气。中国纺织工业协会为浙江、广东两省纺织行业所作的咨询服务，则完全根据企业的需要进行，可谓真正意义上的服务。   
　　中国纺织工业协会能够创造性地开展工作，关键是准确把握了行业发展大局。   
　　中国纺织工业协会与原纺织工业部和国家纺织工业局有着渊源关系，熟悉行业全局是协会的一大优势。放下官架子、实现了从领导到服务的转变之后，这种优势得到充分发挥。协会在深入一线的咨询服务中，敏锐地注意到产业集群这一经济现象。经过认真调研和大量的统计数字分析，协会认定产业集群在我国纺织经济中已经形成了一股强大的力量，在未来的行业发展中将发挥越来越重要的作用。于是，开始全力推动产业集群的试点工作。事实上，很多行业都有产业集群，但为什么惟有纺织行业产业集群最为知名，这与中国纺织工业协会的积极宣传和推介有非常大的关系。推介活动不仅促进了区域经济发展，而且推动了纺织市场的完善和产业链的成熟，对于纺织行业的健康发展发挥了导向性的作用。   
　　中国纺织工业协会能够创造性地开展工作，最重要的是有一支以行业发展为己任的队伍。   
　　以杜钰洲为会长的中国纺织工业协会，在行业发展的每一个关键时刻都以高度的责任感和使命感清晰地指出行业的主攻方向。比如，推行名牌战略，提高创新能力，优化产业集群，加快信息化建设等等。党的十六大之后，杜钰洲又明确提出，中国纺织工业要走出一条科技含量高、经济效益好、资源消耗低、环境污染少、人力资源优势得到充分发挥的新型工业化道路，同时要把抓质量、创新、快速反应作为结合点。这个观点是中国纺织工业树立和贯彻科学发展观的基本思路，具有充分的科学依据，也得到了全行业的广泛认同。   
　　杜钰洲会长在协会刚成立时说，只要我们扑下身子、放下架子，倾听行业发展的呼声，走进时代发展的大潮，协会的前途是宽广的。如今，我们不仅看到了协会光明的前途，我们也看到了在协会的引导下一个生机盎然、活力四射的中国纺织业。我们坚信，随着市场经济的不断完善，在我国纺织工业从纺织大国向纺织强国迈进的伟大事业中，行业协会应该会有更大的作为。   
世贸组织举办亚太区域纺织品研讨会
世界贸易组织秘书处9日在无锡市举办亚太地区纺织品区域研讨会，来自亚太地区世界贸易组织成员
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和申请加入世界贸易组织的20个国家和地区的代表参加了本次研讨会。 
　　这次研讨会是世界贸易组织秘书处在非洲、亚洲和太平洋地区举办的一系列研讨会之一。世贸组织秘书处纺织品司司长奥萨奎介绍说，研讨会的目的是向这些地区的成员介绍2005年世界贸易组织《纺织品和服装协定》终止后世界纺织品和服装贸易的发展趋势。 
　　奥萨奎表示，世界纺织品和服装贸易配额限制全面取消有利于全球经济发展和各国消费者福利，符合世界贸易组织一向倡导的公平、公开和贸易稳定的宗旨，并将对新一轮谈判产生积极影响。2005年1月1日起,存在10年的世界贸易组织《纺织品和服装协定》将正式终止。全球纺织品服装贸易中的配额限制将全部取消，与世界贸易组织规则一体化。世界各国的出口商、制造商以及受限国家均高度关注“后配额时代”的纺织品服装贸易可能产生的变化和前景。世界贸易组织纺织品贸易研讨会就是为有关国家和地区提供的讨论和交流的平台。 
　　据悉，世界贸易组织秘书处、国际纺织品与服装局、世界银行、国际货币基金组织、国际贸易中心等国际机构的官员，将在本次研讨会中就世界贸易组织新一轮谈判、争端解决、国际援助中的纺织品和服装问题向与会代表介绍情况。参加本次研讨会的有中国、印度、韩国、马来西亚等国家和地区。美国服装与纺织品进出口商协会的官员也参加了这次会议。
我服装鞋类商品在英有优势
服装和鞋类是典型的劳动密集型产品，按照经济学比较优势理论和要素禀赋理论，我国服装、鞋类出口具有比较优势。服装、鞋类是我国对外贸易的重要出口产品，在我国对外贸易中占有举足轻重的地位。服装、鞋类作为传统的劳动密集型加工产业，在全球经济趋于一体化和知识化的大背景下，重心已由西方发达国家向发展中国家转移，特别是向亚洲地区转移，我国已经成为世界最大的服装、鞋类生产和出口大国。
英国是欧洲最大的服装、鞋类市场之一，是世界服装业的一个重要窗口，也是进军欧洲大陆的重要通道。扩大对英服装、鞋类外贸出口，加强中英服装、鞋类领域技术合作，对于我国开拓欧洲优质市场，提高我国服装、鞋类产业的国际竞争力，都具有重要意义。综合分析，我国服装鞋类商品在英具有优势。

中国是服装、鞋类的生产和出口大国，这已是不争的事实，英国许多著名国际品牌商品都是在中国加工制作的，中国一些服装、鞋类企业在设计、加工和制作方面已经具备参与国际竞争的条件。我国对英国服装、鞋类出口持续增长。据英方统计，1999年到2003年的5年间，我国对英服装出口额由4.47亿英镑增长到8.70亿英镑，增长94.5％；我国对英鞋类出口额由1.18亿英镑增长到2.65亿英镑，增长125％。
目前英国服装和鞋类制造产业的共同特征是：产业仍具一定规模且主要由小制造商构成。2002年有21.7万人从事纺织、服装（包括皮革服装）生产。英国服装、鞋类制造公司可分为三种类型：第一、历史悠久、主要通过与大连锁店签订合同进行生产的大型制造商；第二、生产短期时髦产品的小公司；第三、专门生产供出口用或面向富裕家庭及外国游客的优质高价产品的专业公司。英国虽然有若干欧洲最大的服装、鞋类公司，但大部分公司雇佣员工数目少于100人。近年来英国国内服装、鞋类生产萎缩严重，一些产品的产量在过去5年中缩减了一半。很多英国制造业巨头的生产规模大幅减小或破产，而那些将生产基地转移到劳动力成本低的国家（主要是远东，但也包括摩洛哥和土耳其）的公司则生存下来。在鞋类方面，两家公司———C＆J Clark有限公司和R Griggs集团有限公司还在为“英国制造”坚守堡垒。自从20世纪90年代早期以来，在英国以外建厂的趋势已成为该产业的特征，即使是较小的公司也纷纷到国外建厂。2002年下半年以来，英国制造业前景更加黯淡，许多工厂注定要关门、减产并解雇员工。例如，几家制造Dr Martens品牌的老企业已将生产拱手让与中国。
马莎是英国最主要的服装销售商。2002年几乎近一半的英国人购买过St Michael牌服装。St M ichael是马莎的自有品牌。马莎过去采购服装严格遵循国内优先原则，但迫于竞争压力，近年海外采购数量大幅增加。虽然马莎后来转用制造商品牌的战略对其主导的市场地位有所影响，但其仍然是最主要的服装销售商，在英国市场所占份额超过10％，部分外衣品种的份额甚至远高于10％。按照销售商的性质，Arcadia 集团有限公司是英国最大的时尚服装销售商，Debenhams公司是最大的百货商店，JJB Sports and Blacks Leisure是最大的运动服装店。过半的英国成年人喜欢在百货商店、连锁店、独立的当地服装店、时尚商店以及体育品商店购买衣服，此外，有相当高比例的人通过超市或邮购方式购买衣服。
近期英国服装、鞋类市场有如下趋势：第一、无论是鞋类还是服装，都朝着更加休闲的风格发展，趋向随便、自由和飘逸。随着英国人更注意健康，作为锻炼服装，运动服将得到青睐。总体上看，休闲服和
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运动服将更为流行，而正式服装、尤其是毛料西服的需求将趋缓。第二、作为全球采购和激烈竞争的结果，大多数服装和鞋类价格下降。第三、全职工作妇女采购份额不断增加，特别是需要高标准服饰的白领女士和从事服务业女士的需求不断增长。第四、新材料技术开发速度加快，新材料特别增加了运动和户外款式的吸引力。第五、制造商或设计师的品牌日趋重要，而过去零售渠道比制造商品牌重要得多。该趋势最初由牛仔裤开始，如“李维”品牌，接下来是来自跨国公司的运动鞋，如“锐步”、“耐克”和“阿迪达斯”等品牌，并延伸到休闲装。对此，中国企业应采取对策抓住时机扩大出口。

1、抓住当前英国服装、鞋类产业纷纷向外转移的有利时机，大力引进英资，重点吸引英国的国际知名服装、鞋类品牌企业来华投资设厂。英国有许多国际著名的服装、鞋类品牌，英国服装和鞋类设计师在国际市场也享有盛誉，英国的青春款式往往被其它国家的年轻人所追捧和模仿。我国如能吸引英国的知名服装、鞋类企业来华投资，必将为我国服装、鞋类产业发展注入强大动力。由于我国劳动力成本低，对英资而言，有很好的区位优势，2004年底配额限制的取消，将进一步吸引英国投资者对我国服装和鞋类产业的投资。但欧盟东扩后，我国吸引英资有了新的竞争对手，我国必须创造更好的投资环境，才能在服装、鞋类国际产业转移的激烈竞争中取得优势地位。 
2、在保持加工贸易优势的同时，促使加工贸易转型升级。我国服装、鞋类在世界市场格局中处于中低档，欧美等发达国家主要占据高档市场，加工贸易占我国服装、鞋类出口1／3强，出口中高档产品绝大多
数为定牌生产，中国自有品牌出口极少，大部分利润都被进口商、进口国批发零售商获得，中国企业只获得了少量的加工费。从中国服装、鞋类出口现状来看，生产规模和能力虽然已经达到一定水平，但仍处于来样加工、贴牌生产的阶段，而在外销市场渗透、渠道开发方面则非常落后，产品设计和品牌推广能力严重不足。因此，我国在继续扩大加工贸易优势的同时，要重点考虑如何使加工贸易转型升级。另外，在扩大服装、鞋类对英出口的同时，要注意进口我国所需要的英国优质面料，适当减少英国的贸易逆差，坚持双赢，保持外贸可持续发展。 
3、积极引进英国先进技术，改造我国传统服装、鞋类产业。由于我国天然纤维纺织深加工技术、化学纤维的仿真技术和多种纤维的混合技术还不能达到国际先进水平，出口服装所需面料国内尚不能满足，只能依赖进口。而英国在面料加工、处理等等方面的技术处于世界领先地位，英国生产的面料，由于技术含量高、劳动生产率高、资本密集、大规模机械化和自动化生产，相对生产成本和价格都较低。因此，中英在服装、鞋类技术合作方面，具有较强的互补性。引进英国先进技术，改造我国传统服装、鞋类产业，有助于从根本上提高我国服装、鞋类产业竞争力，彻底转变我国只能占领中低档市场的格局，使我国在高档市场占有一席之地。 
4、密切关注服装、鞋类领域贸易争端形势，做到未雨绸缪。从W TO“纺织品与服装协议”的执行情况表明，主要纺织品、服装进口国对纺织品、服装贸易自由化进程较为缓慢。在英国等主要市场，纺织服装产业的就业人数众多，英国纺织服装产业是英国制造业经济中最重要的部分之一，在制造业中按照就业人数排在第5位，约11000家公司涉及服装纺织制造，贸易保护主义的势力十分强大，我们对此要有清醒认识。即使在2005年1月1日之后配额体制取消，纺织品、服装是否会有实质性的自由化，尚有待观察。但可以肯定的是，世界纺织品、服装贸易自由化不会一帆风顺，很有可能变化的仅仅是保护的形式，而非放弃保护。同时，配额的取消和竞争的加剧会导致我国服装出口价格下降，包括英国在内的发达国家采取反倾销措施对我国出口进行新的限制的可能性增加，以进口激增对国内产业造成损害为由实施保障措施，对我国出口进行新的限制的可能性也很大，还有可能运用我国入世不利条款，限制我国服装、鞋类出口。另外，从近年的趋势来看，发达国家还会凭借技术优势设置新的技术壁垒。对这些贸易保护主义的新变化，我们应该高度重视，未雨绸缪，提前准备应对之策。
【法律服务】
我国将实行新的《对外贸易法》及相关条例
2004年4月6日，全国人大常委会通过了修订后的《中华人民共和国对外贸易法》（以下称《外贸法》）。中国加入世界贸易组织以来，我国对外贸易发展出现了许多新情况新变化。《外贸法》作为我国管理对外贸易的基本法律，根据我国入世承诺和世贸规则，对我国享受世贸组织成员权利的实施机制和程序作出了新的规定。这些都将对我国包括纺织品服装出口在内的国际贸易产生深远影响。

此次《外贸法》修订幅度较大，其中很重要的一点是《外贸法》增加了“对外贸易秩序”、“对外贸易调查”、“对外贸易救济”及“对外贸易促进”等章节。这意味着中国作为世界贸易组织的成员国，已经将
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世界贸易组织规则转化为中国的国内法，从而为中国企业对外国进口产品实施反倾销、反补贴、保障措施等世贸组织所允许的贸易保护措施提供了基本法律依据。此外还有一点值得注意的是，《外贸法》对外贸经营者依法成立协会、商会做出了规定，从而为相关协会在对外贸易中发挥更大作用奠定了法律基础。

随着《外贸法》的修订，国务院对《反倾销条例》、《反补贴条例》及《保障措施条例》也做出了相应的修订。其中，三个条例修改后，明确了商务部为反倾销、反补贴及保障措施的调查机关。商务部在决定采取反倾销、反补贴及保障措施后，认为出口经营者做出的价格承诺能过接受并符合公共利益的，商务部可以中止或终止相关的调查并且不采取相应的救济措施。这意味着商务部在采取反倾销、反补贴、保障措施等贸易救济措施时，将考虑上下游产业及相关利益，同时也说明商务部在采取贸易救济措施时将采取比较灵活的态度。此外，三个条例还规定，在实施贸易救济措施时，将“现金保证金”修改为“保证金”，也就是说进口上在被征收反倾销税、反补贴税时，将可以采取现金以外的其他形式

总之，新的《外贸法》及相关条例的实施，将有利于我国国内企业维护自身在国际贸易中的合法权利。

欢迎访问

中国纺织法律服务网（www.cntextilelaw.com）。  
【分会动态】
中国针织工业协会与中国贸促会纺织行业分会合作开展法律服务
随着我国针织工业的不断发展，以及中国加入世界贸易组织以来针织产品出口的不断增加，我国针织企业将面临越来越多的法律纠纷及贸易争端。为了更好地为我国针织企业服务，协助我国针织企业妥善解决各类法律纠纷及贸易争端，中国针织工业协会将与中国贸促会纺织行业分会日前商议合作，共同开展面向针织企业的法律服务工作。
中国针织工业协会是中国针织企业的全国性行组织，长期致力利于对我国针织企业的服务工作，并与各地方针织协会保持着良好的合作关系。中国贸促会纺织行业分会是我国纺织行业的贸易促进机构，法律服务是该会的重要业务之一。为了更好地在我国针织企业中推广法律服务工作，中国针织工业协会与中国贸促会纺织行业分会将充分利用各自在针织行业及法律服务领域的优势，根据针织企业的实际需要，通过共同加强法律宣传工作、合作举办有关的法律培训活动及其他切实有效的方式，在我国针织企业中开法律服务工作。各针织企业在经营过程中发生法律问题后，都可及时与中国针织工业协会及中国贸促会纺织行业分会联系，中国针织工业协会及中国贸促会纺织行业分会将及时为企业提供相关的法律服务。此外，中国针织工业协会及中国贸促会纺织行业分会欢迎各针织企业申请加入中国纺织法律服务网，成为该网会员。
我会将于今年12月举办首届深圳国际面辅料、纺织制衣设备展览会
由中国国际贸易促进委员会纺织行业分会联合法兰克福展览（香港）有限公司、深圳市服装行业协会举办的首届深圳国际面辅料、纺织制衣设备展览会将于2004年12月16日－18日在深圳中国国际高新技术成果交易会展览中心精彩亮相。
在首届深圳国际面辅料、纺织制衣设备展览会期间，除了举办服装面辅料、纺织制衣设备等静态展示外，还将举行交流座谈、时尚论坛及系列评选等活动，以专业性、权威性、国际性的特点，吸引海内外服装面料买家、经销商前来订货、洽谈，为服装面辅料企业提供一个展示其最新产品的贸易平台、一个商机无限的窗口。
报名参展/ 参观联系电话：010－85229488  85229440  常清  王晴天
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澳大利亚TCF博览会商务考察团组顺利返京
由我会组织的澳大利亚TCF博览会商务考察团团组一行16人，于5月17日出发，经过境外12天在澳大利亚、新西兰的参观考察，于5月29日全部顺利返回。
      澳大利亚纺织品、服装、鞋类和配件博览会（TCF）,创办于1996年，是大洋洲最大的纺织类展会。展会每年吸引来自世界各地的六七千位专业观众。2004年展览会举办时间为5月18－20日，共有来自中国大陆、香港和台湾地区、印度、泰国、越南、菲律宾等近20个国家和地区企业参展，展品包括纺织面料、针织服装、以床上用品为主的家纺类产品和各种工艺品，整个展出面积在5000平方米左右。来自大洋洲和东南亚的一些贸易商和批发商为展会的主要专业观众。TCF展览会是我国纺织服装企业开拓大洋洲市场的理想展会之选。

我会联络部、法律服务部走访家纺基地
5月24－26日，我会林云峰副秘书长携国际联络部、法律服务部一行4人，先后走访了余杭、海宁、通州、常熟等家纺行业聚集地，拜会了当地主管家纺行业发展的政府及相关协会负责人及部分企业家。此行的目的是向当地政府、相关协会及企业负责人充分介绍贸促会纺织分会的职能，具体介绍联络部及法律事务部开展的各项工作及提供的各项服务，同时，了解地方及企业的需求，为协助企业开拓国际、国内两个市场发挥作用。在走访过程中，上述地区的政府、协会负责人及企业领导也表达了希望与我会加强合作
的愿望，特别希望双方在完善出访团组工作，协助地方招商引资，开展与知识产权有关的法律培训、咨询方面加强合作。
纽约市议会向中国国际贸促会纺织行业分会授予杰出贡献奖奖牌
在第五届纽约“中国纺织服装贸易展览会”开幕式上，美国纽约市议员阿伦.杰宁先生代表纽约市议会向中国国际贸促会纺织行业分会授予杰出贡献奖奖牌，以表彰并感谢中国纺织服装贸易展览会为促进中美纺织服装业界的交流与合作及促进纽约市旅游经济发展方面做出的杰出贡献。
据悉这是纽约市议会今年首次向海外展览会主办单位颁发此类嘉奖。
第五届纽约“中国纺织品服装贸易展览会”圆满落幕
为期三天的第五届纽约“中国纺织品服装贸易展览会”6月17日在美国纽约贾维茨展览中心圆满落幕，据来自组委会的统计数据显示，三天的展览会共吸引了来自2000余家公司约3000多专业人士洽谈贸易，交易额超亿美元。
本届展览会来自14个省市150多家参展商展出的展品涵盖男女服装、童装、休闲装、面料、家用纺织品、服饰等。其特点之一是不少参展企业的产品是针对美国市场的需求准备的，其花色、品种、款式、尺寸、颜色更加贴近美国市场的特点，手感、色牢度、环保指标等后整理水平比以往有明显的提高；其二是中国物美价廉的纺织品、服装和面料被美国贸易商普遍看好，对产品的质量表示满意；其三是美国、加拿大及中南美洲国家专业代理商、著名连锁店、进口商和批发商莅临展会参与采购；其四是参展商多数对本届展览会给予了较高评价，不少参展企业当场表示明年将继续参展，部分参展企业有意向明年扩大展出面积，以充分利用明年配额取消所带来的商机。此次展览会受到了中国驻美外交机构及中美业界人士的高度重视和关注，中国驻美特命全权大使杨洁篪先生、中国常驻联合国代表王光亚大使、中国驻纽约总领事馆总领事刘碧伟先生，中国纺织工业协会杜钰洲会长、纽约市政府代表琳达女士、纽约市议员阿伦•杰宁先生亲临开幕式现场参观指导。
由于展会连续举办几年所产生的良好效应和积极影响，主、承办单位的多方努力，“中国纺织品服装贸易展览会”已成为致力于推动中美双边纺织品服装贸易发展，为两国企业界带来更大利益的专业贸易展览会，为促进两国在经济领域互补合作关系，增强两国人民的友谊发挥了重要作用。
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【贸易与合作】

澳大利亚求购：WovenMesh

联系名址：Mr. Pregory Peters 
Greg Peters And Associates Ply Ltd. 
20 Station Street Noorsbbin Vic 3189, 

Australia 
电    话：61-3-95320166 
传    真：61-3-95320366 
电子邮箱：gp@petersfg.com.au
美国求购：Textile Products

联系名址：Mr. Scott Anderson 
Centro 
320 W. Calle Primera StSan Sydrn, 

Ca 90255,U.S.A. 
电    话：1-619-6621103 
传    真：1-619-6621104

澳大利亚求购：Non Woven Fabrics And PVC

Synthetically Leather
联系名址：Mr. Ernst Snobody 
Charles Parsons 
1st Floor 100 Chalmers St.,Sydney 2000, 

Australia 
电    话：61-2-95495630 
传    真：61-2-93196678

美国求购：Polyester, 100% Spun Polyester

For Making Fabric For Auto

联系名址：Mr. Pedro Akl 
A k l lnternati,mal Ltd. 
Ay. 5n #23dn-79, P.O. Box 2240, Call,

Colombia, U.S.A. 
电    话：1-572-6678907 
传    真：1-572-5512828 
电子邮箱：pakl@aklint.eom
德国求购：Underwear for Men & Women,

Baby Articles

联系名址：Ms. Ulla Paters 
Young Fashion 
Dellbruecker Str.24, Glafbach, Germany 
电    话：49-2202-42551 
传    真：49-2202-42551 
电子邮箱：nc-petersul3@netcologne.de
摩洛哥求购：Textile

联系名址：Mr.Meyer Abitan 
Vente De Tissus Importes 
55 Rue De Strasbourg Cassablanca, Morocco 
电    话：212-22-309600 
传    真：212-22-302554

希腊求购：Fabrics Mostly Artificial

Leather, Non Woven

联系名址：Mr.Irini Pardali 
Soretta 
33,Iiou Str.,16671 Vouliagmeni, Athens, 

Greece 
电    话：30-210-7293642 
传    真：30-210-7298656 
电子邮箱：soretta@hotmail.com 

土耳其求购：Fabric For Mattress Cover

Mattress

联系名址：Mr.Ismail Karakaya 
Maryat Yatak Mobilya Ve 
Cad, AyazSok, No7,K34 Istanbul, Trukey 
电    话：90-212-2813780 
传    真：90-212-2813779 
电子邮箱：ihkarakaya@maryat.com 
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美国求购：Embroidered Materials,

Printed Emblems Supplies AND Materials

联系名址：Mr. Jaime Carr 
World Emblem International Inc. 
1500 Ne 131 Stl U.S.A. 
电    话：1-305-8999006 
传    真：1-305-8998411 
电子邮箱：sales@worldemblem.com
美国求购：Fabrics for Uniforms and Work

Apparel

联系名址：Mr. Harriet Lynn 
Martin’s Uniforms 
2320W. Hillsborough Ave. U.S.A. 
电    话：1-813-8770511 
传    真：1-813-8722789 

阿根廷求购：Textile Accessories

联系名址：Mr. Horacio 
Artintex 
San Nicolas 684 Argentina 
电    话：54-11-46722255 
传    真：54-11-46361320 
电子邮箱：artintex@fibertel.com.ar
阿根廷求购：Rivets and Clasps for

Textiles

联系名址：Mr. Antonio Baldasarre 
Metalurgica Hurlingham Sh 
Pedro De Mendoza 1075 Argentina 
电    话：54-11-46651882 
传    真：54-11-46659047

澳大利亚求购：Car AndBoat Covers
联系名址：Mr. Neville Miller 
Bereonia Pty Ltd. 
P.O.Box 6407 Wetherill Park NSW 2164, 

Australia 
电    话：61-2-97560888 
传    真：61-2-97560188 
电子邮箱：nmiller@rockman.eom.au
韩国求购：Nylon Yarm & Nylon N6,N66

联系名址：Mr. Virtor Cho 
Bumho Textile Co. 
Sangyok-Dong, Dagu, Korea. 
电    话：82-53-6010014 
传    真：82-53-6010214 
电子邮箱：bumhotex@netian.com 
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本  期  要  目

【国际经贸动态】
· 2003年法国运动服市场回升

· 越南纺织成衣总公司在伊拉克开设贸易中心

· 美欧加十八个进口商协会支持如期取消纺织品配额

· 美国签署中美洲自由贸易协定令纺织部门担忧

· 美国和欧盟游说延长纺织品配额体制

· 英服装鞋类主要依赖进口

【国际市场调研】

· 加拿大服装制造业简析

· 劳动力优势不再是吸引外资的主要条件 日本服装生产回流国内

· 印度的纺织品出口面临严峻的非关税壁垒

· 配额取消后美国裤类市场分析

【海外政策法规】
· 中国和新西兰明年将签署自由贸易协定

· 纺织品配额会如期撤销

· 欧盟东扩带来普惠制利用新机遇

· 美国削减越南服装配额

· 巴黎市限制纺织品批发商入户
【行业动态】
· 中国纺织业不容忽视

· 世界看好中国纺织产业

· 协会开创纺织业前所未有新局面

· 世贸组织举办亚太区域纺织品研讨会

· 我服装鞋类商品在英有优势

【法律服务】
· 我国将实行新的《对外贸易法》及相关条例

【分会动态】
· 中国针织工业协会与中国贸促会纺织行业分会合作开展法律服务

· 我会将于今年12月举办首届深圳国际面辅料、纺织制衣设备展览会

· 澳大利亚TCF博览会商务考察团组顺利返京

· 我会联络部、法律服务部走访家纺基地

· 纽约市议会向中国国际贸促会纺织行业分会授予杰出贡献奖奖牌

· 第五届纽约“中国纺织品服装贸易展览会”圆满落幕
【贸易与合作】
网址：www.ccpittex.com  http://textile.ccpit.org           E-mail：fzh@ccpit.org
中国纺织工业协会  国际贸易办公室                                   中国纺织法律服务网


协  办





重要启示：


更多精彩内容，欢迎访问纺织贸促网“贸促通讯”栏目。


请点击：� HYPERLINK "http://www.ccpittex.com" ��www.ccpittex.com� 或 � HYPERLINK "http://textile.ccpit.org" ��http://textile.ccpit.org� 


欢迎来函来稿，信息交换。


 


                                                        本刊编辑部








