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【国际经贸动态】
世界银行对东亚经济增长乐观

世界银行近日发表了2004年全球经济展望报告。该报告对全球经济的发展进行了分析和预测。总体来说，世界经济还处在一个不稳定的局面。而不稳定的因素包括：中东局势不稳、SARS卷土重来、工业化国家投资重新下跌、美国的经常账户赤字居高不下等等。另外，虽然种种迹象表明美国的经济正在好转，但是欧洲经济看来正在失去增长势头，而明年日本的经济似乎也不会很振奋人心。展望今年剩下的时间以及明年，全球经济发展的势头恐怕仍不足以大幅度降低失业率。世界银行认为，2004年的全球经济增长率将在3％左右。

但是世界经济也不都是一片死气沉沉。世界银行对东亚经济的增长就持很乐观的态度。报告中提到，虽然在2003年上半年由于SARS病毒的影响，东亚地区国家的经济发展失去了一些势头，但这一地区的经济增长仍然很突出。东亚及太平洋地区的旅游和商务旅行的迅速恢复以及发达国家对亚洲国家出口商品需求的增加，将推动这一地区的经济增长。据预计，在今年剩下的时间里，东亚地区的经济将出现反弹，使该地区今年经济增长率达到6.1％。除了日本之外，2004年东亚及太平洋地区的国内总产值平均将以6.7％的速度增长。

更值得一提的是，人口都在10亿以上的亚洲两大国家——中国和印度今年的经济增长将高于世界其他国家和地区，增长率将分别高达8％和6％。另外根据预测，2004年香港的经济将出现强劲复苏，在通货紧缩消失之后，香港2004年的国内总产值增长率将接近9％。香港现在继续拥有的大量流动资产及大陆的经济快速增长，也在为香港和许多投资者创造机遇。

150年历史李维牛仔裤（LEVIS）北美厂将吹熄灯号
向来有美国象征之称的李维牛仔裤制造商李维史特劳斯公司(Levi Strauss&Co.)10月25日宣布，该公司将陆续关闭最后数间位于北美的制造厂，以及资遣大约2000名工作人员。此一宣布令美国布什政府与国会在协助美国纺织与服饰业者上，面临更大压力。

    据洛杉矶时报报导，总部设在加州旧金山、2003年适逢创业150年的李维史特劳斯公司，将在2003年底以前关闭两间位于加州圣安东尼奥的工厂，资遣约800名员工，使得这家生产正宗美式风格牛仔裤的公司，正式关闭所有在美国的生产线。该公司也将在2004年三月关闭位于加拿大亚伯达省与安大略省的三间工厂，裁员1190人。

    李维史特劳斯公司过去20年来已陆续将生产线移至海外，如今与大约500家承包厂商合作，在全球50个国家包括墨西哥、中国与孟加拉生产李维牛仔裤。不过，该公司硕果仅存的两间美国工厂即将吹起熄灯号的宣布，仍凸显美国纺织业在来势汹汹的全球化趋势冲击下挣扎的窘境。

    美国纺织与服饰业者近年来已流失250万国内工作机会。根据美国服饰与鞋业协会的数据，美国人2001年购买的服饰有93％在海外生产，2002年更达96％。

    多年来，李维牛仔裤与美国历史文化的紧密关系，使得李维史特劳斯公司在服饰业界显得独树一帜。对消费者而言，以美西淘金工人工作裤起家的李维牛仔裤，始终是“自信、年轻、叛逆、自由、原创性及真实”的象征。然而，经销公司老板魏波福斯说，当民众发现再也没有美国制造的李维牛仔裤后，这些象征是否也会消失？

德国廉价成衣市场快速增长
越来越多的德国人喜欢到廉价服饰店购买衣服。2003年上半年，德国人总共花了将近187亿欧元用在纺织品、成衣及鞋子上面，比2002年同期减少约5％。降幅最大首推童装。许多父母在购买小孩衣服时，价格往往是决定购买与否的关键。根据德国市场行销研究机构GfK调查显示，销售金额下降并不表示德国人少买衣服，实际上，德国人购衣数量并没有减少，只不过买的多是金额较低的衣物。调查结果指出，德国女性最喜欢购买廉价裤子及运动衣物。德国男性则偏爱购买鞋子，物美价廉的运动衣物是当前的市场走
向。

    另外，不景气也加快了德国纺织业集中化。当前80家企业就占了58％以上的成衣市场。2002年德国成衣销售额较前期减少3％，销售金额共计为580亿欧元。总销售额虽然下降，但前20家成衣厂营业额却微幅增加。德国最大成衣销售商是KarstadtQuelle零售邮购企业，2002年销售增长为8％，销售总金额高达66亿欧元，其为Otto邮购公司及C&A百货公司。

    除了食品及民生日用品外，也兼卖成衣的德国Aldi廉价超市，2002年成衣销售增长率高达10％，营业金额约为11亿欧元，Tchibo咖啡豆连锁店表现亦称亮丽。另外，设计、生产及销售一贯作业的成衣厂，如Hennes & Mauritz,Zara等，由于价格便宜，也是这波不景气风潮下的赢家。

美国贸易公会提出纺织业振兴计划
美国服装及鞋业公会、全国零售联盟、国际大宗零售协会以及美国纺织品及服装进口商协会等四个公会日前致函美国商务部国际贸易副部长，联名提出协助国内纺织业度过2005年配额解除设限的方案。

    该项纺织业振兴计划的主要内容包括：

    一、短期计划

    1．对使用美国棉、纱、布制成的进口品给予免税待遇。2．对使用美国纱布制造的纺织品及服装进口免除配额限制。3．对资本设备进口采购、化学制品及染料给予免税待遇。4．对全球纺织厂成本进行研究，以了解美国竞争力的不足。

    二、中期计划
    1．提供纺织品制造商资本投资低利贷款。2．政府资助研究与开发。3．为美国纺织公司在贸易优惠国家寻求利益。

    三、长期计划
    1．降低或取消公司营业税。2．缩短贬值期间。3。延长净营运损失计划及其他赋税奖励。

国际合作社联盟瞄准我国大采购
据全国供销合作总社表示，国际合作社联盟将于2004年4月前来我国进行大型采购。

    国际合作社联盟是世界各国合作社的联合组织，目前在全球120多个国家和地区拥有250个成员组织。参与这次采购的采购商来自英国、法国、德国、加拿大、日本、韩国、瑞典、新加坡、芬兰、挪威、丹麦、意大利、西班牙、瑞士、俄罗斯、荷兰、奥地利、土耳其、伊朗、印度、澳大利亚、新西兰、越南及南非、东南亚、北非等80多个国家和地区的300多家合作联盟采购商和一些有实力的政府采购商。列入采购清单的商品涉及轻工产品、机电产品、农业生产资料、家电、皮具、箱包、纺织品、服装、陶瓷、礼品、玩具、农副土特产品、体育用品、医疗保健用品、家具等36类商品。

    国际合作社联盟的大采购将在“中国·北京国际合作社会贸易洽谈会”期间进行。该洽谈会将于2004年4月在北京农业展览馆召开。这次贸易洽谈会由中华全国供销合作总社主办。

我国将成为棉花净进口国
中国棉花协会常务副会长史建伟近日对棉花进口前景进行预测，他认为，今后一段时期内，我国将成为棉花净进口国。

    2003年度我国棉花产量将比预期下降超过10％，这将导致进口量出现较大幅度的增长。而从长远看，根据我国政府在加入世贸组织协议书中的承诺以及《纺织品与服装协定》，预计棉花需求在未来几年内还会有较大增长，参与国际棉花贸易的机会将会越来越多。

    据史建伟介绍，今年全部国内棉花资源约580万吨，如果新年度中纺纱产量不变，用棉630万吨，再加上其他用棉40万吨，期末库存60万吨，2003年度总消费为730万吨(不含工业库存)，平衡缺口152万吨；如果新年度中纺纱产量增速减半，用棉680万吨，再加上其他用棉40万吨，期末库存60万吨，2003年度总消费为780万吨(不含工业库存)，平衡缺口202万吨。这些缺口一部分靠增加化纤用量，大部分要靠进口补足。

回顾近15年来的国内进出口量和国际棉价的关系，大体上在进出口流量20万吨左右的时候，对国际棉价没有明显影响，但是超过了这个数对国际棉价的影响就比较大，一般是中国每进口5万吨，国际棉花价格就上涨1美分/磅。

    2004年底以后，世贸组织成员之间将全部取消纺织品及服装进口的配额限制，我国将打破只有特许的外贸公司和最终用户才有进出口权的限制，承诺任何实体都将拥有棉花的进出口权。因此，在今后一段时期内，我国将成为棉花净进口国。

美国表示2004年以后对印尼不予延长纺织品配额制
印度尼西亚商报12月3日讯：针对两周前印尼工贸部官员访问美国要求延长对印尼的纺织品配额制，美国贸易代表处表示纺织品配额制在2004年底期满后将不再予以延长。印尼工贸部长丽妮12月2日在工商部圈子内举办的聚会上对媒体说：“美国废除纺织品配额制，意味着所有国家都有向美国输出纺织品的均等机会，肯定将导致越南、中国和我国的激烈竞争，如果我们的纺织品仍然依赖进口棉花为原料，则很难在废除配额制后在国际市场上竞争。唯有使用国产原料才能在国际市场上有竞争力。”印尼2002年向美国输出的纺织品总值22.3亿美元，较之2001年的25.5亿美元减少8.78%。

面临纺织品配额取消,法国经销商和制造商积极调整采购政策
据法国《世界报》报道，法国纺织服装经销商和制造商正在为即将到来的纺织品配额取消，积极调整其采购政策。文章评论说：法国纺织工业界，一方面担心配额取消会造成中国纺织品的大量冲击，一方面又因为利益驱动，准备扩大从中国的采购。 
法国大型超市Auchan集团纺织品采购部负责人表示，“现在还很难判断会造成什么样的冲击（指2005年1月1日取消纺织品配额），但是可以肯定，我们对采购地区的重新调整将有利于中国”。 
法国大型体育用品经销商和制造商Decathlon（Auchan是股东）表示，2005年从中国的采购肯定会翻一翻，将从现在的20%增长到40%，但是不存在全部都从中国采购的问题。对中国生产的体育用品，采购将控制在50%以内。 
RedCats纺织服装经销集团（La Redoute、Brylane、Vert Baudet 、Cyrillus）董事长表示，最初，该集团按照具有长期竞争优势的原则，选择在印度和土耳其建立采购点。但是，从1998年以后就直接开设到了中国，目前该集团在中国已经设有3个采购办公室和200名员工。纺织品配额取消后，该集团在亚洲各国的大宗采购必然要重新定位，主要是寻找新的生产点。
【国际市场调研】
斯洛文尼亚中价童装市场有拓展空间
斯洛文尼亚人口只有200万，虽是区区小国，当地5—12岁的儿童市场也为童装生产商带来机会，主要因为消费者对时装潮流和新款布料持开放态度，而且与邻近的奥地利、意大利、克罗地亚、斯洛伐克、塞尔维亚和黑山，以及捷克共和国文化接近。

斯洛文尼亚在2004年加入欧盟后，与西欧的联系将迅速发展，成为服务与转口中心，以及欧盟发展基金的资助对象。虽然加入欧盟并非经济突飞猛进的保证，但未来数年经济增长步伐可望加快，继而带动人民生活水平逐步上升。

在斯洛文尼亚，年龄介乎5-12岁的儿童不足15万，童装市场不算很大，但中档产品领域颇有拓展空间。

斯洛文尼亚夏天气温高达摄氏35度以上，冬季可以跌至零下15度，温差很大。因此，用四季皆宜的高科技布料制成的服装应该大有销路。从现时该国儿童人口特征来看，当地对合适的童装有一定需求，但价钱要廉宜。

据近期统计数字显示，斯洛文尼亚人每年花在每名儿童身上的开支平均只有400美元。大致上，每名

儿童需要1件冬季夹克、1条冬季裤子、1条薄裤、4件T恤、1件套头毛衣或轻身外套、两件长袖棉质恤衫、1套运动衫和1件泳衣，以及约10组内衣和袜子等。这些产品每年销售量约为200万件，对供应商来说是个可以稳扎稳打的市场。同时，业者发现，在斯洛文尼亚市场上过剩的童装，也可以销往捷克共和国、克罗地亚、塞尔维亚和黑山的童装市场。

消费者要求产品价廉物美

斯洛文尼亚生产商Mini Club经理Natasa Jagodic说，虽然儿童对时装潮流和形象有自己的看法，但为人父母者却注重产品质素和价钱，衣服布料要好，不能洗两次残残旧旧。Jagodic表示，他们的客户之所以一再光顾，是因为Mini Club不卖劣质服装，又能紧贴潮流。

斯洛文尼亚有4家主要的童装生产商，即Jutranjka、Katja&Alen、Mini Club及Beti。以雇员人数来说，同时涉足男女装业务的Beti规模最大。这些公司不少都兼营分销和零售业务，透过工厂门市店、百货公司及自己的商店网络销售中档服装。至于低档童装，大部分在城镇市集和超级市场出售，价格较低，质素以低档货色来说不算太差。

当地业者推广中档童装品牌的方法，有张贴宣传海报和赠送小礼物等，消费者对季尾清货减价也反应不俗。不过，随着土耳其、印度、越南、老挝和中国生产的廉价童装涌入，当地业者承受的价格压力也越来越大。

本土业者推广开支不大
Beti生产三件头童装、泳衣和内衣，有8间私家品牌店铺和9间特许经营店，同级竞争对手有Schiesser及Triumfo Beti的产品亦出口到克罗地亚、奥地利、德国及瑞典。

Jutranjka设有23家店铺，遍及斯洛文尼亚各主要城市，并透过Mercator及Tus零售连锁店销售部分童装。Jutranjka在克罗地亚有3间店铺，在塞尔维亚设有代表办事处。

Jutranjka约五成产品销往外国，其中七成出口到德国及意大利，三成输往其他市场。2002年，该公司改变发展重点，由纯粹的服装生产商蜕变为锐意发展私家品牌的企业，目标是提供能令儿童和为人父母者感觉满意的服装。

Jutranjka是斯洛文尼亚唯一一家积极推广旗下产品系列的童装生产商。它以意大利贝纳通(Benetton)公司为榜样，希望在质素和潮流方面与Benetton看齐，产品价格则低两成左右。

Katja&Alen涉足童装市场已有18年，期间在国内多个城市开设了1O间店铺，不做宣传推广工作，只靠口碑促销，产品定价与Jutranika相若。

据零售商说，在斯洛文尼亚，有麦德龙(Metro)、Interspar及法国Leclerc等大型零售商提供非常便宜的服装，一般业者很难在市场突围而出。

Mini Club设有1家工厂门市店，并无零售中心，但透过国内40多家商店分销产品，以及通过国内最大的零售商Mercator把产品分销予克罗地亚两个大型购物中心。

Mini Club虽然规模较小，但每年售出约10万件童装，价钱与意大利IANA公司的相若。两者均志在占取中档廉价市场的份额。

在斯洛文尼亚市场，Mini Club女童恤衫零售价为16美元，男童恤衫18美元，牛仔裤35美元，套头衫毛衣27美元。出口价格较内销价低七成左右，Jutranjka、Katja&Alen及Beti的价格结构也是一样。

Mini Club产品较贝纳通便宜10％，较Mexx、美国Killer Loop、Playable便宜20％，比Think Pink、IKKS便宜约20％，比S.Oliver便宜30％。

在斯洛文尼亚，Jean Bourget及Pampolina是其中两个货品价格最昂贵的品牌，较Mini Club高出四至六成。

中档服装店Emporium经理Sasa Percic表示，该公司售卖Mini Club和Beti的服装已有两年，其他本土公司的形象并不配合Emporium致力营造的格调。Emporium汇聚多个童装品牌，数目在国内称冠。

Emporium密切注视各个品牌的表现，每年进行评估，只有定价和推广等方面都能满足顾客需要的品牌才能留下，乏善足陈的会被剔除，由表现更理想和更适合的牌子取代。他们经常物色有潜力的新品牌，以便注入新血。

2004年带来转变

斯洛文尼亚将于2004年5月加入欧盟，该国童装生产商对前景审慎乐观。

Mini Club的Natasa Jagodic说，加入欧盟是个大跃进，很多事情都会较以前易办，例如采购物料、接触分销商和进入其他市场等，但竞争也会更加剧烈。关税取消后，市场将涌现更多产品。究竟前景如何，尚未可知；而且有些障碍不会立即消失，需要一段时间过渡。

Katja&Alen的Klavdij Florjancic认为，加入欧盟后可以接触更多业者，运输问题和文件往来大为减少，

但要研究如何为远在英国等地的客户提供服务。
	公司
	电话／传真／电邮／网址

	Beti,Irena Flajnik Pezdirc(出口总监)


	电话：(386) 7 363 8l 9l

传真：(386) 7 363 82 30

电邮：irena.flainik@beti.si 

	Emporium, Sasa Percic，manager(经理)


	电话：(386) 1 584 48 77

传真：(386) 1 584 48 0l

电邮：sasa.percic@emporium.si 

网址：http://www.emoorium.si 

	Jutranjka, Benjamin  Mirt, Retail
manager(零售经理)
	电话：(386) 7 816 11 00

传真：(386) 7 814 90 95

电邮：maloprodaia@iutran-ka.si 

网址：http://www.jutranika.si 

	ratja & Alen, Klavdij Fiorjancic,

manager(经理)
	电话：(386) 1 729 21 60

传真：(386) 1 721 39 20

电邮：katja.alen@siol.net 

	Mini Club，Natasa Jagodic，
manager(经理)
	电话：(386) 1 519 36 33

传真：(386) 1 505 57 51

电邮：mini.club@miniclub.si 

网址：http://www.miniclub.si 


南非的纺织成衣业
南非的纺织及成衣业雄心蓬勃，它希望运用一切所能掌握的天然及技术资源，成为国内外纺织及成衣市场的重要供应来源。虽然南非纺织及成衣业规模不大，但仍有实现其希望的可能。

由于技术的发展，当地纺织业已演化为资本密集型产业，并增加人造纤维的生产比例，成衣业也历经显著的技术提升。由于南非市场需求逐渐反映先进国家市场的多样化，国内成衣及纺织业也因此配合成长，从事于多样化的生产作业，从生产天然纤维及合成纤维再扩大及不织布(non-wovens)、spinning、weaving、tufting、针织(knitting)、染色(dyeing)及finishing。

自1994年起，纺织及成衣业已先后投入约9亿美元资金于生产现代化，使得它变得有效率并具国际竞争力。当前南非成衣出口金额为14亿兰特，纺织品出口额为25亿兰特，主要输往欧美市场。由于受益于“非洲成长暨机会法”，对美国出口己呈现巨幅增长。

如需进一步资料，可商洽：南非纺织公会(Textile Federation of South Africa)。
【海外政策法规】
欧盟订立防晒服装标签规定
欧洲标准化委员会(CEN)现已完成EN 13758标准的第二部分，该部分关乎防护衣物的物料规定及标签事宜。EN 13758标准的第一部分涉及衣料的测试方法，第二部分涵盖服装分类与标签。

假若一件服装的紫外线保护因素(UPF)最少达到40，并符合标准订明的若干设计规定，则可挂上印有指定太阳图案、标准参考编号及“40+”字样的标签。生产商并须加上警告，表示服装若被拉扯、变得残旧或湿透，其保护能力可能下降。

附有防晒标签的服装必须能为穿着者提供足够的保护，换言之，假若没有保护的皮肤在10分钟内即会被晒伤，则穿上防晒服装后应可在日光下停留最少长40倍的时间，即超过6.5小时。所谓防晒，通常是指防范能引致晒伤的紫外线A及B。预料附有这种标签的童装、运动装或旅游服装销路较佳。

不过，只有覆盖身体大部分范围的衣物才能挂上防晒标签，布料甚少的泳衣不在考虑之列。相信零售

商也会避免声称穿上防晒衣物可减低致癌或其他疾病的风险。始终，衣服覆盖不到头部、下肢和手腕等都需要帽子和太阳油保护，以进一步减低风险。

欧盟实施新化工政策将涉及中国多种产品

据国家质检总局介绍，欧盟拟将出台的《关于化工品注册、评估、许可和限制的法规》(简称“REACH”法规)，将对约3万种化工品和其下游的纺织、轻工、制药等产品进行注册、评估、许可、限制等方面的管理；法规要求的检测标准严格，费用很高。欧盟方面估计，每一种化学物质的基本单元试验需花费8.5万欧元，每一种新物质进行第一水平试验需花费25万欧元，进行第二水平试验则需32.5万欧元，这些规定将对我国产品出口有很大影响。为此，质检总局已邀请国家发改委、科技部等18个部门的代表对该法规进行了评议。

美国拟投资开发纺织品标签识别系统

    美国政府发言人日前表示，为协助纺织业者扩大发展空间及争取更多的竞争机会，美国政府将投资开发标签识别系统。  

　　美国政府同意从运输开支预算中核发127万美元，用来开发纺织品标签识别系统。其中有100万美元将提供给田纳西州的国立橡树岭实验所，其余27万美元则交予南卡罗来纳州的美国农业部农业研究中心。  

这些机构将针对建立标签识别系统，拟定研发计划，并分别进行研究。

韩国将实施新的服装原产地标准

韩国产资部公布，已经制订了对外贸易管理规定修改案，决定将服装原产地标准由剪裁地为准改为生产地为准。该制度将于2004年3月1日起实施。由此，今后在韩国剪裁后运送到中国加工缝制的服装原产地将不能再算作韩国产。
【行业动态】

2003年1-10月纺织行业经济保持高增长

 今年，纺织行业连续遭遇价格上涨、“非典”疫情、伊拉克战争等各种不利因素的影响。当每一次危机来临的时候，业内人士都曾审慎地预计会给行业带来多大的影响。时至年底，我们欣慰地看到，行业经济每一阶段的运行指标都超过预期，而且一直保持着强劲的增长势头。一季度，棉花价格飞速上涨，全行业工业总产值、利润、出口却同比分别增长24.22％、62％、26.39％；二季度，在“非典”疫情的困扰下，工业总产值、利润、出口仍然同比分别增长20.2％、32.3％、28.5％；三季度，在原料价格继续走高的形势下，总产值、利润、出口还是保持了高增长，三项指标同比分别增长19.7%、31.8％、26.3％。据最新统计显示，1-10月，全行业实现工业总产值9703亿元、利润327亿元、出口641.87亿美元，同比分别增长19.61％、30.95%、26.56％。业内人士估计，全年保持稳定增长的基本态势不会改变。但同时也指出，这种高增长的形势不会持续太久，要想延续到明年，是很困难的。

2003年我国纺织品服装出口将突破700亿美元
据海关统计，今年1-10月纺织行业累计进出口总额为768.97亿美元，同比增长22.96％，占全国贸易总额的11.27％。其中，出口641.87亿美元，同比增长26.56％，占全国商品出口的18.41％；进口127.10亿美元，同比增长7.50％，占全国商品进口的3.81％。累计实现贸易顺差514.77亿美元。据中国纺织工业协会统计中心预测，从目前的形势看，2003年我国纺织品服装出口超过700亿美元已成定局。

 纺织行业固定资产投资快速增长
今年我国纺织行业协会固定资产投资呈现出快速增长的势头。据统计，1-10月全国共计完成资产投资30466.52亿元，增速达30.2%。其中，纺织行业完成固定资产投资449.07亿元，同比增长达到84.5%，比去年同期增速提高了61个百分点，在总投资额中的比重提高了0.5个百分点。

杜钰洲会长提出产品开发重点：质量、创新、快递
12月8日在上海召开的2003全国纺织产品开发会议上，围绕“产业升级、国际接轨”两大主题，行业领导、国际采购商代表、国内外优秀企业代表提出关于质量、标准、产品开发诸多方面的切实改善措施和解决方案。杜钰洲会长更是明确指出中国纺织产品开发要围绕三大重点进行攻关：一是提高质量；二是把握创新；三是快速反应。

杜钰洲说，世界正在经历产业结构大调整的时期，给中国带来机遇。但并不代表中国纺织企业能够以劳动力优势坐享其成。中国纺织企业一要围绕质量攻关。这是中国纺织工业的生命线。质量包括高性能、高功能、高品位。须把艺术与科学结合起来。二是创新，这是企业升级的灵魂。如何拥有高质量，需要创新地发挥劳动力资源优势。快速反应，包括产业链的快速反应，区域经济的快速反应，这是跨国经营必备的素质。最后，杜钰洲会长满怀憧憬地描述中国从纺织大国到纺织强国之路，就是把科技进步、经济效益、资源优化、生态保护加上劳动力资源优势融入产业升级之中，那将是复兴的丝绸之路。

未来我国纺织技术的发展趋势
据专家分析，我国纺织技术未来将主要会面临以下三个方面的竞争：

第一，高性能纤维的开发和应用。高性能的特种纤维超高强、耐高温、耐磨的纤维已经成为军工及其它工业、农业、交通、水利、医疗等部门的重要原材料；高性能的特种纤维将越来越多地用于工业生产和产业用，并将成为高附加值纺织品服装的基础；绿色环保纤维成为新的发展方向。

第二，新型的纺纱、织造、染整和服装设备的快速发展，提高纺织生产能力和纺织产品的水平。    

第三，信息网络技术的应用。应用信息网络技术可以加快中国纺织行业向现代化的过渡，起到以下作用：及时掌握国际国内的市场变化趋势，预测市场；可以以较低的成本来获取公共新技术、新设备、新材料的信息，提升企业生产力和降低成本；企业内部资源的优化配置，提高质量，实现企业对市场的快速反应；实施电子商务。

我国将重点培育60户棉纺织优强企业

据中国棉纺(色)织行业协会理事长徐文英介绍，我国将着重培育60户棉纺织优强企业，以此带动整个棉纺织产业的升级。

中国棉纺(色)织行业协会确定重点培育60户棉纺织优强企业，对其要求是：技术达到上世纪90年代国际先进水平，实现无接头纱、无梭布比重达到70％以上；鼓励大力发展采用清梳联合机、精梳机各类无梭织机。随着对重点棉纺企业的培育，预计到2005年，我国棉纺织行业的精梳纱比重将达到30％，高档无梭布比重达到40％，无接头纱比重达到55％。纤维加工量将达2100万吨，纺织品服装出口将达750亿美元，其中棉纺织品服装将达260亿美元。

杭州等六城市被授予“中国绸都”称号
近日举行的“2003中国国际丝绸博览会”首次推出六大“中国绸都”，它们分别是：杭州、苏州、嘉兴、无锡、湖州和吴江六大丝绸产业城市。

国家茧丝办和中国丝绸协会为这六个城市授予了“中国绸都”的称号。

【专题报道】
2004中国国际服装服饰博览会形散神更聚
作为亚洲规模最大、影响最大的服装盛会，中国国际服装服饰博览会(CHIC)在企业心目中的地位从展位的连年告急可见一斑。据统计，CHIC2001，北京国际展览中心近6万平方米的展出面积还未全部利用；CHIC2002，6万平方米的面积全部占满外，还搭建了三个临时展馆；而到了CHIC2003，尽管主办方限制单个展商的展位面积，仍有几百家企业无法安置。企业强烈的参展欲望催生了主办方一个大胆的构想--分期举办。
· 两个时段的创意
往届连续四天的博览会从2004年起分为两个单元时段举行：3月30日至4月1日为男装、休闲装展示，4月5日至4月7日为女装、童装、服饰品展示。如此，国展近6万多平方米的展出面积因为分成两期而使总展览面积超过10万平方米。
即使这样，还是不能满足企业的需要。从目前CHIC2004的招展工作进展来看，除3000平方米的7号馆作为服装表演专馆外，报名参展企业所要面积已超出实际能给面积大概2万平方米。中国服装协会副会长兼秘书长陈大鹏先生告诉记者，其中原因主要有三方面：一是不少产业集群地希望组织地方展团以区域品牌的整体形象亮相；二是国内一些知名企业近两年来“饱受”展位被压缩之苦，今年听说展位扩充都希望获得更大的展出面积；三是名推委今年评出的12个知名男装品牌也希望在明年的CHIC集中亮相。除以上客观因素外，主办方将以往50％展馆利用率进行缩减，原因是要留出足够的服务功能区，为展商和参观商营造洽谈、交流的氛围，所以可利用面积实际上只比2003年增加了15％。
· 一定要有门槛
CHIC的门槛一向是服装企业和相关人士关注的问题。主办方希望能将行业内优秀的品牌、优秀的企业全部吸纳进来，而对于展出内容不符或在往届中形象不佳的企业则必须慎重对待，门槛是展会权威性和重要性的保证，而门槛不是以企业规模大小来确定，其中法则非常细致，以保障展会的惟一性。
对待有限的展位，主办方也建议企业善加利用，不必盲目求大、求高，应根据实际需要合理布置，把精力更多地放在对品牌系列、研发能力等的关注上。CHIC2003上深圳展团的表现就非常不俗，一律采用特装风格，每个企业占用30-50平方米，形象统一而又不失个性；意大利展团的布展也在朴素中诉说了企业文化和品牌故事。陈大鹏先生预计今年最大的展位不会超过300平方米，为的是让更多的企业有机会进入CHIC。
· 新增区域不能不看
随着服装品类的细分，新品类的专业区域的首次集体亮相都会选择CHIC为载体。CHIC2004上新增的皮革区、牛仔区和加工区将成为吸引人们眼球的亮点之一。像牛仔服饰在广东的规模化发展就引发了产业界的重视，此次首设专区正是最好的体现。另外，加工区的设立也顺应了产业发展的需求。很多企业反映，参加博览会不仅为了展示自己，也为了寻找加工合作的伙伴，产品系列化不是面面俱到，而是有效利用产业内已有资源实现自身的效益最大化。“贴牌生产”在现阶段应该是产业内优势互补的一种模式。加工区的设立从另一个侧面诠释了CHIC的专业性。
· 有分量的衔接
每年CHIC期间的“中国服装论坛”总是在四天密密麻麻的活动中见缝插针地举行，许多产业界、商贸界、新闻界人士抽不出时间去听。CHIC2004将在两个时段之间的4月2日、3日、4日几天从容举行。目前，CHIC2004的“中国服装论坛”的主题正在酝酿当中，主办方表示将为服装产业经济发展提供新的思想和理念，届时一定会吸引很多企业家的目光。此外，面料展、针织展、纱线展、香港时尚汇展等一系列活动与CHIC2004 的同期举办也使得分期举行不显得布局松散，反而留给企业更多时间从其他时尚窗口寻找商机。
· 服务更贴心
许多企业已经把CHIC看作是一次年度交流的盛会，因而不仅会请来加盟商，还希望在CHIC上看到更多更专业的买家，于是组委会今年将专业观众的邀请费用提高了几倍，增加广告投入，扩大媒体覆盖，使宣传更注重社会效应。针对参展商的各种需求，他们还印发了《参展商服务手册》，囊括广告、宣传、服装表演、资料收集、生活安排等方方面面的内容。建设综合服务区，包括商务中心、新闻中心，实现每
日新闻发布，承办地方展团的发布会，突出专业化、人性化的办展方向。3000平方米的7号馆表演区早已被广东、杭州、深圳、石狮等地的展团相中，而组委会此次特别授权希肯、概念98、新丝路等专业模特公司为指定演出制作承办单位，费用低于酒店而专业性却丝毫不减。设在户外的LED等离子大屏幕(80平米)免费提供服装表演的直播、重播，从而有效扩大观众群。
《中国纺织报》2004 CHIC 主办方专访
【法律服务】
美国纺织品保障措施的法律依据及其基本规定
美国纺织品协议执行委员会（CITA）于2003年11月17日决定对从中国进口的针织布（第222类）、胸罩（第349、649类）及袍服（第350、650类）实施保障措施。美国纺织品协议执行委员会实施纺织品保障措施的法律依据是《中国加入世界贸易组织工作组报告》第242段（以下称“第242段”）以及美国纺织品协议执行委员会根据“242段”制订的《关于受理公众对中国进口采取纺织品和服装保障措施申请的程序》（以下简称《保障措施程序》）。

《中国加入世界贸易组织工作组报告》与乌拉圭回合达成的WTO一揽子协议及《中国加入世界贸易组织议定书》共同构成了中国作为世界贸易组织成员的权利及义务，因此中国有义务遵守“第242段”。但这一系列协议只是国际法，世贸组织成员要履行权利、义务必须将其转化为国内法。因此美国纺织品协议执行委员会根据“第242段”制定了国内法《保障措施程序》。

“第242段”规定：对中国纺织品实施保障措施的前提条件是“由于市场扰乱，威胁阻碍这些产品（指《纺织品与服装协定》所涵盖的产品）贸易的有序发展”，实施纺织品保障措施成员应提交证据证明的事实包括“市场扰乱的存在或威胁”及“在该市场扰乱中原产于中国产品的作用”。世贸组织某一成员决定对中国实施纺织品保障措施后应与中国就此进行磋商。磋商将在收到磋商请求后30天内进行。双方将在收到此种请求后90天内，尽一切努力就双方满意的解决办法达成协议，除非双方同意延长该期限。在收到磋商请求后，中国同意将对这些磋商所涉及的提出磋商请求成员的一个或多个类别的纺织品或纺织制成品的装运货物，控制在不超过提出磋商请求的当月前的最近14个月中前12个月进入该成员数量的7.5％(羊毛产品类别为6％)的水平。

《保障措施程序》规定：申请纺织品保障措施可以由以下两类之一的代表性实体提出（这些实体可以是行业协会，公司，注册或公认的工会或工人团体）：与涉及的中国纺织或服装产品同类或直接竞争的产品的国内生产者或者生产与涉及的中国纺织品服装产品同类或直接竞争的产品所用部件的国内生产者。申请者应提供的信息包括：产品描述、进口数据、生产数据、市场份额数据及额外信息。美国纺织品协议执行委员会受理此类申请后，会有30天的公众评论期。该委员会将在公众评论期结束后的60天内就是否请求由中国磋商做出决定。

欢迎访问

中国纺织法律服务网（www.cntextilelaw.com）。  
【分会动态】
我分会参加2003年全国贸促系统信息化工作会议
2003年全国贸促系统信息化工作会议于12月9－10日在海口召开。来自总会经济信息部、会务部、各地方分/支会、各行业分会、贸促总会各直属公司的代表110多人与会。我分会陈伟康副会长及信息部副主任刘彦威代表我分会参加了会议。
贸促总会会长万季飞出席了开幕式并做重要讲话。总会主管信息、法律工作的刘文杰副会长主持了开幕式并作大会总结讲话。
会议代表听取了总会经济信息部部长于晓冬关于信息工作的大会主题报告；总会办公室副主任卢鹏起介绍总会网上办公系统（OA）建设情况；总会信息部网管处处长顾超关于积极推广中国贸促网，建立贸促会网上会员服务体系，以及关于www.eccpit.org 会员网站开发的情况介绍；中展集团公司信息部经理张云崖介绍中展集团公司信息化建设经验；总会信息部咨询服务处副处长赵志刚介绍信息产品网络化情况；联合国国际贸易中心（ITC）信息官员介绍信息化和利用信息网站开展服务工作经验介绍；总会信息部国内信息处副处长曹永平：《投资中国在线》――为贸促系统投资促进工作的发展构筑的项目信息交流平台的情况介绍。
与会代表就信息化工作开展情况作了经验交流，我分会以书面材料就网站建设作了交流。总会与各分会举行了工作座谈会，分组讨论了大会主题报告；关于中国贸促会信息化发展规划的意见；关于总会和分会网络合作的意见。
万会长在开幕式讲话中谈到要从贸促事业长远发展的高度，充分认识信息化建设的重要性。刘文杰副会长在总结讲话中指出要通过市场化的运作方式，逐渐开发信息产品并取得经济效益。
这次会议是贸促系统信息化工作会议召开以来非常重要的一次。在网络及信息化高速发展的今天，如何推动信息化工作，如何通过网络整合贸促系统资源，建立新型的会员联系纽带以及开发信息产品进行了集中的讨论与探索。整个会议对全体与会的信息工作者有较大启迪。
我会宣传工作会议召开
为了进一步增强对我会整体形象及各业务项目的宣传工作力度，进一步改进为行业和企业的服务水平，进一步加强宣传职能部门与会内各业务部门之间的沟通协调。我会于12月17日在协会二楼大会议室召开了由全体会领导和各部门中层管理干部参加的我会宣传工作会议。
所有参会人员踊跃发言，对今后我会宣传工作统一了认识，并进行了规划。常务副会长张延恺最后做了总结性发言，指出宣传工作是关系到我会长远发展，能否立足的重大问题，需要全会每一员工关心与重视，人人有责。在做好贸促会整体品牌形象和项目宣传的同时，要重点加强在纺织行业企业中的宣传力度，使贸促会品牌深入企业之中。全体员工要加强行业知识的学习，充分发掘市场化运作力度，加强对各种宣传资源和手段的利用，各级干部负好责，通过项目解剖，建立宣传工作的新机制与运作模式，争取把宣传工作更上一层楼。
【贸易与合作】

美国求购：Stretch Knitted Fabrics 

Containing Spandex
联系名址：Larry 
Elastic Fabrics 
1 Industrial Way West Bldg.B,Suite J 

Eatontown,NJ07724,U.S.A. 
电    话：001-732-9359000 
传    真：001-732-9351301 
电子邮件：info@c-flex.com
美国求购：Garment/Apparel
联系名址：K.P. 
E.W.Textiles,Inc. 
4 East View Dr.Farmington,CT 06032,U.S.A. 
电    话：001-860-6762868 
传    真：001-860-6762861 
电子邮件：info@ewtextiles.com
美国求购：Trimming Laces,

Handles,Crochets
联系名址：David 
Kingtrim Inc. 
2W.32nd St.,#602 New York,NY 10001,U.S.A. 
电    话：001-212-8686622 
传    真：001-212-8686655 
电子邮件：sales@kingtrim.com
美国求购：Fabrics For The Residential

And Contract Markets,Silk
联系名址：D.Stunda 
American Silk Mills 
41 Madison Ave.,41 st Fl.,New York,

NY 10010,U.S.A. 
电    话：001-212-2131919 
传    真：001-212-6832370 
电子邮件：dstunda@americansilk.com
美国求购：Ribbons&Ribbon Accessories,

Solid Satins

联系名址：Berwick 
Berwick Offray,Llc 
360 Rt.24 Chester,NJ 07930,U.S.A. 
电    话：001-908-8794700 
传    真：001-908-8798588 
电子邮件：offray@offray.com
孟加拉国求购：Tire Cord&Cable Cord,

Tire Cord Fabric”B”Grade
联系名址：M/S.Amin Trading 
75,Khatungonj,Chittagong-4000,Bangladesh 
电    话：00880-31-615513 
传    真：00880-31-615513 
电子邮件：amin77@globalctg.net
爱尔兰求购：Religious Garments
联系名址：Ms.K Cosgrove 
Church Supplies 
P’brien’s Yard,Johnstown,Waterford,Ireland 
电    话：00353-51-870130 
传    真：00353-51-870130

科威特求购：Garment Accessories,

All Kind Of Zippers,Slider Accessories
联系名址：Mr.Nidal Qasim 
Fine Line Stationery 
P.O.Box 385 Salmiya,Code No.22004,Kuwait 
电    话：00965-2422156 
传    真：00965-5751709 
电子邮件：fineline51@hotmail.com
科威特求购：Garment Accessories,

Zippers&Slider For Garment&Bags
联系名址：Mr. Mahmoud Hussain 
Blue Beach Trading Agent 
P.O.Box 20171 Safat 13062,Kuwait 
电    话：00965-2422942 
传    真：00965-2434848 
电子邮件：regent@qualitynet.net
美国求购：Fashion Trimmings,

Bows,Crochet,Trims
联系名址：Jimmy 
Papillon Ribbon & Bow,Inc. 
32 W.39th St.,4th Fl.,NY 10018,U.S.A. 
电    话：001-212-8899788 
传    真：001-212-8899765 
电子邮件：jimmy@papillonusa.com
越南求购：Embroidery Materials

联系名址：Mr.Nguyen Minh Tuan 
Thanh Tri Garment Export Enterprise 
Km11,National Highway 1a,

Van Dien Town,Hanoi,Vietnam 
电    话：0084-4-8615551 
传    真：0084-4-8615390 
电子邮件：hapro@fpt.vn
美国求购：Hair brushes Nylon
联系名址：Mr. John Javaheri 
Royal Brush Inc. 
7404 Fulton Ave.,#2N.Hollywood,

CA91605,U.S.A. 
电    话：001-818-5034462 
传    真：001-818-5031144 
电子邮件：royalbrushes@aol.com
南非求购：Polyethylene Ski Rope
联系名址：Mr. Alan Greenwood 
Greenwood Rope Products(Pty)Ltd. 
P.O.Box 2536,Somerset West7129,

South Africa 
电    话：0027-21-8514822 
传    真：0027-21-8514821

印度求购：Umbrella Component
联系名址：Mr.Bhagirath Patwari 
Century Umbrella Industries 
157 Netaji Subhash Road Kolkata 700001

W.B,India 
电    话：0091-33-22478271 
传    真：0091-33-22470679 
电子邮件：bhagirath_patwari@hotmail.com
美国求购：Nylon Hosiery,Materials For Women’s Nylon Hosiery

联系名址：Mr. Lake Elrod 
Highland Mills,Inc. 
340E.16 St.,P.O.Box 33775,Charlotte,

Nc 28233,U.S.A. 
电    话：001-704-3753333 
传    真：001-704-3420391

美国求购：Garments,Ladies and Men’s Wear
联系名址：Mr.Kami Amirianfar 
Tia International Co. 
710 E.7th St.,La,CA 90021,U.S.A. 
电    话：001-213-4891212 
传    真：001-213-4898090 
电子邮件：tia_international@hotmail.com
英国求购：Synthetic Knitting yarns
联系名址：Mr.M Dearman 
Incorporatewear Ltd. 
Edison Road,Coleshill,Birmingham,B461DA,

United Kingdom 
电    话：0044-1858-555747 
传    真：0044-1858-555747 
电子邮件：lloydmc@icw.uk.com
加拿大求购：Textiles And Fabric 

Finishing,Tablecloths,Fabric Napkins
联系名址：Mr. Adrian Ellis 
Gecko Collections Ltd. 
P.O.Box 1709,Brighton,Ontario,

K0K 1H0,Canada 
电    话：001-613-4756464 
传    真：001-613-4754339 
电子邮件：info@gecko.ca
摩洛哥求购：Textile
联系名址：Mr.Youssef Ahibou 
Double X Maille 
Hay Mly Rachid Zi Lot82 N2 Bis

Casablanca,Morocco 
电    话：00212-22-726238 
传    真：00212-22-726240

美国求购：Men’s Tailored Clothing,

Suits,Pants

联系名址：Mr.Charles Andrew 
Tradeexpo Llc 
8895 Pipestone Way San Diego,

CA 92129,U.S.A. 
电    话：001-858-4849084 
传    真：001-858-4849852 
电子邮件：tradeexpo@pacbell.net
澳大利亚求购：Childrens Wear

联系名址：Mr.Oliver Yu 
Halo Australia Pty Ltd. 
Shop 5-71 Blackwood Place Outlands NSW 

2117,Australia 
电    话：0061-2-96300585 
传    真：0061-2-96300586 
电子邮件：helobrigal@internode.on.net
美国求购：Synthetic Fabrics,

Chemicals,Fabrics
联系名址：Steve 
Radici Fabrics U.S.A. 
221 Weaver St.,Fall River,MA 02720,U.S.A. 
电    话：001-508-6736021 
传    真：001-508-6727986 
电子邮件：radicifabricsusa.com

美国求购：Imitation Leathers and Furs

联系名址：Herman Schecter 
Sommers Plastic Products Co.,Inc. 
31 Styertowne Rd.,Clifton,NJ 07012,U.S.A. 
电    话：001-973-7777888 
传    真：001-973-7777890 
电子邮件：sales@sommers.com
美国求购：Fabrics
联系名址：Christina Rawdon 
Formal Fabrics 
244 W.39th St.,New York,NY 10018,U.S.A. 
电    话：001-212-7301514 
传    真：001-212-9214092 
电子邮件：formalfabrics@cs.com
美国求购：Silk&Silk Blends,

Also Blends,Cotton
联系名址：Christine 
Link International Textile Co. 
1359 Broadway,15th Fl.,NY 10018,U.S.A. 
电    话：001-212-2444216 
传    真：001-212-2440538 
电子邮件：christine@linkintl.com
巴拉圭求购：Waste or Discarded

Polyester Fiber
联系名址：Mr.Marco Aurelio Codas 
Taruma Textil S.R.L. 
Quezada 5989 C/Belgica,

Villa Morra;Asuncion,Paraguay 
电    话：00595-21-603171 
传    真：00595-21-603171 
电子邮件：tarumaim@telesurf.com.py
多米尼加共和国求购：Children And Adult

Cloth
联系名址：Ms.Rosy Valenzuela 
Tienda Ciros 
Conde Esq.Hortos,Zona Colonial,

Santo Domingo,Dominican Republic 
电    话：001-809-5472564 
传    真：001-809-5426211

英国求购：Umbrellas
联系名址：Mr.K Hameeduddin 
Khalid Hameeduddin 
203 Church Street,Billericay,Essex,

CM11 2TP,United Kingdom 
电    话：0044-1277-656263

德国求购：Tarpaulin
联系名址：Mr.Schoeppner 
Herzau+Schmitt GmbH 
Rangstrasse 39,D-36043 Fulda,Germany 
电    话：0049-661-13331 
传    真：0049-661-13275 
电子邮件：schoeppner@herzau-schmitt.de
摩洛哥求购：Textile,Bed Linen
联系名址：Mr. Med Elkettani 
Draperie Elkettani Freres Sa 
76 Av.,Hassan Seghir Casablanca,Morocco 
电    话：00212-22-313172 
传    真：00212-22-311767

摩洛哥求购：Garments
联系名址：Mr.Hakim Hamdouch 
Dounitex Confection Sa 
22 Rue El Bahaa Sanjari maarif Extension

Casablanca,Morocco 
电    话：00212-22-990814 
传    真：00212-22-990870

摩洛哥求购：Garments

联系名址：Mr. Marcel Dahan 
Easy Wear 
4 Rue L Zi Ain Sebaa Casablanca,Morocco 
电    话：00212-22-354432 
传    真：00212-22-350982

摩洛哥求购：Textile
联系名址：Mr.Bruno Vacca 
Dollytex Sarl 
119 Bd Benaissa Ejjarouani Casablanca,

Morocco 
电    话：00212-22-357851 
传    真：00212-22-351011

摩洛哥求购：Textile

联系名址：Mr.Albert Dahan 
Dovtex Sarl 
Rue L Z Ind Est Ain Sebaa Casablanca,

Morocco 
电    话：00212-22-666448 
传    真：00212-22-666450
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本  期  要  目

【国际经贸动态】
· 世界银行对东亚经济增长乐观

· 150年历史李维牛仔裤（LEVIS）北美厂将吹熄灯号
· 德国廉价成衣市场快速增长
· 美国贸易公会提出纺织业振兴计划

· 国际合作社联盟瞄准我国大采购

· 我国将成为棉花净进口国

· 美国表示2004年以后对印尼不予延长纺织品配额制

· 面临纺织品配额取消,法国经销商和制造商积极调整采购政策
【国际市场调研】

· 斯洛文尼亚中价童装市场有拓展空间

· 南非的纺织成衣业

【海外政策法规】
· 欧盟订立防晒服装标签规定

· 欧盟实施新化工政策将涉及中国多种产品

· 美国拟投资开发纺织品标签识别系统

· 韩国将实施新的服装原产地标准

【行业动态】
· 2003年1-10月纺织行业经济保持高增长

· 2003年我国纺织品服装出口将突破700亿美元

· 纺织行业固定资产投资快速增长

· 杜钰洲会长提出产品开发重点：质量、创新、快速

· 未来我国纺织技术的发展趋势

· 我国将重点培育60户棉纺织优强企业

· 杭州等六城市被授予“中国绸都”称号

【专题报道】

· 2004中国国际服装服饰博览会形散神更聚
【法律服务】

· 美国纺织品保障措施的法律依据及其基本规定

【分会动态】
· 我分会参加2003年全国贸促系统信息化工作会议
· 我会宣传工作会议召开

【贸易与合作】

网址：www.ccpittex.com  http://textile.ccpit.org           E-mail：fzh@ccpit.org
紧密联系  共图发展


                     


会员朋友们：


新年好！


	在2004新年来临之际，我谨代表纺织贸促会全体员工向多年来给予我们工作支持的会员单位致以诚挚的问候和新春的祝福。


	2003年是我会成立15周年，也是我会各项事业蓬勃发展的一年。 我们克服“非典”疫情的影响，全年共（合作）成功举办了第九届中国国际纺织面料及辅料博览会等七个来华国际展览会，以及组织（参加）了第四届美国纽约“中国纺织品服装贸易展览会”等七个出国展览会。并且在团组出访、对外联络、信息服务等各方面也取得了较大的进步与发展。特别要向会员朋友们介绍，我会的网站经重新改版，有了全新的面貌，要了解行业动态、我会各项组织活动、会员服务等信息，欢迎访问� HYPERLINK "http://www.ccpittex.com" ��www.ccpittex.com�或� HYPERLINK "http://textile.ccpit.org" ��http://textile.ccpit.org�。另外，我会将开始为行业和企业提供应对国际贸易摩擦与纠纷方面的法律服务。 


	展望2004年，我会将组织更多的经贸促进活动，我们的纺织贸促事业将伴随着中国纺织工业的改革与发展而继续壮大。但我们清醒地认识到：我们的会员工作尚未到位，许多工作还有待改善，与会员的交流也少了点，如何充分利用纺织贸促会资源优势为会员开展更好的服务……。所有这些都是我们在新的一年里，要重点考虑和改进的。


	2004年是我国加入世贸组织的第三年，也是我国纺织业进入后配额时代关键的一年。面临着复杂多变的国际贸易环境，作为为中国纺织工业开拓国际经贸合作服务的中国贸促会纺织行业分会，将围绕“后配额时代—创造共赢的未来”这一全球纺织经济主题，协同各会员单位为中外纺织服装业的经贸合作和技术进步继续进行不懈的努力。


	愿我们紧密联系，协手前进！


中国国际贸易促进委员会纺织行业分会


常务副会长  


  �





中国纺织工业协会  国际贸易办公室                                   中国纺织法律服务网


协  办








